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Nota introductiva

Prezenta pretului in domeniul economic este evidenta, fiindca in categoria de pret sunt intrunite
toate problemele de dezvoltare economica: productia, marfurile, munca, informatia, capitalul,
investitiile, transporturile, serviciile, folosirea pamantului etc. Pretul este prima veriga care participa la
procesul de reproductie si determind proportiile acestui proces. In pret sunt incluse toate partile
componente ale valorii, care sunt distribuite si capata forma de resurse financiare si fonduri. Fluctuatiile
pretului in jurul valorii creeazd camp de actiune pentru finante, iar finantele concretizeaza acele
proportii care sunt stabilite de pret.

Reformele economice din Republica Moldova au impus noi principii si abordari ale problematicii
preturilor, ceea ce a gasit reflectare in cursul universitar la disciplina ,,Preturi si tarife”.

Cursul universitar este elaborat in corespundere cu programa analitica la disciplina in cauza si cu
standardele curriculare pentru studentii specialitatilor de profil economic.

Cursul propune pentru studiere noud compartimente, care examineaza baza teoreticd a preturilor,
politica si strategia de pret la intreprindere, modul de adaptare a preturilor in functie de tipul pietei,
metodele de determinare a preturilor, instrumentele reglementdrii de stat a preturilor (tarifelor),
particularitatile determindrii preturilor in unele ramuri si ale tarifelor la servicii, specificul mecanismului
preturilor in cadrul comertului international si metodele de cercetare a nivelului si dinamicii preturilor in
economie.

La aceste compartimente studentilor li se propun Intrebari-cheie, teste pentru autoverificare, modele
de probleme rezolvate, probleme propuse pentru lucrul individual si teme de cercetare.

Cursul universitar este destinat, in primul rand, studentilor specialitatilor financiare, contabile si
comerciale, precum si celor interesati de problematica preturilor.



TEMA 1: CONCEPTUL, ESENTA SI ROLUL PRETURILOR iN ECONOMIE

ABORDAREA CONCEPTULUI DE PRET IN TEORIA ECONOMICA
FUNCTIILE PRETULUI

SISTEMUL DE PRETURI

TIPURILE PRETURILOR $I CLASIFICAREA LOR

ASPECTE METODOLOGICE ALE PROCESULUI DE FORMARE A PRETULUI
FACTORII DE INFLUENTA A PROCESULUI FORMARII PRETURILOR
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=1=

Preturile, ,,creatie” a productiei si schimbului de marfuri, au devenit o categorie economica de
prim rang sub raportul complexitatii §i interconditionarii lor cu alte categorii si procese economice,
cu dinamica globalda a dezvoltdrii economico-sociale a unei tari. Preturile sunt notiuni intalnite
pretutindeni, oriunde §i oricand, cu o frecventd pe care nu o au ceilalti termeni economici. Orice
individ sau agent economic plateste sau/si incaseaza zilnic nenumarate preturi.

In domeniul economic prezenta pretului este evidents, fiindca in categoria de pret sunt intrunite
toate problemele de dezvoltare economica: productia, marfurile, munca, informatia, capitalul,
investitiile, transporturile, serviciile, folosirea pamantului etc. Aceste realitdti au facut si fac din
problema analizei naturii preturilor o forma frecventa de investigare stiintifica a lor.

De la inceputul introducerii in limbajul economic, termenului de pret i s-au atribuit sensuri
variate, dar toti cei care l-au insusit si folosit au intuit faptul ca pretul méasoara ceva. De pilda, Inca
in antichitate, Aristotel sustinea ca ,,pretul exprima echivalenta a doud bunuri diferite calitativ”.
Pretul ca expresie baneascad a valorii marfii a aparut odata cu dezvoltarea productiei de marfuri si
anume atunci cand au aparut banii, moneda masurand acel ,,ceva” existent in toate bunurile supuse
schimbului. Una din cele mai controversate probleme a stiintei economice a fost gdsirea acelui
»ceva’” care le face comparabile, masurabile si transferabile pe toate bunurile supuse schimbului.

Analiza naturii economice a pretului a inceput cu economia clasica, respectiv cu A. Smith, care
a ardtat cad masura reald a valorii de schimb a marfurilor este munca. Mai tarziu D. Ricardo
consolideazd acest punct de vedere si sustine cd munca ce intruchipeaza valoarea are dublu caracter:
munca vie (reprezintd transferarea valorii de la mijloacele de productie la produsul finit si crearea
unei noi valori, avand un caracter activ asupra valorii) si munca materializatd (intruchipata in
mijloacele de productie §i are un caracter pasiv asupra valorii).

K. Marx a preluat teoria valorii de la clasici, imbogétind-o cu elemente noi, si defineste
valoarea ca “timpul de muncd socialmente necesar pentru producere in conditii de productie
existente, normale din punct de vedere social, cu un nivel mediu de indeménare §i intensitate a
muncii”. Analize asupra naturii economice a pretului au fost facute si de economistii romani. Astfel,
V. Madgearu explicd existenta unei identitati intre proportia schimbului de marfuri si cheltuielile
necesare obtinerii acestora.

Toate aceste conceptii s-au intruchipat in teoria valorii-munca sau teoria obiectiva a valorii.

Ramura subiectiva a valorii are la origine utilitatea la care s-a referit, la inceputul preocuparilor
economice, Xenofon. Printre motivele aparitiei acestei teorii putem mentiona imposibilitatea teoriei
valorii-muncd de a explica contributia pietei la formarea pretului, la influentarea valorii prin
raportul cerere-oferta. Drept fundament al pretului a fost consideratd utilitatea, teoria subiectiva
avand ca autori pe W. Jevons, K. Menger, A. Marshall s.a. Ideea de baza este: dacd marfa nu are
utilitate, valoarea ei este nula.

Din moment ce nu toate partile ale aceluiasi produs au utilitati egale, pe masura ce se asigura o
suficienta acoperire a trebuintelor, orice cantitate suplimentard are un grad de utilitate diferit,
respectiv mai mic. De aceea, teoria subiectiva a valorii face distinctie intre utilitatea totald, data de
intreaga cantitate consumatd dintr-o marfa, si utilitatea ultimei unitati, care este cel mai putin dorita
si se numeste utilitate finala sau marginala. La baza formarii preturilor, in lumina teoriei subiective,
se afld utilitatea marginald, intr-o influenta direct proportionala. Cu cat utilitatea marginala scade,



cu atat se consuma o cantitate mai mare din bunul respectiv pentru care, insa, a fost platit un pret
mai mic pe unitate de produs.

Teoria valorii bazata pe utilitate asaza la baza formarii valorii de schimb si a preturilor, pe
langa utilitate, si raritatea marfurilor. Asa se explica unele situatii aparent paradoxale ale unor
produse cu utilitate mare, dar valoare de schimb mica sau ale unor marfuri de utilitate mica, insa cu
valoare de schimb mare (de exemplu: paradoxul apa — diamante).

Pentru explicarea naturii economice a pretului in conditiile actuale este nevoie de o teorie —
sinteza a valorii. Dacd formarea pretului este dictatd de latura ofertei in teoria obiectiva si de cerere
in cea subiectiva, intr-o teorie sintetizatoare a factorilor de influentd asupra marimii, dinamicii si
corelatiilor dintre preturi, acestea din urma apar ca expresie a confruntdrii intereselor dintre
vanzatori i cumparatori. Asa cum apreciaza M. Manoilescu: ,,Noi intelegem sa ludm in considerare
toti factorii, atat obiectivi, cat si subiectivi care contribuie la formarea valorilor §i ne situdm pe
terenul teoriei moderne a echilibrului care, de asemenea, are In vedere multilateralitatea factorilor
constituenti ai valorii”. Iar A. Marshall Tnainteaza urmatoarea afirmatie: ,,Pe buna dreptate se poate
discuta daca este lama superioara sau inferioara a unui foarfece cea care taie o foaie de hartie, ca si
dacd valoarea este guvernata de utilitate (cererea consumatorului) sau costul de productie (oferta
producatorului)”.

Pretul reprezinta cantitatea de bani pe care cumparatorul o plateste in schimbul unei unitéti
de bun economic, suma pentru transferarea drepturilor de proprietate asupra unui bun de la o
persoana la alta.

=2=

Esenta oricarei categorii economice poate fi cunoscutd in toatd amploarea ei prin studierea
functiilor indeplinite. /n cadrul mecanismului economico-financiar preturile sunt menite sd
indeplineasca urmatoarele functii:

1) Functia de instrument de masurd, prin care se masoara consumurile de muncd, materie
prima, materiale §.a., precum si mirimea profitului. In cadrul pietei concurentiale mirimea
pretului poate fi diferitd de cea dorita de vanzitor datoritd confruntarii cererii cu oferta. In
situatia pietei imperfecte pretul, la fel, se abate de la marimea justificata prin cost si un profit
rezonabil datorita presiunii din partea producatorilor, ce urmaresc folosirea ofertei deficitare
sau ale altor factori pentru a manipula pretul in scopul maximizarii profitului. De aceea,
pretul nu masoara totdeauna la justa valoare costul de productie si profitul asteptat.

Prin intermediul acestei functii pretul serveste ca baza de calcul pentru indicatorii cantitativi

(PIB, VN, volumul investitiilor, volumul productiei) si calitativi (rentabilitatea,

productivitatea muncii, randamentul fondurilor s.a.).

2) Functia de stimulare se manifesta prin marimea profitului inclus in structura pretului. Cu
ajutorul pretului pot fi stimulate sau nu urmatoarele procese:

- progresul tenhico-stiintific ce presupune elaborarea si implementarea tehnologiilor
performante pentru stimularea productivitatii muncii, cresterii calitatii productiei, largirii
gamei de produse, economiei resurselor materiale;

- modificarea structurii de productie si de consum are loc din contul cotelor diferentiate de
impozite si taxe, precum si datoritd practicdrii preturilor diferentiate la produsele
substituibile.

3) Functia de distribuire rezida din faptul ca pretul oscileaza in jurul valorii sub influenta
factorilor pietei. Pretul participa la distribuirea si redistribuirea veniturilor intre ramuri, intre
regiuni, intre diverse forme de proprietate, Intre fondul de acumulare si cel de consum, Intre
clasele sociale, intre vanzator si cumparator. De exemplu, nivelul ridicat al preturilor la
marfurile de lux, prin intermediul accizelor si al TVA, permite alocarea resurselor financiare
acumulate in scopuri sociale. Sau, In cazul cand statul stabileste limite de pret mai mari



decat marimea valorii, are de castigat producatorul pe seama cresterii diferentei dintre pretul
practicat si costul de productie.

4) Functia de echilibrare a cererii cu oferta reflectd legatura dintre productie si consum,
legiturd posibild numai prin intermediul pretului. In cazul aparitiei disproportiilor in
dezvoltarea economiei semnalul vine din partea preturilor. In cadrul sistemului administrativ
de comanda aceasta functie a fost Indeplinitd in totalitate de catre stat care stabilea marimea
ofertei, a cererii, precum si nivelul de pret ce trebuie practicat. in cadrul economiei libere
pretul limiteaza sau stopeaza productia ce nu are cerere si favorizeaza oferta la productia cu
utilitate Tnalta.

5) Prin intermediul functiei de parghie a politicii economice preturile au menirea de a orienta
activitatea intreprinderilor spre utilizarea rationald a resurselor materiale, umane si
financiare. Aceasta functie deseori este indeplinitd de catre stat.

=3=

Totalitatea preturilor care stau la baza schimburilor de marfuri pe piata interna si internationala,
precum si totalitatea relatiilor dintre ele formeaza sistemul de preturi. Acest sistem se prezinta ca
un mecanism complex bazat pe principii, metode si tehnici de functionare foarte variate, integrand
categorii, forme si tipuri de pret, limitele de diferentiere a acestora in functie de anumite variabile
economice, elementele structurale ale preturilor, limitele de competenta si responsabilitate ale
organelor cu drept de decizie in domeniul de pret.

Sistemul de preturi cu componentele sale este dependent de nivelul productiei, al productivitatii
muncii, al evolutiei si structurii Produsului Intern Brut, precum si de alti factori, dar, in special, de
modul de organizare a economiei. Pornind de aici, se deosebesc doua tipuri de sisteme de preturi:

1. Sistemul de preturi administrate,

2. Sistemul de preturi libere.

Sistemul de preturi care a existat in fosta URSS s-a bazat pe stabilirea unitara si coordonata a
preturilor de catre stat. Piata practic nu avea nici o influentd asupra nivelului si dinamicii lor. Ca
rezultat, s-au creat distorsiuni mari care au fost reflectate prin deformarea costurilor reale ale
productiei ramurilor de baza, alimentate cu materii prime si energie de import, la preturi scazute, in
conditiile unor cursuri de schimb artificiale. In lipsa unor preturi bazate pe actiunea legii cererii si
ofertei nu se putea afirma cu precizie ce activitati sunt sau nu rentabile si nu se putea orienta corect
nici procesul de dezvoltare si restructurare a economiei nationale.

Deosebirea esentiala dintre stabilirea centralizatd a preturilor si cea libera este ca, in primul caz,
procesul de fundamentare are loc in cadrul procesului de productie, iar in al doilea caz — la etapa de
realizare sub influenta factorilor pietei. Dreptul de decizie cu privire la pret le revine producatorilor,
pretul final urmand sa fie stabilit prin intermediul negocierii.

In Republica Moldova crearea unui sistem de preturi libere a inceput odati cu Decretul
Presedintelui R.M. nr.256 din 26-12-1991 ,,Despre liberalizarea preturilor si tarifelor si protectia
pietei interne”.

La etapa actuala, sistemul de preturi in R. Moldova include urmatoarele categorii de preturi:

1. Dupa modul de formare:

a) preturi libere,
b) preturi reglementate.
2. Dupa domeniul de aplicare:
a) preturi cu ridicata (en-gros),
b) preturi de achizitie a productiei agricole pentru necesitatile statului,
c) preturi de consum.



T

la produse alimentare la marfuri nealimentare  tarife la servicii,

d) preturi in constructii capitale,

e) dobanda (pretul creditului),

f) salariul (pretul muncii),

g) pretul la pamant si resurse naturale.

=4=

Gruparea preturilor in categorii omogene distincte se poate face in functie de mai multe
criterii.

I criteriu: modul de formare:

1) Preturi libere, negociate intre agentii economici;

2) Preturi reglementate de catre organele care au dreptul de decizie in domeniul de pret.

II criteriu: domeniul de aplicare:

Preturi ale producatorului:
- de achizitie a materiilor prime,
- cu ridicata 1n cadrul comertului cu ridicata

Preturi ale comerciantului:
1. Preturi - en-gros, practicate de unitatile comerciale
fundamentale de comert cu ridicata,
- en-detail, practicate de unitatile
comerciale de comert cu amanuntul

Preturi de transfer
stabilite pentru un produs intermediar care
face obiectul comertului intern in cadrul
unei firme




Preturi de oferta:

2. Preturi functionale

Preturi efective:

- de catalog, - de contract,
- de lista, - de bursa,

- de cotatii, - de licitatie,
- de deviz - de consum

Preturi de evidenta:

- medii, Preturi

-de prognO.Za, de import—export Premrl mondiale
- comparabile,

- de proiect

III criteriu: modul in care reactioneaza la variatia anumitor factori:

1) variabile — se schimba cu usurinta in functie de influenta factorilor;

2) fixe — 1si pastreaza (prin deciziile celor care au abilitate) acelasi nivel un timp mai
indelungat;

3) semivariabile — sunt fixate limitele pana la care, sau de la care preturile se pot ridica ori
cobori.

IV criteriu: aria geografica si intervalul de timp:

1) unice — valabile pentru toata tara si pentru tot timpul anului;
2) diferentiate — sunt stabilite la niveluri diferite de la o zond la alta sau de la un sezon la
altul.

V criteriu: modul de luare in calcul a TVA:

1) preturi cu TVA;
2) preturi fard TVA.

=5=

Metodologia procesului de formare a preturilor presupune o totalitate de reguli, principii si
metode de stabilire a bazei conceptuale privind structura pretului, nivelul si locul sdu in cadrul
sistemului existent de preturi. Metodele folosite la dimensionarea structurii §i nivelului de pret
reprezintd componente distincte ale metodologiei preturilor care impun procesului de determinare a
acestora anumite principii obligatorii. Principiile formarii preturilor reprezintd anumite reguli ce
stau la baza existentei sistemului de preturi, reguli ce sunt obligatorii pentru toate categoriile de
pret si anume:

A. Argumentarea stiintifica a mecanismului preturilor presupune elaborarea bazei conceptuale

privind formarea preturilor rezultd din legile economice obiective, cum ar fi legea valorii,
legea cererii si a ofertei. Prin studierea detaliatd a costurilor, calitatii, al sistemului existent
de preturi, al factorilor pietei se asigura baza informationald pentru analiza situatiei pe piata,
a corespunderii sau abaterii ei de la legitatile economice. Un loc aparte in culegerea,
prelucrarea si prognozarea datelor la micro si macro nivel 1i revine serviciului de statistica.

. Orientarea procesului de fundamentare a preturilor spre indeplinirea anumitor obiective.
Pretul prin nivelul, structura si dinamica sa trebuie sd asigure o legdtura logica intre
presupune utilizarea anumitor elemente structurale de pret pentru colectarea veniturilor
necesare sau orientarea productiei spre implementarea metodelor progresive de fabricare.

. Continuitatea procesului de formare a preturilor se manifesta in totalitatea de preturi care se
»intdlnesc” in procesul de transformare a resurselor in produse finite. Odata cu amplificarea



exigentelor utilizatorilor apare cerinta de modificare permanentd a sortimentului de
productie. De aceea mobilitatea sistemului de preturi creste odatd cu statornicirea economiei
de piata si dezvoltarea concurentei.

D. Controlul asupra fundamentarii preturilor presupune verificarea respectdrii disciplinei de
preturi in conformitate cu legislatia in vigoare, combaterea situatiilor de concurenta neloiala,
precum si controlul asupra activitdtii agentilor economici monopolisti Tn ce priveste
domeniul formarii preturilor.

=6=

Preturile marfurilor sunt influentate de o serie de factori economici, tehnici, naturali etc. Unii
factori determind reducerea preturilor, altii — cresterea lor.

Factorii ce determina reducerea preturilor: |

- cresterea productiei,

- progresul tehnic,

- reducerea costurilor de productie si de realizare,

- cresterea productivitatii muncii,

- concurenta,

- cotele mici de impozitare,

- dezvoltarea infrastructurii de comercializare a productiei fara implicarea intermediarilor.

Factorii ce determina cresterea preturilor: 1

- scaderea productiei,

- instabilitatea economica,

- existenta monopolurilor,

- cererea mare,

- majorarea masei monetare aflate in circulatie,

- cote mari de impozitare,

- cresterea salariilor,

- majorarea profitului intreprinderii,

- sporirea calitatii marfurilor,

- eficienta redusa a capitalului, utilajului, fortei de munca, a pamantului.

Reunind cele expuse, putem scoate in evidentd urmatorii factori principali ce influenteaza
procesul formarii preturilor, nivelul si dinamica lor:

1. Oferta (cantitatea oferitd de marfa, concurenta dintre producatori);

2. Cererea (comportamentul consumatorilor, elasticitatea cererii fatd de variatia pretului);

3. Costurile de productie;

4. Reglementarea de stat (inflatia, impozitele etc.).

Prin oferta se intelege cantitatea de produse sau servicii pe care producatorul este dispus sd o vanda pe
piatd la un pret dat. Intre oferta si pret, la fel ca intre cerere si pret, exista relatii de interconditionare
reciproca. Relatia de influentd a ofertei asupra pretului se manifesta in procesul schimbului pe piata si este
legata de evolutia raportului cerere-oferta. Pretul poate influenta oferta prin nivelul sdu in raport direct
proportional. Astfel, cand nivelul pretului este ridicat, oferta are tendinte de crestere, si invers. Aceste
relatii sunt reflectate de curba ofertei care exprima legaturile ce se stabilesc intre nivelul preturilor pe piata
unui bun sau serviciu si cantitdtile din bunul sau serviciul respectiv pe care producdtorii sunt de acord sa le
vanda la preturile date (figura 1.1(a)). O oferta elastica semnifica faptul ca cantitatea oferitd reactioneaza in
acelasi sens cu variatia pretului. lar in cazurile de oferta neelastica cantitatea oferita nu se modifica (sau se
modifica neesential) in raport cu preturile (figura 1.1 (b)).

Cererea de marfuri porneste de la nevoile de consum, dar nu se confunda cu acestea, avand o
sfera mult mai restransa. Daca nevoile de consum, privite in sens larg, au o anumita sfera nelimitata
(sunt ca si visele) cererea reprezintd in ultima instantd cantitatea de bunuri $i servicii pe care
consumatorii sau utilizatorii sunt dispusi sd o cumpere la un anumit pret Intr-un timp dat. Cererea
pentru un anumit produs este in functie de preferinta sau vointa de a cumpéra acel produs, avand in
vedere utilitatea sa pentru consumator si puterea sa de cumparare.
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Dorinta de cumparare este provocatd nu doar de utilitatea bunurilor (ca element obiectiv)
pentru consumator, ci si de intensitatea si urgenta satisfacerii nevoilor, precum si de evolutia
probabila a preturilor bunurilor si a veniturilor consumatorilor. De exemplu, daca se asteaptd o
crestere viitoare a preturilor bunurilor si a veniturilor exista tendinta cresterii cererii curente, iar cu
posibilitatea reducerii acestora scade si cererea curentd. Preferinta pentru anumite bunuri (ca
element subiectiv) ale cererii reprezintd relatia dintre cantitatea de bunuri cerute si rangul de
importanta a acestora, si ea poate fi influentata prin publicitate sau alte mijloace promotionale.

PretulA © Prel 4

Pl ___________________ , Pl ____________ ':
|
P, | :
————————————————— ! Py -
(I :
| | H
Py | P l
b |
I P I
[ 1 : [
[ [ [
[ [ [
| [ | :

R L >

Q; Q, Q;Cantitati Q, Q,  Cantitati

(a) oferta elastica (b) oferta neelastica

Figura 1.1. Curba ofertei
Cel de-al doilea factor al cererii, puterea de cumpdrare, depinde de mai multi factori: marimea
veniturilor consumatorilor si a obligatiilor lor fiscale, conditiile de creditare, nivelul preturilor etc.

Intre cerere si pret existi relatii de interconditionare reciprocd, adici cererea determina pretul,
dar si pretul determina cererea. Prima relatie apare 1n evidentd pe piatd, In procesul schimbului §i este
legata de evolutia raportului cerere-oferta. Daca ne referim la relatia a doua, putem sublinia ca pe o piata
libera cantitatile achizitionate vor fi in functie de preturile la bunurile supuse schimbului. Cu cét nivelul
pretului bunului solicitat este mai ridicat, cu atdt cumparatorii sunt dispusi sa cumpere o cantitate redusa,
si invers. Aceasta afirmatie este valabild cu conditia ca ceilalti factori ai cererii rdman neschimbati.

Deci, relatiile care existd Intre cantitatea cumparata si pret pot fi intruchipate in curba cererii (figura
1.2 (a)). Aceastd curba reprezintd raporturi de variatii invers proportionale dintre evolutia cererii
(punctele ce definesc cantitatile fiind Q, Qz, Q3) si cea a pretului (preturile corespunzétoare fiind Py, P,
P3).

Pretul A Pretul A
C
P,
P, F--—-—-—--1
P, O N
P3
i
[}
> ' >
Qi Q Qs Cantitifi Q1 Q Cantitifi
(a) Cerere elastica (b) Cerere neelastica

Figura 1.2. Curba cererii
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Curba cererii reprezintd evolutie diferitd in functie de elasticitatea ei, care exprima variatia
cererii in functie de variatia venitului sau al pretului unui ori altui produs. Pentru bunurile ce se
caracterizeaza prin cerere neelasticd cantitatea cumpdratad nu se modificd (sau se modifica putin)
vis-a-vis de evolutia pretului (figura 1.2 (b)). Aceastd situatie este caracteristicd mai ales pentru
produsele alimentare §i pentru bunurile de prima necesitate.

Elasticitatea cererii in functie de preturi exprima variatia relativa a cererii in raport cu variatia
relativa a preturilor bunurilor si poate fi: elasticitate directa si elasticitate indirectd sau incrucisata.

Elasticitatea directa exprima un raport intre variatia relativa a cererii unui bun si variatia relativa a
pretului bunului respectiv:

,_40 B
4P Q,
unde: Ke — coeficientul de elasticitate a cererii;
AQ — variatia cantitatii cerute pentru un bun;
AP — variatia pretului pentru un bun;
PO — pretul initial pentru acelasi bun;
00 — cantitatea initiala solicitata a aceluiasi bun.

Elasticitatea cererii in raport cu pretul este negativa, deoarece cererea este, de obicei, o functie
descrescatoare a pretului. De exemplu, dacd marimea coeficientului de elasticitate este -0,8,
inseamna ca la o crestere a pretului cu 1% cererea se reduce cu 0,8%.

Se pot distinge mai multe categorii in care se incadreaza bunurile dupa intensitatea elasticitatii
lor, si anume:

- bunuri cu cerere elastica fata de pret, cand Ke < -1. Asa, de exemplu, daca pretul creste cu 1% si
cererea scade cu 1,2%, raportul dintre aceste variatii este negativ si mai mic decat -1;

- bunuri cu elasticitate unitara, la care modificarea relativa a pretului determina o modificare
in aceeasi proportie a cererii: Ke = [;

- bunuri cu cerere slab elasticd, a caror cerere se modificd mai putin decat modificarea
pretului si Ke > -1.

Elasticitatea indirecta (incrucisata, transversald) se calculeaza pentru bunurile substituibile,
complementare sau asociate si masoard variatia cererii pentru produsul i in raport cu modificarea
pretului altui produs ;.

APj
P’
unde: Keij — coeficientul de elasticitate incrucisata a cererii;
AQi — modificarea cererii pentru bunul i;
Qi — cererea pentru bunul i inainte de modificarea pretului la bunul j;
A Pj — modificarea pretului la bunul j;
Pj — pretul bunului j inainte de modificare.
In functie de mdrimea coeficientului de elasticitate incrucisatd, bunurile se grupeazd in:
- bunuri substituibile, atunci cand Keij > (. Daca preturile bunului j vor creste, consumatorul
va renunta partial la acest bun, determinand o crestere a cererii pentru bunul 7;
- bunuri complementare, care se asociazd in consum, atunci cand Keij < 0, respectiv,
majorarea pretului bunului j va determina scaderea cererii pentru bunul .

Costurile influenteaza preturile prin marimea §i structura sa, modul in care variaza anumite
componente de cost la variatia anumitor factori, si anume:

- modificarea preturilor factorilor de productie;

- modificarea gradului de utilizare a capacitatilor intreprinderii;

- modificarea volumului si structurii comenzilor;

- eficienta organizarii producerii si realizarii;

- factorul timpului.

Pretul influenteazd cantitatea fizica de productie vanduta, impreund influentdnd volumul
incasdrilor. Acest lucru se rasfrange asupra costurilor de productie si asupra profitului Intreprinderii.

Keij = A9 X
Oi
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Respectiv, 1n cadrul deciziilor cu privire la pret, trebuie accentuata legatura: pret — cantitatea de
productie fabricatd — costul de productie — profit.

In cadrul economiei centralizate costul a fost considerat drept unica bazid obiectivd de
fundamentare a pretului, la care erau insumate anumite elemente, marimea carora era stabilita de
organele statale. Odata cu trecerea la economia de piatd acest concept este necesar de inlocuit cu
unul diametral opus in sensul ca nu costurile determind pretul pietei ci pretul de echilibru al pietei
trebuie sa determine agentii economici sa fabrice produse cu costuri mai mici, adica s maximizeze
diferenta dintre cost si pret. Concurenta directd dintre producatori prin preturi genereaza $i o
concurenta indirecta prin costuri, castigdnd mai mult acei producatori ale caror costuri sunt cele mai
reduse.

Reglementarea preturilor de catre stat este o incercare de a influenta mecanismul de formare a
preturilor cu ajutorul unor masuri de ordin legislativ, administrativ si prin diverse parghii financiare
cu scopul de a asigura stabilitatea sistemului economic in general. Scopurile principale ale
reglementarii procesului formarii preturilor se concretizeaza in:

» neadmiterea majorarilor inflationiste ale preturilor, a cresterii preturilor la materie prima si

resurse energetice;

» reglarea activitatii agentilor economici monopolisti;

» crearea unui climat concurential sanatos;

» cresterea nivelului de trai i protectia sociala a populatiei.

Inflatia, ca fenomen monetar, inseamna exces de masd monetara in raport cu cantitatea de bunuri si
servicii care 1i asigurd acoperirea. Acest raport este exprimat prin preturi. Intre preturi si inflatie existi o
interconditionare reciproca, preturile fiind atat cauza cat si efect al inflatiei. Influenta preturilor asupra
inflatiei se poate urmari la 3 niveluri organizatorice: la producitori, la consumatori §i pe ansamblul
economiei. La nivelul producatorilor, factorii de crestere a preturilor se evidentiazd in cresterea
costurilor prin majorarea preturilor la materie prima, cresterea salariilor in urma indexarilor, cresterea
costului creditului, cresterea impozitelor si taxelor suportate prin costuri sau profit. Aceste influente i
obliga pe producatori s majoreze preturile de vanzare ale produselor sale. La nivelul pietei, in conditiile
raportului cerere-ofertd, concurenta ar trebui sa contracareze tendinta de crestere a preturilor, obligand
producatorii sd-si comprime costurile si profitul. Dar concurenta poate actiona In acest mod numai daca
ea existd si daca oferta satisface cererea. Astfel, se pot manifesta doua tendinte: mentinerea nivelului
pretului sau reducerea lui prin vanzarea in cantitdti mari §i majorarea pretului urmata de vanzarea unor
cantitati stabile sau mici. Daca cererea este in crestere, nefiind acoperita de ofertd, aceasta favorizeaza
cresterea preturilor si inflatia. La nivel de economie nationald, nevoia de resurse financiare a statului
poate conduce la cresterea cantitatii de bani, prin emisiune de bani, peste nevoile reale de circulatie
monetara, care atrage dupa sine cresterea preturilor.

O influenta considerabild asupra nivelului si dinamicii preturilor o are sfera monetar-creditara
prin intermediul capacititii de cumpirare a valutei nationale. In varianta ideala, cand tara dispune
de o rezerva stabila de aur, raportul dintre suma preturilor (tarifelor) marfurilor (serviciilor) si masa
monetara este relativ stabil. Devalorizarea monedei prin reducerea cantitatii ei de metal pretios n
raport cu vechea paritate sau prin reducerea cursului ei de schimb in raport cu alte valute duce la
cresterea imediata a preturilor si a inflatiei. Invers, revalorizarea monedei prin cresterea continutului
in aur al unei unitati monetare sau prin cresterea cursului ei de schimb in raport cu alte valute
influenteaza pozitiv asupra preturilor, determinand reducerea lor.

intrebiri-cheie:

1. In ce consta divergenta dintre teoria obiectivi si teoria subiectiva a valorii?

2. Care teorie a valorii §1 in ce masura explicd cel mai bine esenta pretului in conditiile
economiei de piata?

3. Cum se poate defini conceptul de pret rezultdnd din teoriile existente ale valorii?

4. Care este locul si rolul pretului in cadrul mecanismului pietei?

5. Gasiti tangentele intre functiile exercitate de pret.

6. Care sunt particularitdtile sistemului de preturi administrate si ale sistemului de preturi

libere?
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7. Definiti notiunea de metodologie a procesului de formare a pretului si caracterizati
elementele ei.

Analizati influenta raportului cerere — ofertd asupra nivelului si evolutiei preturilor.

9. Analizati influenta costurilor asupra nivelului si evolutiei preturilor.

10. Analizati influenta politicii statului asupra nivelului si evolutiei preturilor.

*

Teste pentru autoverificare:
1. Conform teoriei obiective a valorii, pretul reprezintd suma de bani:
a) care este limita inferioara a pretului de oferta,
b) ce corespunde capacitdtii bunului de a satisface nevoile pentru care a fost cumpérat;
c) platita pentru dreptul de utilizare a unui lot de pamant.
Selectati varianta corecta.
2. Pretul unui produs, conform teoriei subiective a valorii, se stabileste:
a) 1n baza cheltuielilor suportate de producator;
b) 1in baza estimarilor consumatorilor referitor la utilitatea marfii;
¢) 1n baza negocierilor dintre participantii la tranzactii.
Selectati varianta corecta.
3. Pretul unui produs, conform teoriei - sinteza a valorii, se stabileste:
a) 1n baza costurilor suportate de producator;
b) in baza estimarilor consumatorilor referitor la utilitatea marfii;
¢) in baza negocierilor dintre participantii la tranzactii.
Selectati varianta corecta.
4. Functia pretului de instrument de masura consta 1n aceea ca pretul:
a) masoara cantitatea de productie fabricata 1n unitati fizice;
b) masoara gradul de satisfactie a cererii pe piata;
¢) masoara performantele economice atinse de intreprindere;
d) masoara deficitul bugetar.
Selectati varianta corecta.
5. Functia pretului de distribuire si redistribuire presupune:
a) distribuirea si redistribuirea veniturilor intre bugetele publice de toate nivelele;
b) distribuirea si redistribuirea veniturilor intre vanzatori i cumparatori;
c) distribuirea si redistribuirea veniturilor intre salariatii unei Intreprinderi.
Selectati varianta incorecta.
6. Functia pretului de ,,parghie a politicii economice” consta in faptul ca:
a) pretul participa la distribuirea Incasarilor intre fondul de acumulare si fondul de consum;
b) pretul mdsoara consumul de munca sociala;
c) pretul reflecta relatia dintre cantitatea ceruta si cea oferita;
d) pretul orienteaza activitatea antreprenorilor spre utilizarea rationald a factorilor de
productie.
Selectati varianta corecta.

Probleme rezolvate

1. Firma ,,Rezon” fabrica anual 50 unitéti ventilatoare, inregistrand un pret unitar de 50 lei si
doreste sd-si orienteze vanzarile spre alte piete. Un birou specializat de marketing 1i ofera informatii
privind elasticitatea cererii pe trei piete, respectiv: Kg;=2, Kg2=1,02, Kg3=0,03. S$tiind ca ar dori sa
obtind un pret cu 10% mai mare, ce piata va prefera?

Rezolvare:
Se aplica relatia de determinare a coeficientului de elasticitate a cererii.
40 P .
= 49 x—, deci
AP
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40 50 .
=—=x—, respectivA QI = 10,
5 50 P ¢

pentru a doua piatd: 7,02 = % X % , respectivA Q2 = 5,1,

pentru a treia piata: 0,03 = % X % , respectivA Q3 = 0,15.

pentru prima piata: 2

Producatorul va prefera piata a treia deoarece va obtine pretul dorit si va realiza toatd cantitatea
disponibila de ventilatoare.

Probleme propuse pentru lucrul individual

1. Utilizand datele initiale de determinat:
a) pretul de echilibru;
b) clasticitatea cererii si elasticitatea ofertei;
d) costurile totale, venitul total si profitul.

1 2 3 4
210 40 2 1,9
180 70 1,7 1,5
150 100 1,4 1,0
110 110 1,1 1,5

70 170 0,9 1,9

3. Trei produse sunt caracterizate prin urmatoarele date:

Q1 =3000 unit. Q2 =2000 unit. Q3 = 800 unit.

P1=2,5um. P2 =400 u.m. P3 =20 um.
AQ1 =-500 unit. AQ2 = 1000 unit. AQ3 =-1000 unit.
APl =1,5um. AP2 =-100 u.m. AP3 =10 u.m.

Comparand produsul 1 cu fiecare dintre celelalte doua sa se identifice grupa din care fac parte

(complementare, substituibile sau independente) si pentru fiecare caz sa se dea exemple de produse.

4. 1In tabelul de mai jos se prezinta nivelul elasticitatii cererii in functie de pret, pentru unele
bunuri materiale si servicii din SUA:

Bunuri materiale si servicii Coeficientul elasticitatii

Aparate de radio si televizoare 1,2
Articole din sticla si portelan 1,1
Aparate casnice 0,6
Servicii de ocrotire a sanatatii 0,6
Articole de papetarie 0,6
Servicii juridice 0,5
Transportul urban de calatori 0,5
Inciltaminte 0,4
Bijuterii 04
Ziare si reviste 0,1
Benzina

- pe perioada scurtd de timp 0,2
- pe perioada lunga de timp 0,5
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Transporturi aeriene

- pe perioada scurtd de timp 0,06
- pe perioada lunga de timp 24

Articole pentru sport

- pe perioada scurtd de timp 0,6

- pe perioada lunga de timp 1,3

1) Pornind de la factorii care determina elasticitatea cererii in functie de pret, explicati de ce exista
aceste diferente de elasticitate;
2) De ce elasticitatea cererii pentru acelasi bun este diferita in functie de perioada de timp;
3) Ce se intampla cu marimea venitului incasat din vanzarea bunurilor respective, daca pretul creste sau
scade.
4. O firma de tricotaje produce pentru export 50000 unit. la pretul de 30$. Ea ar dori sd-si vanda
produsele pe una din pietele testate:
1. Austria, pentru care sunt formulate 45000 unit. posibilitati de desfacere si elasticitatea
cererii in functie de pret este 0,3;
2. Germania, 46000 unit. si 0,4, respectiv;
3. Bulgaria, 68000 unit. si 0,7, respectiv.
Care piatd este mai optimala?

TEMA 2: POLITICA PRIVIND FORMAREA PRETURILOR LA INTREPRINDERE

1. POLITICA DE PRET CA ELEMENT AL POLITICII DE MARKETING
STRATEGIA DE PRET. TIPURI DE STRATEGII IN DOMENIUL FORMARII
PRETURILOR

3. FORMAREA PRETULUI IN CADRUL CICLULUI VITAL AL PRODUSULUI

=1=

Marketingul cuprinde un ansamblu de activitati, metode si tehnici care au ca obiectiv studiul
cererii consumatorilor si satisfacerea ei cu produse si servicii in conditii cat mai favorabile. Modul
in care o firma 1si concepe dezvoltarea activitatii, directiile de perspectiva si actiunile practice
concrete, vizand valorificarea potentialului sdu in concordantd cu cerintele pietei, caracterizeaza
politica de marketing a firmei. Prin politica de marketing firma isi defineste pozitia sa fatd de 4
variabile, care formeaza mixul de marketing si care constituie un instrument de promovare a acestei
politici:

- Produsul — reflecta calitatea, modelul, dimensiunea, ambalajul, marca etc.;

- Pretul — include stabilirea pretului la diferite etape ale vietii economice a produsului,

reducerile si ofertele speciale, adaosurile etc.;

- Plasamentul (distributia) — reflectd canalele de distributie, logistica (depozitarea,
transportul), metodele de vanzare etc.;

- Promovarea — publicitatea, public relations, merchandesigh etc.

Politica de preturi este coordonata si subordonatd realizarii obiectivelor strategice, stabilite prin
politica de marketing. In acelasi timp, politica de pret este o componenti a politicii economice si de
dezvoltare a Intreprinderii, pentru care scopul final este vanzarea profitabila a productiei. Politica de
pret cuprinde un ansamblu corelat de principii, norme, masuri $i metode concrete, prin care o firma
isi defineste pozitia fatd de pretul produselor sale, in vederea indeplinirii unor obiective specifice
anumitor perioade §i anume:

1. SUPRAVIETUIREA — daca se confruntd cu o concurentd puternica sau cu o modificare in
structura nevoilor de consum a populatiei, firma isi propune drept obiectiv principal
mentinerea pe piatd. Pentru a nu-si inchide unitdtile si a scdpa de stocuri se recurge la
reducerea preturilor. Profitul devine mai putin important decat supravietiurea si, atata timp
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cat pretul acoperd, cel putin, costurile variabile sau si o parte din costurile fixe, firma isi
continud activitatea. Aceasta strategie nu poate fi aplicatd pe termen lung.

2. MAXIMIZAREA PROFITULUI ACTUAL prin pret are loc pe termen scurt si presupune
alegerea acelui nivel de pret care asigura profitul curent maxim. Pentru atingerea acestui
obiectiv este necesar de apreciat cererea previzionata si costul previzionat. Din alternativele
posibile se alege varianta care genereazd profitul maxim. Urmadrirea acestui obiectiv poate
crea anumite probleme:

- necesitd cunoasterea din partea firmei a functiilor cererii si costului;
- imbunatateste rezultatele curente si le afecteaza pe cele viitoare.

Acest obiectiv este urmarit, de reguld, de firmele aflate in conditii de incertitudine si

instabilitate sau in cazul economiilor de tranzitie.

3. MAXIMIZAREA VOLUMULUI VANZARILOR (CIFREI DE AFACERI) — pretul care
favorizeaza maximizarea incasarilor din vanzari este ales atunci cand marfa este produsa in
cantititi mari. In acest caz pretul este dimensionat dupi cerere. Pentru a realiza scopul
propus, firma le oferd intermediarilor sdi comisioane in functie de volumul productiei
vandute.

4. MAXIMIZAREA CANTITATILOR COMERCIALIZATE este un obiectiv urmirit de unele
firme, bazandu-se pe ipoteza cad cresterea cantitatii de produse vandute va duce la scaderea
costului. Tindnd cont de reactia pietei, se stabilesc preturi mici pentru a stimula cresterea
volumului vanzarilor. Specialistii considerd ca aplicarea acestui obiectiv poate favoriza
rezultatele activitatii daca se respectd unele conditii: a) daca piata este sensibila la pret, b) daca
costurile de productie au tendintd de reducere odatd cu marirea cantitdtii, ¢) daca reducerea
pretului nu va determina concurentii sa reduca pretul ca raspuns.

5. FRUCTIFICAREA LA MAXIM A AVANTAJULUI PE PIATA — firma stabileste pretul in
asa fel, incat sa determine cateva segmente de piatd sa adopte noul avantaj al unui produs la
preturi mai mari. Cand volumul vanzarilor scade, pretul se reduce la un nivel atragator
pentru un nou segment de consumatori.

6. PROMOVAREA UNUI PRODUS DE O CALITATE SUPERIOARA — firma care a reusit si
obtind o pozitie de leader 1n calitate, stabileste preturi mari pentru a acoperi costurile mari legate
de eforturile majorarii calitatii si de cercetarile stiintifice efectuate in acest scop.

=2=

Strategia de pret reprezintd un set de metode utilizate de intreprindere in vederea realizarii practice
a obiectivelor stabilite de politica de pret. Elaborarea unei strategii de pret presupune trei etape:
culegerea informatiei, analiza strategica si constituirea strategiei. Aceste etape includ urmatoarele
activitati:

Culegerea informatiei

1) evaluarea costurilor legate de productie si realizare presupune elucidarea costurilor care
influenteazd nemijlocit productia si vanzarea si analiza costurilor care se schimba odatd cu
modificarea volumului productiei;

2) concretizarea scopurilor financiare in directia obtinerii profitului minim, mediu sau maxim
pe o anumita perioada;

3) determinarea concurentilor potentiali presupune culegerea informatiei referitoare la
activitatea firmelor-concurente 1n trecut, la personalul de conducere, la structura
organizationala si la planurile de activitate a lor. La fel, se studiaza posibilitatea practicarii
unor preturi prin acord sau la diferentierea preturilor in functie de reputatia firmelor,
calitatea si sortimentul produselor;

Analiza strategica

4) analiza situatiei financiare a Intreprinderii presupune elucidarea factorilor de influenta
asupra profitului net si determinarea pragului de rentabilitate;
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5) analiza segmentara a pietei include un sir de masuri indreptate spre segmentarea pietei pe
anumite categorii de consumatori care vor avea reactii diferite asupra pretului, cu scopul de
a scoate 1n evidenta posibilitatea practicarii preturilor diferentiate;

6) analiza concurentei in conditiile unei piete concrete scopul careia este prognozarea reactiei
posibile a concurentilor asupra pretului;

7) evaluarea influentei statului asupra mecanismului pretului prin intermediul legislatiei in
domeniul pretului si a politicii fiscale;

Constituirea strategiei
8) fundamentarea strategiei finale ludnd in evidenta toti factorii enumerati.

Strategiile de pret la intreprindere au urmatoarea clasificare:

1. Strategia preturilor inalte (,,strategia de smantanire”), se foloseste in cadrul fundamentarii
preturilor pentru produsele exclusiv noi. Firma stabileste preturi initial inalte, orientate spre
anumite segmente ale consumatorilor, de reguld, pentru cei cu venituri mari sau pentru cei
ambitiosi care tin cu tot dinadinsul sa posede produsul respectiv. La aceastd etapd firma se
afld pe pozitia de monopol, deci poate utiliza politica preturilor 1nalte, care au ca obiectiv
principal recuperarea imediatd a investitiilor. Atunci cdnd vanzarile se reduc, se reduc si
preturile, firma orientandu-se spre alte segmente de cumpardtori. Aceasta strategie este
eficienta cand sunt indeplinite urmatoarele conditii:

a) pentru produsul respectiv se Inregistreaza o cerere curenta ridicata,

b) pentru a mentine clientela pretul trebuie sd corespunda calitatii fiindca pretul ridicat
promoveaza imaginea unui produs de calitate superioara,

c) practicarea reducerilor ulterioare de pret trebuie executatd foarte atent, fiindca
consumatorul poate aprecia preturile mai mici ca reflectare a calitdtii mai joase,

d) costurile unitare in conditiile productiei restranse sa fie suficient de reduse pentru a nu
anula avantajele prin micsorarea ulterioara a pretului si pentru a nu afecta rezultatele
financiare pe termen lung.

2. Strategia preturilor medii este caracteristicd firmelor care au ca scop obtinerea profitului pe
termen lung. Aceasta strategie este considerata ca fiind cea mai corecta, fiindca practicarea
ei exclude ,,razboiul preturilor”, nu favorizeaza aparitia concurentilor in ramura si genereaza
un profit rezonabil calculat la capitalul investit (in practica occidentald se considera normal
8-10% profit la capitalul actionar);

3. Strategia preturilor joase (,,strategia de acaparare a pietei”), firma stabileste initial preturi
mici pentru produsele unice. Firma in acest caz tinde sd acapareze piata chiar de la inceput,
sd inregistreze vanzari mari pe seama carora sa recupereze capitalul investit. Atunci cand
produsul este recunoscut de consumatori se recurge la anumite majorari de pret. Practicarea
acestei strategii trebuie executatd cu atentie, fiindcd orice eroare nu va face posibila
recuperarea investitiilor, fapt ce va afecta rezultatele financiare ale intreprinderii. La fel,
exista riscul ca majordrile ulterioare de pret sd nu fie acceptate de cumparatori si firma sa fie
nevoitd sa practice in continuare preturile initiale;

4. Strategia preturilor-tinta se utilizeaza de marile corporatii si presupune schimbarea preturilor
si a cantitdtilor in functie de conjunctura pietei in conditia obtinerii obligatorii a profitului,

5. Strategia preturilor legate, la stabilirea cadrora se iau in calcul preturile de vanzare si
cheltuielile legate de exploatare (deservirea tehnica);

6. Strategia urmarii dupa leader, cdnd pretul productiei firmei-leader este considerat ca o
variabila datd (cum ar fi cazul pietei concurentiale sau a celei oligopoliste). In unele cazuri
pretul poate varia in functie de calitate sau de caracteristici tehnice inovatoare;

7. Strategia preturilor neschimbate. In conditiile schimbarii permanente a preturilor la resurse
si materii prime, costurile nu pot ramane aceleasi pe o perioada lunga de timp. Pentru a
exclude majorari de pret, se recurge la reducerea greutatii, marimii s.a. Desi astfel de actiuni
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pot influenta negativ calitatea marfii, consumatorii accepta aceastd strategie in schimbul
cresterii preturilor;

8. Strategia preturilor psihologice, fixate la un nivel cu putin mai redus decat o cifra rotunda si
creeaza iluzia unor preturi mai mici (1,99 etc.);

9. Strategia calitate-pret. Orice firma este confruntatd cu problema pozitionarii produsului sdu pe
un nivel mediu al calititii si pretului, inferior sau superior acestora. Concurenta cea mai
puternica are loc intre produsele aflate pe acelasi nivel de calitate. Dar poate avea loc si o
concurentd Incrucisatd pret-calitate intre produse de diferite calitati, asa cum se poate observa
din tabelul 2.1.

Strategiile 1, 5, 9 pot fi aplicate concomitent de firme diferite pe aceeasi piata, cu conditia ca
exista trei categorii de consumatori pe fiecare piatd, unii interesati de calitate, altii de pret, iar altii
interesati atat de calitate, cat si de pret si care pun balanta intre aceste doud elemente. Strategiile 2,
3, 6 constituie 0 amenintare pentru strategiile anterioare, deoarece se oferd produse de calitate
ridicata sau medie, dar la un pret mediu sau scazut. Strategiile 4, 7 si 8 reflecta un pret prea mare
comparativ cu calitatea produselor, determinand reactia negativa a cumparatorilor, care se vor simti
ingelati mai ales in cazul strategiei 7. De aceea, aceste strategii ar trebui evitate sau utilizate o
perioada scurtd de timp. Concurenta incrucisata poate avea loc intre firmele care folosesc una din
strategiile 2 si 4 sau 3, 5 51 7, ori 6 si 8, avand sanse mari firmele care oferd produse de calitate mai
buna la aceleasi preturi sau la preturi mai reduse.

Tabelul 2.1
Interdependenta dintre pret si calitate in cadrul strategiei calitate — pret
Calitatea Pretul
Ridicat Mediu Scazut
Ridicata 1. Strategia de exceptie 2. Strategia valorii ridicate 3. Strategia valorii superioare
Medie 4. Strategia pretului ridicat 5. Strategia valorii medii 6. Strategia valorii acceptabile
Scazuta 7. Strategia jefuirii 8. Strategia falsei economii 9. Strategia economisirii

Problema strategiilor calitate-pret se complica in cazul In care economia unei tari intra (iese)
intr-o (din) o perioadd de recesiune, numarul cumparatorilor scade si preferintele lor se Indreapta
spre produsele mai ieftine. In astfel de situatii, firmele trebuie si identifice alternative strategice
care pot rezulta din combinarea deciziilor pe linie de pret si calitate, si sa aleaga varianta cea mai
buna, tinand seama de motivatia si obiectivele urmarite, precum si de consecintele aplicarii fiecarei
variante.

10. Strategia utilizérii adaosurilor si reducerilor de pret cuprinde urmatoarele tipuri:

v Adaosul la pret ce decurge dintr-o comanda speciala a clientului, calitatea excelentd, oferirea

de servicii suplimentare sau cand pentru marfa procurata se plateste in rate.

v Reducerea de pret pentru plata cash (de ex. cumparatorul ce face transfer de bani in decurs
de 10 zile poate obtine reducere de 2-3 %). In cazul achizitiondrii unei cantititi
considerabile, reducerile sunt mai esentiale. Acest tip de reducere imbunatateste gradul de
lichiditate a furnizorului, asigura ritmicitatea incasarilor si reducerea cheltuielilor legate de
obtinerea datoriilor debitoare.

v" Reducere pentru volumul achizitiei, care se stabileste in procent fatd de valoarea totald a
madrfurilor procurate sau in dependentd de numadrul unitatilor achizitionate. Aceste reduceri
servesc ca stimulent pentru a face cumparaturile de la acelasi furnizor:

o reduceri necumulative — reprezintd reducere pentru cantitatea achizitionatd peste
partida minima. De ex.: pentru cantitatea de 1-15 unit. nu se oferd reduceri, pentru
16-25 unit. reducere de 5%, pentru 26-35 unit. de 7% etc.;

o reduceri cumulative se oferd clientilor dacd pe parcursul unei perioade a fost
achizitionata o cantitate peste limita minima. De ex.: dacd s-au cumpdrat pana la
1000 unit. pe an, reducerea va atinge 12% din valoare, de la 1001 la 3000 unit. — 15%
etc.

v Reduceri extrasezoniere ce pot constitui de la 10-15% pana la 50-75%.
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Reducere pentru clientii fideli, ce poate atinge 15-30%.

Reducere functionald este practicata de producatori fatd de unitatile comerciale ce se ocupa
cu vanzarea, pastrarea si publicitatea produselor lor.

Reducere progresiva pentru achizitionarea unei serii de produse in termenele stabilite
anterior.

Reduceri de dealer sunt oferite de catre producatori reprezentantilor si intermediarilor
permanenti. Este folositd in cadrul vanzarii automobilelor, tractoarelor s.a. si pot atinge 15-
20% din pretul cu amanuntul.

Reduceri speciale in cazul vanzarii seriilor de proba.

Reduceri ascunse oferite clientilor sub forma de credite preferentiale, servicii gratuite, machete
gratuite.

Reduceri in cazul utilizarii unui ambalaj pentru doud sau mai multe produse. De ex.: pastd de
dinti 1n set cu periuta.

Reduceri practicate pentru bunurile ce au o cerere Tnalta pentru a stimula si mai mult vanzarile.
De ex.: preturile reduse timp de o luna pentru hamburgerul McDonalds.

Reduceri practicate cu ocazia unor sarbatori, jubilee care se considerd reduceri de caritate. Ele
sunt menite sa intdreasca imaginea §i pozitia firmei pe piata.

Vanzarea prin lichidarea stocurilor de marfuri ce nu se bucura de succes. De ex.: daca marfa
se achizitioneaza pana la 8 august cumparatorul va beneficia de reducere de 10%, de la 9
pana la 21 august — 30%, in perioada 22-30 august — 50%. Astfel de informatie Incurajeaza
cumparatorul sa astepte pana cand reducerile vor fi mai esentiale, Insa exista riscul ca la acel
moment stocul sa fie lichidat. Practica demonstreaza ca cea mai mare cantitate de marfuri se
vand, totusi, In prima perioada de reduceri.

Reduceri de club, oferite membrilor diferitor cluburi asociate. De ex.: cluburile nationale si
internationale emit si vand unitatilor comerciale licente de activitate contra angajamentului
de a practica reduceri pentru membrii acestor cluburi. Ei introduc anual o suma, in schimbul
careia primesc cartela clubului respectiv pe care o folosesc la procurarea de marfuri si
servicii. Aceste cartele permit reduceri de 10-50%, chiar s1 mai mult.

Reduceri practicate in tarile arabe, din Balcani si din Asia. Practica negocierilor in aceste tari
aratd ca, din considerente de cinste, cumparatorii nu procura nimic, daca nu se ofera
reduceri. De aceea, in multe cazuri, pretul propus spre negociere este initial artificial marit.

=3=

Ciclul de viatd al unui produs sau viata economica a produsului reprezintd perioada de timp

cuprinsa intre momentul lansarii produsului nou pe piata si cel al retragerii sale definitive de pe
piata, ca urmare a disparitiei nevoilor pentru care a fost creat sau a aparitiei altui produs nou, care
satisface aceleasi nevoi dar la un grad mai superior. Fiecarui produs ii este caracteristica o anumita
duratd de viatd, alcatuitd din mai multe etape sau faze prin care trece produsul. Corespunzator
fiecarei etape din ciclul sdu de viata produsul solicitd o anumitd politica de marketing, o politica
promotionald specifica, o anumitd strategie de preturi si de distributie. De asemenea, in functie de
etapa pe care o parcurge, produsul atinge un anumit nivel al vanzarilor, ocazioneaza anumite
costuri, inregistreaza un anumit pret si aduce un anumit profit.

Etapele ciclului de viata (figura 2.1):
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Pret unit

x Vanzari

Cost unit
\
/ Profit
>

1 2 3 Etapa

Figura 2.1. Ciclul de viatd al produsului

1 etapa: constituirea pietei produsului (cercetarea, proiectarea si asimilarea in fabricatie).
Odata cu lansarea unui produs nou, pentru care utilizatorii manifesta interes, are loc tendinta de
maximizare a consumului prin maximizarea productiei, ceea ce conduce la obtinerea de preturi
mari, profituri mari inca de la inceputul desfacerii;

2 etapa: cresterea §i maturizarea produsului — paralel cu tendinta de maximizare a consumului
se declangeaza si cerinta minimizarii costurilor. Ca urmare a polarizarii factorilor de productie
pentru anumite bunuri cele mai solicitate pe piatd, pe seama cresterii productiei, scade costul unitar,
credndu-se premise pentru reducerea pretului. Aceastd tendintd pune sub control costurile si
profiturile, imprimandu-le treptat tendinta de reducere;

3 etapa: declinul — uzura morald ce cauzeazad cresterea costurilor de productie, reducerea
considerabild a preturilor In concordanta cu reducerea cererii la produsul respectiv.

Dupa anumite statistici ce s-au efectuat pe plan mondial, s-a constatat ca un produs poate avea
o duratd de viata cuprinsd intre 5-15 ani. Sunt produse care au o duratd de viatd mai lungd, altele
mai scurtd. Printre factorii de prelungire a ciclului vital se numara noi modificari ale produsului, noi
piete de desfacere, exportul. Actualmente, se inregistreaza o tendintd de reducere generald a ciclului
de viatd, determinata de ritmul rapid al PTS, de cresterea exigentei utilizatorilor si diversificarea
nevoilor de consum.

intrebiri-cheie
. Definiti conceptul marketingului si enumerati factorii ce au determinat aparitia lui.
2. Caracterizati cele 4 variabile ce formeaza mixul de marketing. Care este locul pretului in
cadrul lui?
Definiti conceptul de politica a preturilor.
4. Analizati obiectivele politicii de pret prin prisma conditiilor de aplicare, a beneficiilor si
neajunsurilor lor.
Care este legatura dintre politica si strategia de pret?
Caracterizati etapele elaborarii strategiei de pret.
7. Analizati tipurile strategiilor de pret prin prisma conditiilor de aplicare, a beneficiilor si
neajunsurilor lor.
Caracterizati eficienta utilizarii reducerilor de pret.
9. Analizati evolutia costurilor, profitului, pretului si a volumului vanzarilor in cadrul etapelor
ciclului de viata a produsului.
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Teste pentru autoverificare:
1. Care din urmatoarele afirmatii pot reflecta scopurile politicii de pret la Intreprindere:
a) maximizarea profitului,
b) maximizarea volumului vanzarilor;
c) stabilizarea preturilor;
d) consolidarea pozitiei pe piata;
e) toate afirmatiile enumerate.
Selectati varianta corecta.
2. Strategia intreprinderii de supravietuire presupune:
a) mentinerea cantitatii la nivelul ce permite atingerea pragului de rentabilitate;
b) stabilirea preturilor initial Tnalte pentru produsele noi;
c) stabilirea pretului la nivelul pretului de echilibru al pietei;
d) stabilirea pretului ce permite obtinerea de profituri mari.
Selectati varianta corecta.
3. Strategia preturilor medii presupune:
a) stabilirea preturilor la nivelul preturilor firmelor concurente;
b) stabilirea preturilor conform nivelului mediu al profitului pe ramura.
Selectati varianta corecta.
4. Pentru care etapd din ciclul vital al unui produs este adevaratd afirmatia: tendinta de
maximizare a cererii, reducerea costului pe unitate de produs si al profitului?
a) 1 etapa;
b) 2 etapa;
c) 3 etapa.
Selectati varianta corecta.
5. Pentru care etapa din ciclul vital al unui produs este adevarata afirmatia: tendinta de
maximizare a consumului, un nivel inalt de preturi si profituri mari?
a) 1 etapad;
b) 2 etapa;
c) 3 etapa.
Selectati varianta corecta.
6. Reducerile ascunse presupun reduceri oferite:
a) clientilor fideli in dependenta de volumul achizitiei;
b) dealerilor si reprezentantilor permanenti;
c) sub forma creditelor preferentiale;
d) la comercializarea marfurilor sezoniere.
Selectati varianta corecta.
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l.
2
PERFECTE
3.
ABSOLUT
4.
MONOPOLISTE
5.

DUOPOLULUI

Tipuri de concurenta §i structuri de piatd ale economiilor contem

TEMA 3: ADAPTAREA PRETURILOR

PE TIPURI DE PI

=1=

ATA

CLASIFICAREA SI CARACTERISTICA TIPURILOR DE PIATA
PARTICULARITATILE FORMARII PRETURILOR IN CONDITIILE CONCURENTEI

PARTICULARITATILE FORMARII PRETURILOR IN CONDITIILE MONOPOLULUI
PARTICULARITATILE FORMARII PRETURILOR IN CADRUL CONCURENTEI

PARTICULARITATILE FORMARII PRETURILOR IN CONDITIILE OLIGOPOLULUI SI

orane

Numarul producétorilor si
gradul de diferentiere a

Intrarea pe piata /
bariere de intrare

Gradul de control
asupra preturilor

Metode de marketing si
folosirea reclamei

Exemple de sectoare din
economie unde

produselor pe piatd comerciale predomina tipul respectiv
CONCURENTA PERFECTA (PURA)
; o Inexistent, pretul se Schimb de piata sau
Multi producdtori Usoara, formeaza ca echilibru licitatie fara reclama

cu produse omogene
(identice sub aspect
calitativ, fizic, chimic etc.)

nu exista bariere
de intrare si de iesire

valoric dintre totalitatea
cererilor si totalitatea
ofertelor prezente

comerciala
cu exceptia celei prin
asocierea colectiva

in special,
in agricultura

MONOPOL

Un producitor, produse
unice, ce nu pot fi
substituite

Imposibila
sau foarte dificila

Control total, uneori cu
implicatii din partea
statului

Reclama comerciala
numai pentru cresterea
cererii pe piata
si pentru promovarea
produselor

Prestarea serviciilor,

inclusiv ale celor publice,
resurse naturale,

produse militare

CONCURENTA MONOPOLISTA

Numar mare de
producdtori (vanzatori) cu
produse si servicii

Relativ usoara

Scazut
si foarte scazut

Reclama comerciala
pentru atragerea clientilor
prin calitatea, noutatea,

Diverse ramuri
industriale cu productie
diversificata,

diferentiate originalitatea produselor servicii, comert
OLIGOPOL (DUOPOL)
Oligopoluri omogene
Control partial Reclama comerciald pentru
Numar mic de producatori Dificils cu luarea inlaturarea concurentilor si Otel,
cu produse omogene ce nu in consideratie atragerea clientilor prin aluminiu,
sunt substituibile a reactiei firmelor sublinierea unele produse chimice
concurente unor avantaje
Oligopoluri neomogene
Control partial, mai
.« az luarea in a iala
Numir mic scazut, cu luareain | Reclama com.erc1jc11a pentru ‘
d 4 . 4 Dificils consideratie a reactiei atragerea clientilor prin Automobile,
3 ificila . .
;?ro li.citOTI Cu produse firmelor concurente calitatea i noutatea computere etc.
iferentiate, neomogene
Y g ce au produse produselor
substituibile
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=2=

Concurenta este un mod de manifestare a economiei de piatd, in care pentru un bun omogen sau
pentru substituentele sale, existenta unui producator este practic imposibild. Piata cu concurenta
perfecta presupune indeplinirea simultana a urmatoarelor conditii:

1) existenta unui numdr mare sau foarte mare de vanzatori si de cumparatori astfel cd orice

tranzactie intre ei s nu afecteze conditiile 1n care se realizeaza celelalte tranzactii;

2) omogenitatea ofertei — produsele prezentate pe piatd in vederea vanzarii-cumpardrii sa fie
identice sub aspectul caracteristicilor fizice, chimice, de calitate s.a.;

3) existenta unor contacte stranse intre cumparatori, pe de o parte, intre vanzatori, pe de alta
parte, precum si intre cumparatori §i vanzatori prin intermediul cérora ei se informeaza
reciproc asupra preturilor si cantitatilor;

4) o mare mobilitate a intrarilor si iesirilor pe si de pe piata, oricine avand posibilitate de a intra
in competitie sau de a pardsi piata s.a.

Pe piata cu concurentd perfectd marimea pretului este o marime fixatd de echilibrul dintre

cerere si ofertd si este 0 marime data pe care o accepta atat vanzatorii, cat si cumparatorii.

Conditia care reflectd marimea pretului este P=AR=MR, adicd pretul reprezintd incasarile
medii sau incasdrile marginale fiindcd marimea lui este o marime stabilitd de piatd si nu poate fi
influentata de nici unul din participantii la tranzactii.

In cadrul pietei concurentiale fiecare firma va tinde si-si maximizeze profitul (Pf) care
reprezinta diferenta dintre incasarile totale (TR) si costul total (7C):

Pf=TR-TC

Conditia profitului maxim este reprezentatd de relatia MC=MR, adicd atat timp cat MR

(incasdrile marginale) vor depdsi MC (costurile marginale) firma va decide marirea cantitatii

produse rezultdnd din considerentul ca fiecare unitate in plus va genera obtinerea profitului (figura
3.1).

Pretul (venit) A
MC

/ ATC

P=AR=MR

Cantitatea
Figura 3.1. Profitul firmei pe piata concurentiala

Pe grafic, marimea profitului firmei concurentiale este dat de suprafata PABC.

Firma poate decide stoparea temporara a productiei in situatia in care venitul obtinut este mai
mic ca costurile totale aferente productiei: TR<TC, sau TR/Q<TC/Q, sau P<ATC. Firma poate
decide sa paraseasca piata in cazul in care venitul obtinut este mai mic decat marimea costurilor
variabile. Adica, atunci cand TR<VC, sau TR/Q<VC/Q, ori P<AVC.

Echilibrul pietei caracterizatd de concurenta perfecta se realizeaza, pe termen scurt, in cazul in care
cantitatea cerutd dintr-un bun considerat este egald cu cantitatea oferitd din acel bun. Dacd notdm prin
C(Px) cantitatea cerutd din bunul x la pretul Px, iar prin O(Px) cantitatea oferitd din bunul x la pretul Px,

24



conditia de echilibru al pietei cu concurentd perfectd este C(Px)=0(Px). Aceasta conditie determina
simultan pretul de echilibru si cantitatea corespunzatoare acestuia. Deseori, pretul de fapt practicat de
agentii economici poate si nu fie acelasi cu pretul de echilibru. /n aceste conditii se pot intdlni doud
situatii.

1. Pretul practicat este mai mare ca pretul de echilibru.

2. Pretul practicat este mai mic ca pretul de echilibru.

In prima situatie, cantitatea cerutd este inferioara celei oferite, fiindca pretul este apreciat de
unele categorii de consumatori ca fiind prea mare. Unii dintre ofertanti nu vor putea sa-si vanda
intreaga cantitate la acest pret si concurenta dintre ei va determina reducerea pretului pana la nivelul
pretului de echilibru. In al doilea caz, cantitatea ceruti este superioara celei oferite, dar pretul fixat
la acest nivel nu permite unor agenti economici sa-si recupereze costurile aferente productiei. Unii
cumpdratori nu vor putea sa obtina bunul dorit la pretul mare si il vor accepta la pretul de echilibru
mai mic. Concurenta intre cumparatori va determina cresterea pretului pana la nivelul de echilibru.

Pe o perioada scurta de timp volumul ofertei nu poate varia decat intre zero si o limita superioara
impusa de capacitatile de productie a intreprinderilor participante la tranzactiile de pe piata. O perioada
lunga capacitatea de productie poate varia, iar restabilirea echilibrului are loc In conditii mai favorabile
pentru producatori. Oferta poate fi adusd la nivelul cererii pe cdi normale, excluzandu-se
suprasolicitarea capacitdtilor de productie. Volumul vanzérilor poate fi marit prin darea in exploatare a
unor noi unitdti, prin inlocuirea sau modernizarea utilajelor vechi, existand suficient timp pentru masuri
de acest fel. Daca pretul de echilibru este suficient de mare Incat permite intreprinderilor sa obtind profit,
el va stimula investirea capitalului si aparitia de noi intreprinderi. Odata cu cresterea ofertei totale de la
0O;la O, sau de la O, la O3 va avea loc reducerea pretului de la P; la P> si la P; (figura 3.2). Fenomenul
va continua atat timp cat exista perspective de obtinere a profitului.

A
P C,

0;

P,

N R NN
P;

>
Q Q> Qs Q

Figura 3.2. Echilibrul pe termen lung pe piata cu concurenta perfecta

Echilibrul pe termen lung se realizeaza atunci cand cererea globald se egaleaza cu oferta
globald. Daca 1n ramurd este un numadr suficient de intreprinderi, pretul va atinge nivelul costurilor
medii, profitul lor se va egala cu zero si aceste intreprinderi se vor numi intreprinderi marginale.

Astfel, pe termen lung, forta de manifestare a concurentei determind nu doar pretul produsului
sau cantitatea schimbata in conditii de echilibru, ci §i numarul intreprinderilor din ramura.

=3=

Concurenta imperfecta este caracteristica pietelor, unde producdtorii au mai multe libertati in
stabilirea pretului decat in cadrul concurentei perfecte. Din acest tip de piete face parte monopolul, care
presupune urmatoarele caracteristici:

- bunul este produs de o singura firma;
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- bunul nu poate fi substituit;
- exista restrictii de intrare a altor producatori in ramura (patente, licente s.a.).

Daca in cadrul unei piete concurentiale agentul economic primeste pretul ca o marime data si curba
cererii este paraleld cu axa X, pretul monopolistului este unul fixat, impus, controlat de firma
monopolistd si curba cererii in acest caz reprezintd o linie inclinatd in sens negativ. Monopolistul, in
vederea stabilirii pretului, poate manipula cu volumul ofertei, dat fiind faptul ca el este unicul furnizor al
bunului pe piata.

Metodele de fundamentare a pretului in conditii de monopol sunt:

1. Pentru a asigura profitul maxim, firma determind volumul productiei care corespunde egalitatii

dintre MR si MC, iar nivelul pretului este determinat de evolutia cererii
(figura 3.3). Respectiv, Pm>(MR=MC) iar volumul profitului este dat de suprafata PmABC.

PA

Pm

MC

Cererea

2.

>

Qm Q

Figura 3.3. Profitul firmei monopoliste

Maximizarea cifrei de afaceri prin reducerea pretului cu scopul de a obtine profituri imediate,
mai putin ridicate, chiar riscand cu pierderi uneori, pentru a-si proteja situatia de monopol si de a
evita aparitia concurentilor in ramura.

Gestiunea la echilibru, care presupune egalarea pretului cu costul unitar si atingerea pragului de
rentabilitate. Strategia se aplica in cazul vanzarii ultimelor cantitati pentru evitarea stocurilor de
marfuri.

Discriminarea prin pret se manifesta atunci cand firma vinde aceleasi produse la preturi diferite
pe piete diferite cu scopul sporirii vanzarilor. Elementele de baza care determind varietatea
preturilor sunt consumatorul, produsul, localizarea si timpul. Discriminarea intre consumatori se
bazeazad pe intensitatea cererii, pe de o parte, care diferd la un cumparator fata de altul, si de
informatia diferitd de care acestia dispun, pe de altd parte. Preturi diferite solicitate pentru
variante diferite de produs se manifestd atunci cand niveluri diferite de pret sunt cerute pentru
versiuni diferite ale aceluiasi bun, dar la care schimbarile suportate de marfa respectiva sunt
insuficiente pentru a justifica diferenta de pret. Se pot manifesta preturi discriminatorii in functie
de locul diferit in care se practica. De exemplu: locurile intr-o sald de teatru sunt diferit evaluate,
desi au solicitat aceleasi cheltuieli de instalare. Diferentele de pret se datoreaza intensitatii
diferite a cererii. Daca s-ar fi solicitat un pret relativ ridicat pentru toate locurile din sala,
randurile apropiate de scend ar fi ocupate, iar celelalte libere. In caz contrar, spectatorii s-ar
considera Indreptatiti sd ocupe locurile dupa regula primului sosit. Preturile discriminatorii pot fi
utilizate in diferite momente de timp ca efect al cererii pentru un produs care cunoaste intensitati
diferite de timp (zi, sezon). De exemplu, pentru convorbirile telefonice se percep taxe mai
reduse seara decat in cursul zilei sau taxe diferite la sfarsit de saptamana fata de zilele lucratoare.

Indiferent de forma sub care se intalneste discriminarea prin pret, pentru ca strategia sa fie eficienta
firma care apeleazd la aceastd variantd trebuie sd asigure indeplinirea simultand a urmatoarelor
conditii:

v piata trebuie sa fie segmentatd, iar segmentele de consumatori sa prezinte diferite intensitati ale

cererii pentru unul si acelasi produs,
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v' sd nu existe nici 0 modalitate prin care cumparatorii care au platit un pret mai mic sa revanda
produsul la un nivel de pret mai ridicat,

v 84 nu existe nici o posibilitate pentru concurentd de a domina si castiga segmentul de
consumatori cdruia firma i-a vandut produsul la pretul mai Tnalt.

Exista trei tipuri de discriminare prin pret:

a) discriminarea de gradul 1 sau perfecta — este situatia in care pretul este ajustat exact la cat este dispus
clientul sa plateasca si se poate intalni in cazul cumpéararii unor cantitati reduse de bunuri. Practicarea
acestui tip de discriminare necesitd ca firma monopolistd sd cunoasca cererea fiecarui consumator
pentru bunurile si serviciile sale, incercand sa determine consumatorii sa plateasca pretul maxim si sa
obtina tot surplusul consumatorului (figura 3.4).

Pret .
ret A Surplusul consumatorului
A
Pyl
|
|
|
|
i >
0] Q Cantitate

Figura 3.4. Discriminarea de gradul 1

In absenta discriminarii prin pret, consumatorul ar putea cumpira, la pretul P;, cantitatea Q;,
platind OP;E;Q; unitati monetare, ea reprezentdnd suma maximd acceptatd sa fie platita de
consumator. Diferenta dintre aceastd suma si cheltuielile efectiv facute de consumator P;E;4
constituie ,,surplusul consumatorului”. Prin aceasta practica se Incearcd majorarea incasarilor si a
profitului.

Existd asa-zisa discriminare personald ce se poate realiza, spre exemplu, prin perceperea de
catre medici a unor onoratii diferite, Tn functie de venitul consumatorului sau discriminare
materiald, ce se realizeazad prin stabilirea unor tarife diferite pentru energia electricd consumata in
scopuri casnice, respectiv industriale sau tarife diferite la transporturi de persoane in functie de
scopul desfacerii (la locul de munca sau turism). O astfel de situatie este posibila numai in cazul in
care pietele nu comunica intre ele.

b) discriminarea de gradul 2 se realizeazd atunci cand firma monopolistd stabileste preturi

diferite pentru cantitati diferite de bunuri, cunoscand curba cererii pentru fiecare categorie
de consumatori §i Incercand sa obtina o parte din ,,surplusul consumatorului” (figura 3.5).
Astfel, pentru primele Q; cantitati se stabileste un anumit nivel de pret P;, pentru
urmadtoarele O, cantitdti — pretul P, si, respectiv, pentru Q3 cantitati — pretul P;. Daca
consumatorul solicita Q; cantitati, veniturile firmei monopoliste in absenta discriminarii prin
pret vor fi doar in limita suprafetei OP;E;Q;, iar surplusul total al consumatorului va fi
P;AE;. Practicand discriminarea de gradul doi, firma isi poate majora profitul, acaparand
venituri corespunzdtoare suprafetelor P,P;E/B si  P3;P,E>C, neglijand veniturile
coresunzatoare suprafetelor BEE, si CE>E3.
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Figura 3.5. Discriminarea de gradul 2

c¢) discriminarea de gradul 3 se realizeaza prin fixarea unor preturi diferite pentru vanzarea
aceluiasi produs pe piete diferite sau 1n localitdti diferite, tinind seama de distantd, de
cheltuielile de transport si de elasticitatea cererii diferita pe pietele respective. Discriminarea
se poate realiza si intre cumpdaratorii autohtoni si cei strdini stabilind preturi mai mari pe
piata internd si preturi mai reduse pe piata externa pentru ca firma sa fie mai competitiva la
export. Este cazul pretului de dumping practicat in comertul international. Aceasta situatie
presupune vanzarea unui produs pe o piatd externd la un pret mai mic decat pretul la care se
vinde acelasi produs pe piata internd si da posibilitatea de a distruge concurentii, instaurand
pozitia dominantd pe piata respectiva. Practicarea pretului de dumping face parte din
activitatile atribuite concurentei neloiale.
De asemenea, discriminarea se poate realiza si intre membrii $i nemembrii unei organizatii, adulti si
copii etc. Firma va distribui in asa fel cantitatile, incét sa egaleze incasarile marginale de pe fiecare piata
cu costul marginal total.

=4=

Concurenta monopolistd se situeaza intre cele 2 forme de piatd: concurenta si monopolul.
Abraham Frois spunea despre concurenta monopolistd urmatoarele: ,,Concurenta de tip
monopolistic presupune elemente care o fac sa apartina la doud forme de piatd opuse, concurenta,
pe de o parte, si monopolul, pe de altd parte, de unde si numele de concurenta monopolistica; acest
cadru 1i permite, in schimb, o reconciliere interesantd cu realitatea economicd unde concurenta si
monopolul sunt inexplicabil implicate de fiecare data; alaturi de variabilele traditionale de actiune
(preturi si cantitati) s-a introdus concurenta prin produse, adicd diferentierea produselor si a
marcilor, care este unul dintre elementele esentiale ale activitdtii economice contemporane”.

Deci, concurenta monopolista pdstreaza toate premisele concurentei perfecte, mai putin una:
omogenitatea produsului. Aceasta este inlocuitda de diferentierea produsului, situatia in care
cumpardtorii au posibilitatea sa aleagd produsul pe care il doresc, iar vanzatorii pot sd-si impuna
pretul si chiar cantitatea, prin politica noilor sortimente de produse. Diferentierea poate fi creata in
urmatoarele moduri:

In maniera obiectivia produsul va fi diferit, pe de o parte, datoritd unei prezentiri materiale
noi, folosirii unor materiale constructive noi sau sub forma unei noi marci; pe de alta parte, complet
nou si dotat cu calitati originale, inovatoare,
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In maniera subiectivi produsul va fi prezentat ca specific, indeosebi, cu ajutorul publicitatii.
Daca un producator a reusit sa atragd cumparatorii prin anumite particularitati individuale ale
marfurilor sale, el dobandeste temporar o pozitie de monopol asupra acestei marfi. Pe termen scurt
firma va alege volumul productiei sale in conditia egalitatii MC = MR, iar pretul 1l va stabili in
conformitate cu evolutia curbei cererii. Profitul firmei va fi acelasi ca si profitul firmei monopoliste.
Pe termen lung, echilibrul firmei monopoliste concurentiale are doua caracteristici:
a) pretul produsului, ca si in conditiile de monopol, este mai mare ca MC, insa datorita
inclinatiei negative a curbei cererii, MR este mai mic ca pretul,
b) intrarea liberd pe piatd si, respectiv, numarul mare de intreprinderi determind egalarea
pretului cu ATC exact ca in conditiile concurentei perfecte, fapt ce va genera obtinerea unui
profit nul.

=5=

Principalele trasaturi caracteristice oligopolului sunt:

Y Y

INTERDEPENDENTA INCERTITUDINEA

- decizia unei firme are - rezultatul deciziilor si
impact nemijlocit asupra actiunilor firmelor nu
deciziei si actiunilor altei poate fi anticipat sau
firme. prevazut.

Atunci cand firmele oligopoliste aleg independent cantitatea productiei ce asigurd maximizarea
profitului (egalitatea dintre costurile marginale MC si incasarile marginale MR), volumul cumulat al
productiei este mai mare ca in situatia de monopol, dar mai mic ca In situatia pietei concurentiale.
Respectiv, aceeasi legitate poate fi atribuitd si formarii preturilor.

Maximizarea profitului cumulat se bazeaza pe doud ipoteze:

1) in conditiile oligopolului omogen, tendinta de maximizare a profitului este mai puternica
atunci cand numarul producatorilor este mai restrns, fiind evidenta interdependenta
deciziilor cu privire la pret. Strategia se bazeaza pe cresterea productivitatii muncii, pe
costurile unitare cat mai reduse.

In acest caz sunt posibile doud atitudini ale intreprinderilor care conditioneazd

comportamentul preturilor:

v atitudinea de pace, care poate fi rezultatul fie al unei intelegeri asupra calitatii, cantitatii,
preturilor (determinarea cotei de productie, impartirea zonelor geografice de influentd), fie
prin degajarea unei firme — leader, care serveste ca ghid de orientare a variatiilor pretului
pentru celelalte firme.

v atitudinea de razboi, in care supravegherea concurentului este permanenta. Incertitudinea in care
se afla firma o poate antrena sd prefere un pret care ii aduce un profit minimal sau Intr-o
politica mai radicala de dumping, in scopul eliminarii concurentilor.

Pentru a determina unele actiuni posibile ce pot fi intreprinse de firmele pe piata oligopolista
poate fi utilizata ,,Teoria jocurilor” care studiaza comportamentul strategic al indivizilor. Dat fiind
faptul ca o caracteristica a deciziei economice este fundamentarea sa in conditii de incertitudine, in
cadrul aplicérii practice a teoriei jocurilor fiecare din participanti incearca sa-si defineasca strategia
care i-ar permite sd obtind castigul maxim sau sa suporte minim pierderi.

Firma 1Flrma ’ pretul 3 lei pretul 5 lei
. cate 10 mii 6 mii
pretul 3 lei 18 mii
retul 5 lei 18 mii cate 15 mii
pret 6 mii
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Exemplu: pe piata existd doua firme, fiecare dintre ele avand posibilitatea sd stabileasca pretul
de 3 lei sau de 5 lei. Daca firmele stabilesc aceleasi preturi, incasarile lor vor fi egale (cate 10 mii la
pretul de 3 lei si cate 15 mii la pretul de 5 lei). Dacd una din firme va alege un pret mai mic,
diferenta de incasari este evidentd. Exemplul prezentat reflecta faptul ca fiecare firma incearca sa-si
maximizeze profitul si, de aceea, este mare atractivitatea de a reduce pretul pentru a imbunatati
rezultatele vanzarilor. Totusi, aceasta permite obtinerea profitului mai mare pe perioadad scurta, de
aceea pentru firme, 1n ratiunea pe termen lung, este benefica coordonarea actiunilor.

2) 1n conditiile oligopolului neomogen si ale concurentei 1n afara pretului jocul producatorului

N —

Rl

— o 0 =

devine individual. Produsele concureaza nu prin pret, ci prin anumite performante, parametri
tehnici, constructivi si functionali. Strategia presupune Innoirea continud, modernizarea
produselor si inlocuirea celor vechi, antrenand si costuri mai mari la inceputul lansarii.

intrebiri-cheie:
Analizati tipurile de piata si particularitatile acestora.

. Numiti exemple de sectoare ale economiei in care predomind concurenta perfecta,

monopolul, concurenta monopolista si oligopolul.

Care factori determina pretul si echilibrul pietei concurentiale?

Ce reprezintd intreprinderea marginala si care este rolul acesteia?

Care factori determind imposibilitatea intrarii altor firme in ramura unde activeaza
monopolul?

Care sunt particularitatile maximizarii profitului pentru firmele ce activeaza in conditii de
concurenta perfectd si in conditii de monopol?

Comparati strategiile de stabilire a pretului in cadrul monopolului.

Care sunt cerintele in vederea eficientizarii discriminarii prin pret?

Din ce motiv pretul de dumping se atribuie practicilor concurentiale neloiale?

. Care sunt conditiile de intrare / iesire pe piata cu concurenta monopolista?
. Cum se intercaleaza elementele de concurenta perfecta si de monopol pe piata cu concurentd

monopolista?

. In ce mod firmele pe piata cu concurenti monopolisti diferentiaza bunurile fabricate?
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Caracterizati strategiile de stabilire a pretului pe piata cu concurentd monopolista.
Care sunt conditiile de intrare / iesire pe piata oligopolista?

Care factori influenteaza decizia de pret a firmelor pe piata oligopolista?

In ce conditii se atinge echilibrul pe piata oligopolista?

Analizati beneficiile producatorului pe fiecare tip de piata.

Analizati beneficiile consumatorului pe fiecare tip de piata.

Teste pentru autoverificare

1. Pe o piata concurentiala pretul este determinat de:

a) cel mai mare pret pe care cumparatorii sunt dispusi sa-1 plateasca;
b) cel mai mic pret pe care vanzatorii sunt dispusi sa-1 accepte;
c¢) echilibrul valoric dintre totalitatea ofertelor si totalitatea cererilor;
d) pretul stabilit de firma ce ocupa o pozitie dominanta pe piata;
e) pretul stabilit prin decizia Ministerului Finantelor.

Selectati varianta corecta.

2. Conditia care reflecta marimea pretului pe piata concurentiald corespunde relatiei:

a) P=ATC=MC=A4R,
b) P=VC=MC=MR,
¢) P=MC=MR=AR,
d) P>(MC=MR).
Selectati varianta corecta.
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3. Strategia ,,gestiunii la echilibru” in cazul monopolului presupune:

a) vanzarea ultimelor cantitati la preturi ce egaleaza costul pentru a evita crearea stocurilor;

b) reducerea pretului sub nivelul costului pentru a proteja situatia de monopol;

c) vanzarea produselor similare la preturi diferite pe piete diferite.
Selectati varianta corecta.

4. Care din urmatoarele expresii defineste cel mai bine discriminarea prin pret:

a) diferentierea preturilor pentru bunurile cu costuri diferite;

b) vanzarea unui anumit bun de o anumita calitate si cost pe unitate de produs, la preturi
diferite, pentru diferiti cumparatori;

c¢) modificare diferentiatd a pretului bazatd pe costul serviciilor oferite la vanzarea
produsului.
Selectati varianta corecta.

5. Un teatru detine drepturile de monopol asupra primului spectacol. Elasticitatea cererii in
raport cu pretul spectacolului este Ke=2 pentru adulti si Ke=4 pentru copii. In care din situatiile de
mai jos profitul teatrului este maxim:

a) P adult <P copil;
b) P adult> P copil;
c) Padult=P copil.
Selectati varianta corecta.
6. Care caracteristicd esentiald deosebeste concurenta monopolistd de concurenta perfecta:
a) exista bariere de intrare pe piata;
b) firmele vand marfuri diferentiate;
c) pe termen lung firmele obtin profit;
d) firmele pe piata concurentiald vind marfuri unice.
Selectati varianta corecta.
7. Care din urmatoarele caracteristici sunt comune atat concurentei perfecte, cat si concurentei
monopoliste:
1) pe termen lung profiturile firmelor sunt nule;
2) existd un mare numar de firme;
3) bunurile sunt diferentiate;
4) curba cererii permite stabilirea preturilor mai mari decat costurile marginale;
5) bunurile sunt omogene.
Selectati combinatia dintre variantele corecte:

a) 1+3+5;

b) 2+3+4;

c) 1+2;

d) 4+5.

Probleme rezolvate
1. Presupunem ca functiile ofertei si ale cererii pe piata cu concurentd perfectd sunt
urmatoarele: Q=2P si Q=32-3P
a) Se cere de calculat pretul si cantitatea de echilibru, respectiv: 2P=32-3P, pretul de
echilibru este 7 lei, iar cantitatea de 14 unitati.
b) Cum se vor modifica cererea si oferta daca pretul scade de la 7 lei la 5 lei?
Cererea este 10 si oferta 17 unit. Deci, oferta este mai mica decat cererea, dezechilibrul poate fi
inlaturat prin cresterea pretului.
c) Dar dacad pretul creste de la 7 1a 9 lei.
Nivelul ofertei este 18, iar al cererii 5 unit. Deci, cererea este esential mai micd decat oferta, iar
concurenta dintre ofertantii bunului respectiv va determina in continuare sciaderea pretului.
2. Se prezintd urmatoarele date inregistrate de o firma ce activeazd pe piata cu concurentd
perfecta.
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Q TC, lei P, lei TR, lei AR, lei MC, lei MR, lei Pf, lei
0 8 0 0 0 - 0 -8
10 17 2 20 2 0,9 2 3
20 27 2 40 2 1 2 13
30 40 2 60 2 1,3 2 20
40 57 2 80 2 1,7 2 23
50 77 2 100 2 2 2 23
60 100 2 120 2 2,3 2 20
70 127 2 140 2 2,7 2 13
80 157 2 160 2 3 2 3

Semne conventionale:

Q — cantitatea de productie, numarul de unitati, 7C — costul total de productie, P — pretul unitar de
comerializare, TR — venitul din vanzari, Incasari totale (TR=Px(Q), AR — incasari medii (AR=TR/Q), MC
— costul marginal (MC=ATC/AQ), MR — incasari marginale (MR= ATR/AQ), Pf— profit (Pf/=TR-TC).

Se cere de a determina cantitatea ce va fi produsa si vanduta in conditii de optim.

Rezolvare:

In urma calculelor efectuate este necesar de gisit cantitatea ce corespunde conditiei profitului
maxim, respectiv, a egalititii dintre MR si MC. In exemplu aceasti egalitate se atinge cand firma
produce si comercializeaza pe piata cu concurenta perfectd 50 de unitati.

3. Functia consumurilor totale pentru bunul produs de o firma monopolista este:

TC = 0,10°— 0,6 Q° + 2Q iar curba cererii are forma:

P=6-7%0.

Se cere:

a) de a reprezenta curba consumurilor medii (A7C), a consumurilor marginale (MC), a

incasdrilor totale (TR), a incasarilor marginale (MR);

b) de a calcula cantitatile vandute si pretul in conditia de profit maxim. Care este acest profit?;

¢) de a calcula cantitatile si pretul in conditia gestiunii la echilibru.

Rezolvare:
-0,60°

Q
MC=(TC)'=0,30°—- 1,20 + 2;
TR=(6-7%20)xQ0=60-0°/2;
MR =(TR)'=6- Q.
b) conditia profitului maxim este reflectatd prin egalitatea MC = MR, respectiv:
0,30°- 1,20 +2=6—Q;deunde Q = 4.
Inlocuind valoarea lui Q in functia pretului obtinem P = 4.
Inlocuind valorile Iui O si a lui P in relatia de determinare a profitului Pf = TR — TC cipatam Pf
=112
¢) conditia gestiunii la echilibru este reflectatd prin egalitatea P = ATC, respectiv:
6-"%0=0,10°-0,60 + 2; de unde Q=7
Inlocuind valoarea lui Q in functia pretului obtinem P = 2,5.
4. Trebuie calculat pretul de vanzare, volumul vanzarilor si profiturile firmelor de pe piata
duopolistd daca functia cererii P = 510 — (Q; — Q»), functiile consumurilor 7C; = 500,
TC,; = 022 unde Oy si O sunt cantitdtile produse, respectiv, de prima si de a doua firma.

3
a) a7C = 219 T2 0107 -0,60+ 2

Rezolvare:
Pe piata oligopolista firmele stabilesc de sine statitor cantitdtile ce se vor produce in conditia

profitului maxim.
MR] = MC] $1 MR2 = MCZ
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Marimile marginale se determind prin derivare, respectiv: MC; = 50 iar MC, = 20, iar MR,
vor reprezenta derivata de la PxQ; si MR,, de la Px(,. Obtinem un sistem de ecuatii reprezentat
prin relatiile:

5100,-Q1° +0,0, = 50;

5100:-0:10,+0>° = 20>.

Prin calcule se determind valoarea cantitatilor Q; = 510 si Q.= 560, de unde pretul P = 560.
Respectiv, TR, = 285600,
TR, = 313600, Pf; = 260100, Pf> = 0.

Probleme propuse pentru lucrul individual

1. Firma ,,Lux” activeaza pe piata cu concurenta perfecta, iar evolutia costurilor se prezintd in
tabel:

TC
4
8
10
14

20

28

IENINIIEN [ /o)

Dacd pretul pe aceastd piatd este de 5 lei, care este cantitatea ce va fi propusd spre
comercializare de catre firma ,,Lux”?
2. Intreprinderea ,,Avangard” inregistreaza urmatoarea dependentd a costurilor de cantitatea

produsa:
Cantitatea de productie, unit 0 11 12 13 14 15 16
Costurile totale, TC, lei 6 10 14 16 20 26 36

Piata pe care activeaza aceasta firma este perfect concurentiala. Care este limita pretului, pentru

ca firma sa decida stoparea temporara a productiei sau parasirea pietei?

3. O firma activeaza pe piatd cu concurenta perfecta, inregistrand costuri totale conform functiei
TC = 140 + 10Q + 400> Daca nivelul pretului stabilit pe piata este de 250 lei, care va fi
cantitatea propusa spre vanzare? Determinati marimea profitului firmei. Vor dori alte firme
sa activeze pe aceastd piata pe termen lung si pe termen scurt?

4. Functia cererii pentru bunurile fabricate de o firma monopolista este Q = /6 — P, iar functia
costurilor totale 7C = 14 + Q2 Care va fi pretul practicat de catre firma monopolistd in
conditia profitului maxim? Care este acest profit?

5. Functia costurilor totale inregistrate de o firmd monopolista este 7C = 20Q? + 90, iar functia
cererii Q = 180 — 2P. Determinati pretul care permite realizarea profitului maxim.

6. O firma monopolistd a reusit maximizarea volumului vanzarilor, obtinand un profit in suma
de 1500 mii lei. Daca se cunosc functiile cererii P = 304 — 2Q si a costurilor
TC = 500 + 4Q + 807 de determinat cantitatea ce trebuie produsd in conditiile acestui
profit. Care va fi cantitatea produsa si vanduta daca se doreste profitul maxim?

7. In ramuri activeaza doua firme care detin portiuni egale de piati. Functia cererii pentru
productia lor este P = 400 — 2Q, iar costurile marginale sunt aceleasi, atingadnd valoarea de
10 u.m. De determinat cantitatea produsa de fiecare firma si pretul practicat.

8. Doua firme A si B impart aceeasi piatd de automobile. Firma A produce o cantitate Qa de
automobile, avand functia costului 7Ca = 10Qa’ + 25Qa + 50. Firma B produce o cantitate
Ob de automobile si are drept functie de cost 7Ch = -50b? + 700b + 100.

Automobilele create de cele doud firme sunt perfect substituibile, iar functia totald a cererii este

P =100- 250, unde Q = Qa + Ob. Firmele mentionate au incheiat un acord de impartire egala a
pietei, respectiv Qa = Qb, dar numai firma A a reusit sa-si maximizeze profitul. Sa se determine:
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» productia fiecarei firme,
= pretul de vanzare a unui automobil,
= profitul (pierderea) fiecarei firme.

TEMA 4: METODELE DE DETERMINARE
A PRETURILOR

METODE DE DETERMINARE A PRETURILOR IN BAZA COSTULUI

. METODE DE DETERMINARE A PRETURILOR IN BAZA PROFITULUI

3. FUNDAMENTAREA PRETURILOR IN FUNCTIE DE PARAMETRII COST -
VOLUM - PROFIT

4. METODE DE DETERMINARE A PRETURILOR IN BAZA CERERII

METODE DE DETERMINARE A PRETURILOR ORIENTATE SPRE

CONCURENTA

6. DETERMINAREA PRETURILOR IN BAZA ECHILIBRULUI DINTRE COST,

CERERE SI CONCURENTA (MODELUL 3 ,,C”)

N —

e

=1=

Din punct de vedere istoric si practic, determinarea pretului in baza costului este cea mai veche
sl cea mai sigurd abordare, intrucét la baza ei stau asemenea categorii reale, cum sunt consumurile
si cheltuielile intreprinderii confirmate prin documente contabile.
procesului de formare a pretului, costul de productie raimane sa fie cea mai concretd baza pentru
fixarea pretului de oferta, reprezentand limita inferioara a lui.

Costul si pretul au naturd economicd comund, ambele exprimand consumul de munca
sociala. In acelasi timp, costul reprezinti partea cea mai mare a valorii unei marfi, cealaltd parte
fiind alcatuitd din profit, accize, TVA, adaos comercial.

Potrivit standardelor contabile din R. Moldova, costul productiei care sta la baza determinarii
pretului reprezintd consumurile care se atribuie produsului finit si serviciilor prestate. Consumurile
totale (TC) reflecta resursele utilizate pentru fabricarea produselor si prestarea serviciilor in scopul
obtinerii unui venit. Structura consumurilor totale poate fi prezentata din doud aspecte: rezultand
din modul de atribuire asupra productiei si din evolutia odata cu modificarea cantitétii de productie.

Din prim aspect, consumurile totale se formeaza din consumurile directe si cele indirecte.

CONSUMURILE DIRECTE (DC) sunt consumurile ce pot fi atribuite In mod direct la un
produs concret. Ele sunt reprezentate de:

1. Consumurile directe de materiale:

- materia prima si materialele care formeaza baza productiei fabricate;
articole, accesorii si semifabricate supuse asamblarii sau prelucrarii suplimentare;
combustibilul de toate tipurile consumat in scopuri tehnologice;

- valoarea serviciilor cu caracter de productie prestate de terti.

2. Consumurile directe privind retribuirea muncii:

- retributiile pentru munca prestata calculate in baza tarifelor de acord, salariile tarifare;

- sporurile la salariile platite muncitorilor in conformitate cu specificul de lucru din
ramura;

- primele;

- remunerarea zilelor de odihna pentru munca ce depaseste durata timpului de lucru;

- remunerarea concediilor, a orelor cu inlesniri pentru adolescenti, a timpului acordat
indeplinrii atributiilor de stat.
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3. Consumurile directe privind contributiile la asigurarile sociale

- reprezintd 27% din fondul de remunerare a muncii.

- CONSUMURILE INDIRECTE (IC) sunt consumurile ce nu pot fi identificate direct
pentru un anumit produs. Ele sunt reprezentate de:

- consumurile de intretinere si deservire a mijloacelor fixe cu destinatie productiva;

- uzura mijloacelor de productie cu destinatie productiva;

- uzura obiectelor de mica valoare si scurtd durata folosite pentru deservirea capitalului de
productie;

- consumurile aferente perfectionarii tehnologiei, imbunatatirii calitatii;

- salariile muncitorilor auxiliari, ale personalului administrativ si de conducere;

- consumuri de deplasare etc.

Din al doilea aspect consumurile totale se formeaza din:

CONSUMURI VARIABILE (VC) sunt acele consumuri care se modifica in raport cu volumul
productiei, lucrarilor executate, serviciilor prestate.

CONSUMURI CONSTANTE (FC) sunt acele consumuri care raman constante intr-un anumit
diapazon de modificari, indiferent de variatia volumului productiei sau activitdtii de afacere a
personalului de conducere.

La fel, problematica determinarii pretului impune utilizarea COSTULUI MARGINAL (MC)
care este definit ca costul suplimentar antrenat pentru producerea unei unitati aditionale de bun.

MC=ATC/AQ.
Metodele de determinare a pretului in baza costului sunt:
1) metoda costului complet;
2) metoda costului partial.

1) METODA COSTULUI COMPLET (TOTAL)

Esenta si circumstantele de aplicare: se determina costurile totale prin suma dintre consumurile
directe si indirecte (sau fixe si variabile), la care se adaugd o marja de profit ce corespunde efortului
depus si riscului asumat. Marja trebuie dimensionatd astfel, incat sd nu constituie o atractie de a
intra in ramurd pentru noii concurenti. Pentru anumite articole de consum, precum si pentru
rentabilitatea anumitor produse statul stabileste plafoane sau limiteaza marimea.

Relatia prin care se determina pretul este:

P =ATC (1 + Mp),
unde: A7C — costul mediu
Mp — marja unitara de profit, adaosul la cost.
De exemplu: daca ATC constituie 100 lei, iar Mp 20%, pretul unitar va fi:
P=100 (1+0,2)=120 lei

Teoria si practica fundamentarii preturilor opereaza cu mai multe tipuri de marje ale profitului
care, ulterior, se aplica la costuri In vederea determindrii pretului.

Marja poate fi determinatd in baza consumurilor variabile, a costului de productie, a sumei
totale a consumurilor si cheltuielilor variabile, a consumurilor si cheltuielilor totale.

Atunci cand marja se determind in baza consumurilor variabile este necesar de raportat suma
dintre profitul bugetar (Pf), consumurile constante (FC) si cheltuieli ale perioadei (Ch) la produsul
dintre volumul productiei in unitati fizice (Q) si consumuri variabile pe unitate de produs (AVC):

Mp = (Pf+ FC+ Ch)/(QxAVC)

Procentul adaosului in baza costului de productie poate fi calculat prin raportul dintre suma
profitului bugetar si cheltuielilor perioadei catre produsul dintre volumul fizic al productiei si costul
unitar pe produs (ATC):

Mp = (Pf+ Ch)/(Qx ATC)

Pentru a determina adaosul reiesind din consumurile si cheltuielile variabile este necesar de
raportat suma dintre profitul bugetar, consumurile si cheltuielile constante totale (FCCh) la produsul
dintre cantitatea productiei, consumurile si cheltuielile variabile medii (AVCCh):
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Mp = (Pf+ FCCh)/(Q x AVCCh).
Atunci cand adaosul se determina in baza consumurilor si cheltuielilor totale este necesar de a

raporta profitul bugetar la produsul dintre cantitatea productiei si a consumurilor si cheltuielilor
totale medii (ATCCh):
Mp = Pf/(Qx ATCCh)
Metoda costului complet a cdpatat o larga raspandire datorita ajunsurilor pe care le ofera si
anume:
a) este simpla in utilizare, fiindca toata informatia necesara este de uz intern,
b) se considera o metoda echitabila atat pentru producatori, cat si pentru consumatori,
¢) se recomanda pentru pietele cu un nivel redus de concurenta,
d) este eficienta in cazul produselor exclusiv noi sau in cadrul productiei cu o diferentiere clara
intre sortimentele existente.
Totodata, metoda nu este lipsita de unele neajunsuri:
a) este orientatd mai mult spre oferta, decat spre cerere,
b) implica costurile curente si nu pe cele de perspectiva, luand in calcul inflatia,
c¢) exista riscul necomercializarii intregii cantitdti de productie pentru care s-au determinat
costurile totale,
d) marimea pretului nu se coreleaza cu volumul vanzarilor;
e) nu se ia in calcul elasticitatea cererii;
f) nu se utilizeazd avantajele posibile privind practicarea unui pret mai mare rezultdnd din
capacitatea de platd a consumatorilor.
2) METODA COSTULUI PARTIAL (DIRECT COSTING, MARGINAL COSTING)
Esenta si circumstantele de aplicare: marja de profit se adauga la consumurile medii variabile
sau directe. In unele izvoare, metoda se exprima prin relatia ,,marfa se vinde la un pret de 2,5 ori
mai mare decit costurile variabile”. In acest caz, este binevenit a utiliza in locul afirmatiei ,,marja
de profit” afirmatia ,,marja de contributie”, fiindca ea este mai mare decat in cazul utilizarii metodei
costului complet, marimea ei fiind menitd sa genereze rambursarea costurilor fixe si sa asigure
obtinerea unui profit.
Relatia prin care se determina pretul este:

P =A4VC (1 + Mc) sau
P =ADC (1 + Mc),
unde: AVC — consumurile variabile medii;
ADC — consumurile directe medii;
Mc — marja de contributie ce reprezintd suma dintre costurile fixe medii si profitul planificat.
Mc = AFC + Pfunitar,
unde: AFC — consumurile fixe medii,
Pf unitar — valoarea profitului unitar.

De exemplu: daca AVC reprezintd 80 lei, iar marja de contributie de 40 lei (considerandu-se ca
ea este suficientd pentru acoperirea consumurilor fixe, asigurdnd si obtinerea unui profit), pretul
unitar va fi:

P=80+40=120 lei.

Metoda costului partial este utilizata pe larg in tarile dezvoltate, pentru prima data fiind folosita
de unele firme din SUA, avand denumirea de ,,direct costing”. In Europa, aceastd metoda poarti
denumirea de ,,marginal costing”, esenta fiind aceeasi.

Utilizarea acestei metode in tarile cu economie dezvoltatd se datoreaza urmatoarelor avantaje:

a) marimea consumurilor fixe sau ale celor indirecte nu se distribuie asupra costului productiei,

dar este recuperatd prin marimea marjei adaugate la AVC (ADC),

b) AVC sau ADC sunt flexibile in functie de volumul productiei,

c) este eficientd la determinarea rezultatelor potentiale in cazul acceptirii unei comenzi

suplimentare.

In acelasi timp, metoda nu este lipsita de unele neajunsuri:
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a) nu se iau in consideratie cererea si utilitatea pe care le prezintd bunul pentru consumatori,
costurile variabile medii considerandu-se limita minima a pretului,

b) necesitd controlul cantitatilor fabricate pentru a elimina influenta costurilor fixe asupra
marjei de contributie.

=2=

Spre deosebire de costuri, care apar in deciziile de pret cu un nivel delimitat in prealabil,
profitul este un element structural al preturilor, a carui determinare devine o operatiune extrem de
complexa.

Evaluarea profitului in vederea fundamentarii deciziilor de pret presupune utilizarea unor
etaloane sau repere, cum ar fi: rata dobanzii, nivelul eficientei medii a investitiilor, rentabilitatea
capitalului s.a.

Rata dobanzii a fost sugerata ca etalon al profitului de catre D. Ricardo, care mentiona ca atunci
,»cand rata de piatd a dobanzii ar putea fi exact cunoscutd pentru o perioada indelungata, am avea un
criteriu suficient de corect prin care sa se aprecieze evolutia profiturilor”.

Rata profitului poate fi dimensionata in functie de timpul de creditare (?), considerandu-se egala
cu inversul termenului de creditare (1/¢). De exemplu, daca termenul mediu de creditare este de 5
ani, rentabilitatea normala la nivelul ramurii sau economiei nationale va fi de (1/5) x 100% = 20%.

Nivelul mediu al eficientei investitiilor se considerd un etalon de evaluare a profitului mai
reprezentativ decat rata dobanzii. El reflectd marimea economiilor obtinute in urma folosirii
productive a fondurilor, dar nu a economisirii lor. Privit in ansamblul economiei, nivelul eficientei
investitiilor se prezintd ca o marime unitard, normald, cu calitatea de echivalent al rentabilitatii
generale a utilizarii fondurilor de productie folosit pentru estimarea profitului normal.

La nivel de produs, este necesar de a determina costurile totale in legatura cu acel volum al
productiei, care va permite recuperarea investitiilor. Relatia de calcul este:

P=ATC+ (1/Q ) x RI(%),
unde: / — valoarea investitiei efectuate, a capitalurilor utilizate,
RI(%) — eficienta asteptata a investitiei efectuate, a capitalurilor utilizate.

De exemplu: De determinat pretul produsului, daca firma intentioneaza sa produca anual 4000
unit., AVC constituie 30 lei, AFC — 20 lei. Pentru a atinge parametrii planificati este nevoie de
finantare suplimentard (credit) in suma de 100000 lei, care se va rambursa ca 20% din contul
profitului.

Rezolvare:

ATC = AVC + AFC, respectiv 30 + 20 = 50 lei. Marimea minima a profitului pentru a acoperi
creditul solicitat trebuie sa fie (100000 x 0,2) / 4000 = 5 lei. Respectiv, marimea pretului va fi 50 +
5=155lei.

Metoda este eficientd in cadrul ludrii deciziilor privind cantitatea unui produs nou ce urmeaza a
fi fabricat dacd pretul sdu este o marime datd de piatd. Neajunsul constd in utilizarea cotelor
procentuale ale rentabilitatii pentru acoperirea ratei dobanzii, ambele variabile fiind instabile in
conditii de inflatie.

=3=

In cadrul deciziilor strategice intreprinzitorul isi pune problema cantititilor ce urmeazi a fi
fabricate si oferite pe piatd. La prima vedere, ideea pare a fi simpla: se va produce ceea ce se cere si
in cantitatea care poate fi vandutd. Numai ca o asemenea decizie a producatorului nu-i benefica
pentru el in orice conditii. Céci, dacd o activitate, un bun, are un cost mai mare decét pretul ce se
poate obtine, inseamna ca o datad cu sporirea productiei si vanzarilor sporesc si pierderile.

In vederea analizei parametrilor cost — volum — profit managementul financiar foloseste metoda
Break Even Point (BEP). Denumita si prag de rentabilitate, punct critic, analiza BEP inseamna
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determinarea cantitatii care, daca ar fi produsd cu un anumit nivel de cost si va fi vanduta la un
anumit nivel de pret, profitul va fi nul. Respectiv, in punctul critic veniturile din vanzari sunt egale
cu costurile totale Tnregistrate pentru a produce un anumit bun. La fel, se stabileste modul in care
schimbarile in volumul vanzarilor influenteaza asupra modificarilor in costuri si profit.

Pentru a gasi punctul critic se utilizeaza trei metode:

1) Metoda ecuatiei
TR=VC+FC+Pf
Deoarece profitul in punctul critic este egal cu zero, pentru acest punct
TR =V C+ FC, sau
PxQ=AVCx Q) + FC.
Tindnd cont de aceasta ecuatie, poate fi determinat punctul critic Tn unitati fizice:
Opep in unitati fizice = FC / ( P-AVC)

2) Metoda marjei de contributie
Marja de contributie unitara care se mai numeste contributia pe unitate (CPU) reprezinta
rezultatul obtinut din vanzarea unei unitati de produs dupa restituirea costurilor variabile unitare i
include suma dintre profitul operational si costurile fixe unitare.
CPU = P—-AVC sau CPU = AFC + Pf, respectiv
Osgep in unitati fizice = FC / CPU.

3) Metoda reprezentarii grafice

TR
A
Zona profitului TC
VC
Zona pierderilor i
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
i FC
|
>
Qsrp

Figura 4.1. Graficul dependentei dintre parametrii
cost-volum-profit

Punctul de intersectie dintre venitul total (TR) si costul total (TC) indica cantitatea productiei
(Qsep) ce asigura obtinerea profitului nul. Daca intreprinderea va produce o cantitate mai mica ca
Qsep, fiecare unitate va genera pierderi. In cazul in care volumul productiei va depasi cantitatea
Qsep, fiecare unitate vanduta in plus va genera obtinerea profitului.
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Dacéd compania produce mai multe produse, in primul rand, se stabileste marimea costurilor
fixe totale ce revine la fiecare tip de produs, conform contributiei aduse in cantitatea totala de
productie, in volumul vanzarilor s.a., dupa care se determina Qggp pe produs.

Depasirea volumului efectiv (sau planificat) al vanzérilor asupra celui din punctul critic
reprezinta indicatorul sigurantei (Is), care indica cu cat poate fi redus volumul vanzarilor fara riscul
de a suporta pierderi.

Is = Qef(plan) — Opep
unde: Qef(plan) — cantitatea efectiva sau planificatd a vanzarilor.

Analiza pragului rentabilitdtii serveste ca baza pentru planificarea profitului asteptat din
activitatea operationala.

O Pfasteptat = ( FC + Pf asteptat ) / ( P — AVC) sau
QO Pf asteptat = ( FC + Pf asteptat ) / CPU
unde: Q Pf asteptat — volumul vanzarilor 1n unit. naturale necesar obtinerii profitului asteptat sau
planificat,
Pf asteptat — marimea profitului asteptat.

Metoda BEP este utila si in cadrul stabilirii valorii minime a pretului de vanzare, care se
determind pornind de la datele privind volumul vanzarilor si nivelul consumurilor si cheltuielilor
constante si variabile. Astfel, valoarea minima a pretului de vanzare trebuie sa corespunda marimii
consumurilor si cheltuielilor totale medii.

Totodata, se poate planifica suma maxima a consumurilor si cheltuielilor totale, care trebuie sa
atingd valoarea veniturilor din vanzari.

Avantajele metodei BEP permit:

- aprecierea influentei factorilor la devierea marimii profitului operational;

- calcularea volumului vanzarilor, la care intreprinderea nu va avea nici profit, nici pierderi;

- stabilirea dimensiunii la care productia devine rentabila;

- evidenta corelatiilor dintre dinamica productiei si dinamica costurilor;

- determinarea gradului de utilizare a capacitatii de productie In conexiune cu volumul

profitului;

- calcularea volumului vanzarilor, necesar obtinerii profitului asteptat;

- determinarea indicatorului securitatii;

- argumentarea celei mai optime variante de luare a deciziilor.

Dezavantajele aplicarii metodei BEP:

- pentru a determina pretul potential se utilizeaza volumul productiei care, la randul sau,

depinde de nivelul pretului;

- nu se ia in evidentd cererea pentru bunul produs;

- se bazeaza pe ipoteza ca totul ce se produce se comercializeaza;

- prezintd date veridice doar atunci cand pretul luat in calcul este constant, indiferent de

nivelul vanzarilor.

=4=

Firmele care folosesc metodele bazate pe cerere mizeaza pe valoarea potentiald a bunului ce
poate fi atribuitad de catre consumator, pe gradul de utilitate ce-1 prezintd bunul respectiv pentru
consumatori, pe elasticitatea instabild a cererii in functie de preturi si pe posibilitatea substituirii
produselor de consum.

Realizarea practica are loc prin intermediul testelor, culegerii sondajelor, experimentelor s.a.

Factorii ce nu trebuie ignorati la stabilirea pretului sunt:

1. Structura cererii dupd numadrul §i capacitatea de cumpdrare a consumatorilor, posibilitatea
gruparii lor pe segmente, elasticitatea cererii, existenta substituentelor.

2. Informatia de care dispune consumatorul referitoare la preturile si calitatea produselor
similare.
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3. Nivelul efectiv al pretului (pretul cererii) pe care cumparatorul este gata sa-1 achite rezultand din
capacitatea de plata, utilitatea atribuita sau urgenta achizitiei.

4. Pozitionarea pretului produsului respectiv de cétre consumatori conform gradatiei: preturi mari, mici
sau medii.

5. Corelatia atribuita de consumator dintre calitate si pret sau dintre renumele producatorului si
pret (de ex. daca este un pret mare, respectiv, este un produs calitativ sau pret mare — o firma
renumita).

Orientarea preturilor dupa cerere implica urmatoarele probleme:

a) intre cerere si pret existd un raport bilateral, respectiv atat cererea, cat si pretul pot fi, fie
cauza, fie efect. De exemplu, o cerere ridicatd poate determina cresterea preturilor, iar o
cerere in scadere poate avea ca rezultat reducerea preturilor si, in acelasi timp, anumite firme
din dorinta de a patrunde pe anumite piete practicd intentionat preturi scazute, prin care
influenteaza cresterea cererii pentru produsele lor;

b) raportul cerere — pret nu este doar un raport bilateral, ci fiecare din cele doud componente sunt
influentate si de alti factori. De ex., cererea este influentata si de: aparitia unor substituenti,
urgenta cerintelor, presiunea concurentei, natura produselor s.a. In acelasi timp, se poate
mentiona $i existenta unor trasaturi diferite de comportament mai mult sau mai putin rationale in
fata de anumite preturi, de exemplu, fatd de preturile psihologice, aprecierea pretului drept
indicator de calitate etc.

c¢) o alta dificultate, In special la exportul produselor, consta in faptul ca elasticitatea cererii
prezinta variatii geografice pentru unul si acelasi produs.

Metodele de determinare a pretului in baza cererii sunt:

1) metoda coeficientului de elasticitate,

2) analiza tehnica a valorii,

3) corelarea preturilor in baza parametrilor tehnici ai produselor.

1) METODA COEFICIENTULUI DE ELASTICITATE
Coeficientul de elasticitate a cererii poate fi utilizat la determinarea marjei de profit adaugate la
costul variabil mediu, §i anume: MpKe = -1 / (Ke + 1), de aici rezultand relatia de calculatie a
pretului:
P =AVC + (AVC x MpKe),
unde: MpKe — marja de profit calculatd din marimea coeficientului de elasticitate a cererii.

2) ANALIZA TEHNICA A VALORII

Prin analiza tehnicd a valorii se urmareste asigurarea unui raport optim intre valoarea de
intrebuintare a produselor si costurile ocazionate de fabricarea si comercializarea acestora reflectate
in pret. In cadrul analizei valorii se pot urmdri si realiza mai multe directii, si anume:

- cresterea valorii de intrebuintare si reducerea costurilor;

- mentinerea valorii de Intrebuintare la acelasi nivel si reducerea costurilor;

- cresterea valorii de intrebuintare si mentinerea nivelului costului;

- cresterea valorii de intrebuintare Tnsotitd de o usoarda majorare a costurilor.

Analiza valorii se poate efectua atat la produsele existente in fabricatie, cat si la produsele noi,
in faza de proiectare. Totusi, o eficientd mai ridicatd se obtine in urma analizei valorii la etapa de
proiectare, fiindca 75-80% din costuri sunt determinate de deciziile adoptate la aceasta etapa.

Aceastd metoda a aparut in perioada celui de-al doilea razboi mondial, cand General Electric
Company din SUA a analizat cu succes posibilitatea inlocuirii unor materiale traditionale deficitare.
Fondatorul metodei este L.D. Miles caruia i-a fost incredintatd conducerea unei echipe care sa se
ocupe de implementarea acestei metode de lucru pentru cautarea unor solutii constructive
alternative produselor firmei. Dupa 4 ani, echipa a reusit sa modifice constructiv 230 de produse, iar
costurile de productie aferente acestora s-au redus, in medie, cu 25%, fard a se diminua calitatea
produselor. Datorita acestor succese, in 1959 s-a intemeiat Societatea americana de analiza a valorii,
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iar in 1964 Miles aprecia ci 10% din industria americana utiliza analiza valorii. In scurt timp,
metoda s-a extins in Franta, Italia, Anglia, Germania si Japonia, iar la inceputul anilor 70 si in unele
tari foste socialiste.

Miles a definit analiza valorii ca ,,0 activitate creatoare, destinata detestarii costurilor inutile,
costuri care nu au nici o influentd asupra functiilor, a calititii sau a duratei de serviciu a
produsului”.

Pentru necesitatile activitatii de fundamentare a preturilor se pot folosi unele tehnici ale
analizei valorii ca:

1) tehnici de determinare a coeficientilor de importanta (ierarhizare) a parametrilor valorii de

intrebuintare In baza matricelor de interactiune a parametrilor si matricea costului functiilor;

2) tehnici de optimizare a variantelor proiectate si propuse pentru analiza tehnico-economica
prin metoda ELECTRE sau cu ajutorul matricei combinex;

3) tehnici de analiza a valorii de intrebuintare si a costurilor acesteia in vederea minimizarii
costurilor si eliminarea celor nejustificate, cu ajutorul matricei costurilor functiilor si a
diagramei de distributic ABC.

MATRICEA DE INTERACTIUNE A PARAMETRILOR. Cu ajutorul ei se poate evalua
importanta fiecarui parametru al valorii de intrebuintare in totalul functiei produsului, exprimata
intr-un coeficient de ierarhizare a functiilor sau ponderea fiecarui parametru in totalul valorii de
intrebuintare. Aplicarea acestei metode presupune 3 etape distincte:

v’ enumerarea parametrilor si descrierea lor in ansamblul valorii de intrebuintare;

v analiza combinatorie a parametrilor ca importanta si interdependenta;

v" evaluarea solutiilor de dimensionare a coeficientilor de ierarhizare.

Rezultatul consta intr-un sir de decizii pozitive sau negative, in baza carora se determina gradul
de importantd a fiecdrui parametru constructiv pentru utilizator. De exemplu, dacd un parametru a
obtinut o pondere de 35% din total, respectiv pentru acest parametru consumatorul va achita 35%
din pretul final al utilajului.

Matricele pot fi patratice, in care se compard pe rand fiecare parametru cu toti ceilalti si
dreptunghiulare, in care se comparda o serie de parametri, pe rand, cu o altd serie de parametri,
diferiti ca numar.

Rezultatele se verificd in baza relatieit D = n x (n — 1 ) / 2, unde n este numadrul total de
parametri.

3) CORELAREA PRETURILOR IN BAZA PARAMETRILOR TEHNICI AI PRODUSELOR

Corelarea preturilor presupune efectuarea comparatiilor pe baza carora sa se stabileasca raporturile
corespunzatoare intre produsul nou si produsele similare existente pe piatd, atat sub aspectul valorii de
intrebuintare, cit si sub aspectul eficientei economice obtinute si de producator, si de beneficiar.
Conditia necesara a reusitei coreldrii este alegerea corecta a produselor-etalon.

Produse-etalon sunt produsele similare existente in productia autohtond sau provenite din
import, cu care se pot compara noile produse in vederea fundamentarii si stabilirii preturilor
acestora.

Operatiunea de corelare a preturilor se poate realiza prin mai multe metode in functie de
elementele pe care se pune accentul de baza in aceasta corelare si anume:

1) Corelarea prin compararea parametrilor valorii de intrebuintare se aplica pentru acele
produse al céror pret este determinat de valoarea de intrebuintare, valoare data de anumiti parametri
comuni ambelor produse. Raportul dintre parametrii tehnici ai celor doua produse exprima raportul
dintre preturile celor doua produse.

Cand pentru corelare se foloseste un singur parametru, coeficientul de corelare (K) se determina
ca raportul dintre parametrul produsului nou (4n) catre parametrul produsului etalon (4e).

In cazul coreldrii mai multor parametri, coeficientul de corelare se determina prin 3 variante:
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Ae Be Me
2. K= ﬂGSA +ﬁGSB +MGSM .......
Ae Be Me

unde: GS este greutatea specifica a parametrilor in totalul valorii de intrebuintare (care se determina
cu ajutorul matricei de interactiune a parametrilor).
3 Ko (An/Ae)+ (Bn/Be)+ (Mn/Me)

m
unde: m — numarul parametrilor.

Coeficientul de corelare determinat dupd una din metodele de mai sus se foloseste pentru
determinarea pretului produsului nou:

Pn=PexK,
unde: Pn — pretul produsului nou;
Pe — pretul produsului-etalon.
Daca produsul nou prezinta cheltuieli cu dotari suplimentare, deci, elemente constructive cu
totul noi fata de produsul etalon, acestea se vor adauga la pretul corelat.
Pn = Pex K+ ChDS, sau
Pn=PexKxIDS,
unde: ChDS — cheltuieli cu dotari suplimentare,
IDS — indicele de imbunatatire a valorii de Intrebuintare prin dotari suplimentare.
2) Corelarea prin compararea costurilor are ca scop determinarea eficientei noului produs in
baza diferentelor de costurile de productie antecalculate fatd de produsul etalon.

Pn= ATCn+ATCn&
100

unde: ATCn — costul total unitar al produsului nou,
Rn — rata rentabilitatii produsului nou.

3) Corelarea in cadrul baremelor de preturi este utilizatd pentru acele grupe sau subgrupe de
produse care se caracterizeaza printr-o foarte larga diversificare de produse si sortimente posibile.
Ele se folosesc, in general, in industria confectiilor datoritd numarului foarte mare de sortimente si
modele existente, precum si a varietatii de tesdturi din care se confectioneaza. De asemenea,
baremele de preturi se mai utilizeaza si pentru stabilirea preturilor la unele stofe din fire de bumbac,
land, camasi pentru barbati, manusi din piele, posete, tricotaje pentru femei, geamuri, oglinzi,
articole din sticld si ceramica fina etc. Pentru acele produse al caror numar de sortimente este mai
mic, iar propunerile de preturi se fac o data sau de doud-trei ori pe an, nu se recomanda construirea
unui barem.

Baremele de preturi se disting prin faptul cd apar sub forma unor tabele in care preturile se
gasesc gata calculate pentru toatd gama de sortimente sau dimensiuni ale aceluiasi produs sau grupe
de produse, inclusiv pentru acele care se vor introduce 1n fabricatie in perioada viitoare.

Pentru a elabora un barem este necesara gasirea a doi parametri esentiali (primul si ultimul
termen al seriei), dupa care se determina ratia de crestere (7):

_B-P
n—1
unde: P, — pretul ultimului sortiment al seriet,
P; — pretul primului sortiment al seriei,
n—numarul de termeni al seriei.
La elaborarea unui barem se parcurg mai multe etape §i anume.

a) pregatirea presupune culegerea datelor privind conditiile de productie, analiza
consumurilor specifice si a timpului de lucru;
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b) calculul constd in Tnsumarea costurilor fixe si a celor variabile, la care se adauga profitul,
TVA si, dupa caz, adaosul comercial, rezultand nivelul pretului;

c) verificarea se face pe baza datelor privind productia pe o anumita perioada in structura
sortimentala datd care se Tnmultesc, pe de o parte, cu preturile pietei, iar pe de alta parte, cu
pretul din proiectul din barem, rezultand valoarea totala in preturile proiectate. Se compara
cele doud valori totale si daca ele sunt apropriate inseamna cd preturile din barem respecta
nivelul general al preturilor. In situatia in care ele nu coincid se determind raportul dintre
cele doud valori, In baza cérora se determind coeficientul de corectie care se va aplica la
toate preturile din proiect pentru a le apropia de nivelul de preturi practicate in perioada

respectiva;

d) finisarea este o operatiune de rotunjire a preturilor in scopul inlaturarii eventualelor erori.

Forma generald a baremului este:

Sortimentul (parametrul)

Costul (pretul, profitul, TVA, adaosul comercial etc.)

ATC,

2 ATC,=ATC;+r
3 ATC; =ATC, +r

n- 1 ATC(n-1)= ATC(n-2) +r
n ATCn

4) Corelarea in baza normativelor de calcul reprezintd o forma simplificatd si operativa de
stabilire a pretului, ce presupune calcularea unor coeficienti, in baza cérora se stabilesc cu

usurinta preturile produselor noi.

unde: Pe — pretul produsului etalon;

iar Pn = ATCn x K,

TCe

ATCe — costul unitar al produsului etalon;
ATCn — costul unitar al produsului nou.

5) Corelarea in cadrul seriilor de preturi presupune incadrarea pretului noului produs in seria
de preturi existentd, potrivit dimensiunilor sau altor parametri luati ca baza pentru stabilirea
preturilor de ofertd. Metoda se poate aplica in cazul unor produse fabricate intr-un numar mare de
sortimente §i pentru care dependenta dintre parametri si preturi poate fi bine determinata, iar
produsele cu preturi diferite se pot grupa in functie de unul sau mai multi parametri. Seriile de
preturi se pot utiliza, in special, la stabilirea preturilor de ofertd ale produselor industriei
constructoare de masini (rulmenti, robineti, elemente de asamblare, tuburi turnate, armaturi
industriale etc.), precum si a produselor de confectii, tricotaje, sticlarie etc. cu acelasi grad de
prelucrare, unde diferentierea preturilor se face in functie de marimi sau alte calitati.

Eficienta utilizarii ei depinde in mare masura de alegerea in mod corect a parametrilor.

In situatia in care are loc incadrarea unor produse noi in cadrul seriei, are loc corelarea prin

interpolare:

P =P

n

In situatia in care parametrul produsului nou continua seria, are loc corelarea prin extrapolare:

P=P+

b -F
—X -X,).
+X1—X0( n ())
PI_I)O (Xn_XI)’

1~ 0

unde: P;, Py— pretul sortimentelor vecine cu sortimentul nou,
X», X1, Xo — parametrii celor trei sortimente (nou si a celor doud sortimente vecine cu

sortimentul nou).

Avantajele metodei de corelare in baza seriilor de preturi sunt:
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a) permite corelarea pretului noului produs nu doar cu pretul unui singur produs, ci cu mai
multe preturi reale sau chiar cu toate preturile produselor din grupa respectiva, ducand la o
evaluare mult mai exacta;

b) se asigurda o mai mare operativitate in cadrul fundamentarii pretului, Intrucat nu mai este
necesara operatiunea de determinare a fiecarui element din structura pretului;

c) fatd de metoda corelarii in baza costurilor se iau In mai mare masurd interesele
beneficiarului, punandu-se accent pe valoarea de intrebuintare a produselor.

6) Corelarea prin metoda agregadrii se poate utiliza In stabilirea preturilor de ofertd la unele
produse industriale care se executd prin asamblarea diferitelor elemente si piese componente, sau
care se fabricd si desfac iIntr-o varietate de combinatii: tablouri electrice capsulate, mobila,
electropompe, ventilatoare, calculatoare electronice, transformatoare fixe cu banda de cauciuc s.a.
Pretul produsului nou se determind prin addugarea sau scdderea la si din pretul produsului etalon a
costurilor si profitului si, dupa caz, a TVA si a adaosului comercial aferente pieselor componente
ale noului produs, pe care acesta le are in plus sau in minus fatd de produsul etalon:

Pn=Pe+ ) (ATCi+ Pfi+TVAi+ ACI)

s
unde: i — numarul de subansamble si repere;

ATCi — costul unitar al subansamblelor si reperelor;
Pfi — profitul inclus in pretul subansamblelor si reperelor;
TVAi — impozitul indirect inclus in pretul subansamblelor si reperelor;
ACi — adaosul comercial inclus in pretul subansamblelor si reperelor.
O altd variantd de determinare a pretului folosind corelarea prin agregare rezulta din relatia

Pn=Pe+ Y Pi+Cmij

unde: Pi — pretul subansamblelor si reperelor i
Cmtj — cheltuieli privind montajul subansamblelor si reperelor.

=5=

Orientarea preturilor dupd concurentd reprezinta o decizie unde pretul este considerat ca o
marime data si nu ca o variabila de actiune. Sfera de aplicare a acestei practici se rasfrange asupra
pietelor concurentiale ale unor produse omogene, pietelor de materii prime, pietelor oligopoliste ale
bunurilor diferentiate cand iIntreprinderile practica o ,,politica de pace” sau isi urmeaza leaderul.
Justificarea aplicarii acestei metode se referd la urmatoarele aspecte:

v' dacd masura costurilor reale nu este posibila (sau dificild), se alege pretul curent al pietei,
care se presupune cd recupereaza costul si genereaza un profit echitabil firmelor ce produc
acelasi bun;

v dacd aceasta practicd mentine armonia in sector;

v" daci se pot cunoaste comportamentele cererii fatd de modificarea pretului.

Principalele metode de orientare a preturilor dupad concurenta sunt:

1) Orientarea dupa pretul mediu pe ramura. Se foloseste in cadrul pietei cu concurentd perfecta
sau 1n cadrul oligopolului omogen, unde pretul pietei este o variabila data, acceptatd de vanzatori si
cumparatori. Firmele care folosesc aceasta orientare cautd sd mentina un nivel de preturi corelat cu
nivelul mediu de preturi al pietei In speranta ca acest pret este acoperitor al costului. Aceasta este
strategia cea mai frecventa in cazul exporturilor.

2) Orientarea dupi pretul leaderului pietei. In aceasti situatie este necesar de a determina tipul
ledearului pietei, si anume dacad are o pozitie dominantd sau serveste ca ghid de orientare pentru
ceilalti concurenti. In primul caz, firma trebuie si inregistreze costuri suficient de mici pentru a
impune pietei si preturi mici. Concurentii sunt nevoiti s practice aceleasi niveluri de preturi. In al
doilea caz, firmele mai mici, cu o cota de piatd redusd ori intrate recent in competitie, vor alinia
preturile astfel, Incat sa fie competitive si sd reziste concurentei. Majorarea preturilor de catre
leaderul pietei va fi urmata de majorarea preturilor de catre firmele concurente, si invers.
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3) Cartelul de preturi. in cadrul cartelului firmele se inteleg referitor la nivelul pretului, cota
detinuta de piatd si volumele de productie.

4) Tenderul de preturi. Se foloseste atunci cand mai multe firme concureaza pentru a primi un
anumit contract. Tenderul reprezintd oferta de pret propusa de cétre firma, care rezulta din preturile
posibile ce pot fi Tnaintate de firmele concurente. Ofertele de pret sunt plasate in plicuri, care se
deschid la momentul negocierilor. Contractul este oferit firmei care propune nivelul minim de pret,
care se situeaza uneori chiar sub nivelul costului. De obicei, tenderele de preturi se anuntd de catre
stat in vederea executarii unor lucrari.

=6=

Procesul de fixare a preturilor potrivit Modelului 3 ,,C” (cost, cerere, concurentd) presupune o
analiza detaliatd a factorilor endogeni si exogeni in corelatie cu obiectivele firmei corespunzator
urmatoarelor etape:

Etapa I: Definirea obiectivelor

Orice agent economic trebuie sd-si defineasca obiectivele pe care le urmareste, sd aiba o idee
clard asupra a ceea ce doreste sd obtina prin fabricarea si desfacerea unor produse pe piata interna si
externa si sd inteleagd rolul determinarii preturilor in aceastd activitate. De exemplu: daca scopul
producerii si comercializarii este folosirea excesului de capacitati de productie, decizia asupra
pretului se poate limita la costurile marginale; dacad se doreste proiectarea si lansarea unor produse
de 1nalta calitate atunci decizia asupra pretului poate avea un scop promotional.

Obiectivele cu privire la determinarea preturilor sunt strans legate de obiectivele fixate prin
politica de marketing, fiind necesara stabilirea prealabild a lor si nu doar atunci cand se primesc
comenzile.

Etapa II: Analiza situatiei pe piatd

Rolul acestei analize este stabilirea limitei superioare pentru decizia de pret, bazatd pe cererea

pentru bunul respectiv si pe natura concurentei. [n acest context se urmdresc trei aspecte:

a) cunoasterea dimensiunilor pietei (cererii) presupune obtinerea informatiei referitoare la
segmentele potentiale de consumatori, capacitatea lor de cumparare, elasticitatea cererii in
functie de pret, sezon, urgenta cerintelor etc.;

b) cunoasterea concurentei presupune, in primul rand, identificarea concurentilor directi si a
celor indirecti. Un concurent direct vinde un produs similar, in timp ce un concurent
indirect vinde un produs substantial diferit, dar destinat aceluiasi consumator sau aceleiasi
folosinte (cafea sau ceai, bere sau vin etc.). In al doilea rand, numarul posibilititilor de
stabilire a preturilor depinde si de natura concurentei. Daca piata este dominata de cativa
mari concurenti, vanzatorul va avea putind elasticitate in stabilirea preturilor si va fi nevoit
si-si alinieze preturile sale la cele ale concurentilor. In acest caz, se vor depune eforturi in
vederea diferentierii produsului prin design, model, calitate, servicii post-vanzare etc.
Daca piata este caracterizata de existenta a numerosi vanzatori de produse cu un grad Tnalt
de substituire nici un vanzator nu va putea influenta pretul in mod substantial,

¢) cunoasterea preturilor pietei are ca scop obtinerea informatiei referitoare la o serie de
elemente legate de factorii de marketing (conditii de plata, rabaturi etc.), precum si
referitor la legislatia in domeniul pretului, sistemul de impozite si taxe s.a.

Cea mai mare dificultate in cadrul acestei etape este ca datele, n special cele referitoare la pret,

sunt foarte greu de obtinut.

Etapa I1I: Determinarea costurilor
Se determind consumurile directe si indirecte, fixe si variabile, precum si costul total al
productiei rezultand din cantitdtile fabricate. Decizia privind pretul necesitd cunoasterea structurii
consumurilor si cheltuielilor, a comportamentului lor diferit in functie de modificarea volumului
productiei. Atunci cand o pondere substantiald in structura consumurilor o ocupad consumurile fixe,
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obiectivele politicii de pret vor avea ca scop stabilirea acelui nivel al pretului care ar asigura un
volum al vanzarilor ce ar permite acoperirea consumurilor fixe si dirijarea cererii in functie de
capacitatea maxima de productie. Din moment ce vanzdrile acoperda consumurile fixe, fiecare
unitate suplimentara de produs ce va fi comercializatd va genera cresterea masei profitului.

Atunci cand o pondere substantiald in structura consumurilor o ocupd consumurile variabile,
politica de pret va avea drept scop principal acoperirea acestor consumuri §i majorarea contributiei
unitare pe produs. Prin majorarea diferentei dintre consumurile variabile unitare si pret se va urmari
recuperarea consumurilor fixe si majorarea masei de profit.

Rolul analizei costurilor nu se limiteaza doar la calcularea pretului de oferta, dar si la stabilirea
structurii preturilor in functie de conditiile de piata. O atentie deosebitd trebuie acordata conditiilor
posibile de livrare sau comercializare a productiei atat pe piata internd, cat si la export. De exemplu,
in cazul exportului multe conditii de livrare au fost definite de Camera de Comert International si
denumite ,,INCOTERMS”. Aceasta indica divizarea costurilor si a raspunderii privind cheltuielile
de transport, de Incarcare — descarcare, a cheltuielilor de asigurare si ale celor legate de formalitatile
vamale intre exportator si importator. Cand vanzatorul si-a elaborat o structurd a pretului, el poate
negocia cu cumpardtorii conditiile de livrare specifice, care vor forma baza cotatiei respective de
pret.

Etapa IV: Stabilirea structurii si nivelului
(sau limitei) pretului

Stabilirea structurii si nivelului pretului se face cu scopul de a estima ce profit poate obtine
firma prin comercializarea produselor sale. La aceastd ectapa se alege metoda concretd de
determinare a pretului, precum si se iau in evidenta factorii suplimentari, cum ar fi: riscul pietei,
rata inflatiei, impozitele si taxele din structura pretului, comisioanele practicate de comercianti etc.

Preturile se pot calcula pornind de la costuri, prin Tnsumarea elementelor de pret, In functie de
conditiile de comercializare. Ca rezultat, se poate stabili un nivel necompetitiv de pret fiindca nu se
tine seama de conjunctura pietei anumitui produs. Aici se recomandd metoda regresiva, stabilirea
pretului de oferta pornind de la pretul pietei, din care sa se deducé pe rand elementele componente
ale pretului: TVA, adaosul comercial, accizul (dupd caz), costul unitar al produsului, dupa care se
va obtine marimea profitului sau pierderii.

Daca diferenta dintre pretul pietei si marimea costului este mare, firma dispune de rezerva de
pret si poate practica preturi mai mici ca cele pe piatd. Dar inainte de a lua o astfel de decizie este
nevoie de clarificat unele aspecte, si anume: reactia concurentilor, dacd pretul mai mic nu va genera
dubii referitoare la calitatea bunului, dacd nu au fost omise din calcul unele costuri, daca dupa
reducere va fi posibild o majorare a pretului etc.

In cazul in care diferenta dintre pretul pietei si costuri este mica sau chiar negativa, firma
trebuie sa raspunda la alte intrebdri: va accepta piata un pret mai mare, sunt rezerve de reducere a
costurilor, pot fi gasiti furnizori in conditii de transport si spatiu mai favorabile etc. In aceasta
situatie o varianta ar fi examinarea posibilitatilor de desfacere pe alte piete.

Dupa ce se stabileste nivelul final al pretului, are loc Intocmirea documentelor de evidenta
corespunzatoare

Etapa V: Prezentarea ofertei de pret

Prin oferta de pret agentul economic furnizeaza unui potential cumparator nivelul exact al
pretului si conditiile in care el este dispus sd livreze marfa. O oferta de pret trebuie sa contina
urmadtoarele:

- Exprimarea de multumire pentru solicitarea bunului respectiv;

- Descrierea clara si concisa a marfii;

- Expunerea conditiilor de livrare si a costurilor suplimentare cuprinse in pret;

- Detalii privind preturile, rabaturile si conditiile de plata;

- Indicatii privind data livrarii;

- Perioada de valabilitate a ofertei;

- Cantitatile minime si maxime de marfuri ce pot fi comandate.
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Natura ofertelor este diferitd de la caz la caz. Multe oferte se fac prin telex, fax sau Internet.
Este posibila trimiterea unui formular si a unei scrisori insotitoare. Unii agenti economici trimit
oferte pe un formular special care include o fisa de acceptare pe care cumparatorul potential o poate
completa si returna dacd accepta pretul si doreste sa lanseze o comanda.

In cazul unei oferte scrise ea trebuie insotiti de materiale publicitare corespunzitoare,
prezentate intr-o formd atractivd. Scrisoarea insotitoare poate include informatii ca: avantajele
produsului comparativ cu cele ale concurentei, precum si alte avantaje legate de conditiile de plata
etc. pentru a motiva acceptarea ofertei din partea cumparatorului.

intrebiri-cheie
1. Definiti conceptul costului productiei si a consumurilor totale potrivit standardelor contabile din R.
Moldova.
Caracterizati consumurile directe si indirecte, consumurile variabile i constante.
Care este valoarea practicd a divizarii consumurilor in directe §i indirecte?
Care este valoarea practica a divizarii consumurilor in variabile si constante?
Din ce motive metoda de determinare a pretului in baza costului total se bucurd de o mai mare
popularitate in comparatie cu celelalte metode?
In ce conditii este binevenita utilizarea metodei de determinare a pretului in baza costului partial?
Cum se foloseste metoda BEP in cadrul planificarii cantitatilor de productie, a nivelului de pret si profit?
Efectuati o analiza comparativa a metodelor de determinare a pretului in baza costului.
9. Care factori trebuie luati in calcul in cadrul stabilirii pretului in baza cererii?
10. Care sunt avantajele determinarii pretului ce rezulta din coeficientul de elasticitate a bunurilor?
11. Caracterizati avantajele si dezavantajele analizei tehnice a valorii.
12. Ce reprezinta corelarea preturilor?
13. Definiti produsul-etalon.
14. Ce trasaturi trebuie sa posede un produs pentru a fi considerat etalon?
15. Efectuati o analiza comparativa a metodelor de corelare a pretului.
16. Pe ce tipuri de piete este posibild utilizarea metodelor de determinare a pretului cu orientare spre
concurenta?
17. Ce reprezinta cartelul de preturi?
18. Ce reprezinta tenderul de preturi?
19. Caracterizati etapele utilizarii Modelului 3 ,,C”.

RANE IR N

Sl )

Teste pentru autoverificare:

1. Care din afirmatiile urmatoare caracterizeaza costul fix mediu:
a) sporul costului generat de producerea unei unitati aditionale;
b) costul necesar producerii unei unititi;
c¢) costul ce nu depinde de volumul productiei raportat la o unitate;
d) volumul consumurilor pentru salarii directe ce revine la o unitate de produs.

Selectati varianta corecta.

2. Care din urmatoarele articole de cost reprezinta costuri fixe:
1) salariile muncitorilor incadrati in productie;
2) uzura utilajului de productie;
3) rechizitele de birou;
4) contributii in fondul asigurdrilor sociale aferente salariului muncitorilor de baza;
5) ambalajul;
6) salariile personalului administrativ;
7) contributii in fondul asigurarilor sociale aferente salariului personalului administrativ;
8) materia prima;
9) utilitatile folosite in productie (energie electrica, combustibil, apa).

Selectati combinatia potrivita:
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a) 2+3+6+7;
b) 2+4+8+9;
c) 1+2+3+4;
d) 1+4+5+8.

3. Care din urmatoarele articole de cost reprezintd costuri variabile:

1)
2)
3)
4)

salariile muncitorilor incadrati in productie;

uzura utilajului de productie;

rechizite de birou;

contributiile in fondul asigurarilor sociale aferente salariului muncitorilor de baza;
ambalajul;

salariile personalului administrativ;

contributii in fondul asigurarilor sociale aferente salariului personalului administrativ;
materia prima;

utilitatile folosite in productie (energie electrica, combustibil, apad).

Selectati combinatia potrivita:

a) 1+4+5+8+9;

b) 2+3+4+6+7;

c) 2+4+6+8+9;

d) 1+2+3+4+7.

4. Care din urmatoarele articole de cost nu reprezinta costuri variabile:

salariile muncitorilor incadrati in productie;

uzura utilajului de productie;

rechizitele de birou;

contributiile in fondul asigurarilor sociale aferente salariului muncitorilor de baza;
ambalajul;

salariile personalului administrativ;

contributiile in fondul asigurarilor sociale aferente salariului personalului administrativ;
materia prima;

utilitatile folosite In productie (energie electrica, combustibil, apd).

Selectati combinatia potrivita:

a) 1+4+5+8+9;
b) 2+3+6+7,

c) 2+4+6+8+9;
d) 1+2+3+4+7.

5. In cazul formarii pretului in baza costului complet marja profitului se aplici asupra:

costului marginal;
costului total mediu;
costului variabil mediu;
costului fix mediu;
costului total.

Selectati varianta corecta.

6. Care din afirmatiile urmatoare caracterizeaza atingerea pragului de rentabilitate:

a)
b)

c)

pretul permite obtinerea profitului maxim;

cantitatea care fiind comercializatd permite acoperirea costului total unitar;

pretul care reflectd variatia costului total generat de producerea unei unitati aditionale.
Selectati varianta corecta.

7. Analiza tehnica a valorii are drept scop:

stabilirea pretului la nivelul cantitatii care asigura atingerea pragului de rentabilitate;
stabilirea unui pret ce corespunde utilitatii atribuite de catre consumator;
stabilirea unui pret initial Tnalt pentru segmente de piata care il accepta;

stabilirea unor preturi diferite pe piete diferite.

Selectati varianta corecta.
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8. Corelarea preturilor presupune:
a) compararea parametrilor produselor existente pe piata cu parametrii produsului nou;
b) compararea parametrilor produselor exclusiv noi cu indicii planificati,
c) stabilirea unor preturi initial mici pentru a asigura recuperarea investitiillor prin
intermediul volumului mare al vanzarilor;
d) operatiunea de fundamentare a preturilor la produsele unice.
Selectati varianta corecta.

Probleme rezolvate

1. De calculat costurile fixe (F'C), costurile variabile (V'C) si costurile totale (7C), daca 40000
lei — consumurile de materie primd, 8000 — materiale, 20% din costurile totale reprezinta salariile
directe, 9600 — salariile pentru personalul administrativ, 8000 — amortizarea capitalului fix, 4000 —
chirii, 4000 — cheltuieli de intretinere.

Rezolvare:

TC=40000+8000+0,2TC+9600+8000+4000+4000 lei,

0,8TC=73600 lei,

TC=92000 lei,

FC=9600+8000+4000+4000=25600 lei,

VC=TC-FC=92000-25600=66400 lei.

2.In perioada 7, ATC=160 lei, din care 20% reprezintd AFC, iar Q=800 buc. in perioada 7>,
in conditiile aceluiasi cost fix total, productia fizica sporeste cu 25%. Daca MC=24 lei, de calculat:

a) FC, AFC, VC,AVC,TC, AC in cele doua perioade,

b) care va fi pretul unitar calculat dupa metoda costului total daca marja profitului este de 12% in ambele

perioade.
Rezolvare:
T, T,
Q=2800, AQ =200, Q =1000,

ATC =160, ATC =24 x 200 = 4800,
TC =160 x 800 = 128000, TC=132800, ATC =132,8

AFC =160 x 0,2 =32, FC =25600, AFC = 25,6,
FC =32 x 800 = 25600, VC =107200, AVC=107,2

VC =TC -FC = 102400, P=132,8x1,12=148,7.

AVC = 128.
P=160x1,12=179,2.
3. Se prezinta datele privind componenta consumurilor variabile si fixe pentru producerea
painii de grau de calitate superioard de catre SRL ,,Dacia”

Indicatorii total 1 kg.

1. Volumul productiei, kg 173316 X
2. Consumuri variabile, lei

- directe de materiale 221606

- directe pentru retribuirea muncii 10135

- Contributiile in Fondul Asigurarilor Sociale -

- alte consumuri variabile 18216
3. Consumuri fixe, lei 70175
4. Costul de productie, lei - -

1) Sa se calculeze pretul producatorului (fard TVA) dupd metoda costului complet dacd marja
de profit la cost este de 15%.

2) De calculat pretul producatorului (fara TVA) dupa metoda costului partial dacd se aplica
acelasi adaos.
Rezolvare:
Se determina marimile necunoscute din tabel:
1. Pentru anul 2005 CAS reprezintad 27% din fondul de remunerare a muncii, respectiv:
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CAS =10135x 0,27 = 2736,45 lei
2. Suma totald a consumurilor variabile va fi:
VC =221606 + 10135 + 2736,45 + 18216 = 252693,45 lei
3. Costul total de productie 7C = VC + FC
TC = 252693,45 + 70175 = 322868,45 lei
4. Costul unitar ATC = TC / Q, respectiv
ATC = 322868,45 /173316 = 1, 86 lei
5. Se determina pretul la 1 kg dupa metoda costului complet folosind relatia
P =ATC + (ATC x Mp)
P=186+(1,86x0,15) =214 lei
6. Se determind consumurile variabile medii AVC = VC / Q, respectiv AVC = 252693,45 /
173316 = 1,46 lei
7. Se determina pretul la 1 kg dupa metoda costului partial folosind relatia
P =AVC + (AVC x Mp)
P=146+(1,46x0,15) = 1,68 lei.

3. Intreprinderea ,,Ceramica” inregistreaza urmatorii parametri la producerea platourilor de faianta:

Indicatorii Calcu.lavt !a . Cal?ulat la.

5000 unitati, lei 1 unitate, lei
Consumurile variabile 6000 1,2
Consumurile constante 15000 3
Costul de productie 21000 4,2
Profitul (20% la cost) 4200 0,84
Pret 25200 5,04

Capacitatile de productie permit majorarea cantitatilor fabricate pana la 7500 unitdti. Va
accepta intreprinderea ,,Ceramica” o comanda suplimentard de 1000 unitéti?

Rezolvare:

Daca se acceptd comanda suplimentard, marimea consumurilor variabile medii nu se va
schimba, iar marimea consumurilor constante nu va fi nevoie de inclus 1n pret, fiindcd ele sunt
recuperate in pretul initial.

In cazul aplicarii aceleiasi marje de profit de 20% pretul unitar pentru comanda suplimentar va fi: P =
1,2 + (1,2 x 0,2) = 1,44 lei. Marimea profitului in acest caz este Pf = (1,44 x 1000) — (1,2 x 1000) =
= 240 lei, iar marimea profitului total de 4440 lei (4200 + 240).

Decizia intreprinderii este urmatoarea: se va accepta comanda suplimentard reiesind din
capacitatile suficiente de productie si din sporul profitului de 240 lei, ceea ce reprezintd 6% din
profitul total.

Remarca: daca in perspectivd volumul initial al productiei se va reduce, va fi nevoie de calcule
suplimentare, fiindca pretul de 1,44 lei pentru platourile din comanda suplimentard va determina
reducerea profitului intreprinderii.

5. O intreprindere fabrica un singur tip de produs pe care il vinde la un pret de 200 lei/unit.
Costurile variabile unitare constituie 120 lei, iar costurile fixe totale — 400000 lei. De determinat:

1) care este punctul critic (Qpgp);

2) care este cantitatea necesara destinatd vanzarii pentru a se obtine 20000 lei profit;

3) care este profitul ce va rezulta dupd o reducere cu 10% a costului variabil si o
descrestere a costului fix cu 10000, presupunand ca vanzarile constituie 6000 unit.;

4) care va fi pretul de vanzare ce ar trebui practicat pentru a se obtine 20000 lei profit la
vanzarile de 5000 unit. in conditia costurilor initiale.
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Rezolvare:

1) Relatia de determinare a Qpgp In unitdti fizice este:

Ogep In unitati fizice = FC / (P-AVC), respectiv

Ogep in unitati fizice = 400000 / (200 — 120) = 5000 unitati.

Dacad intreprinderea va produce 5000 unit. la nivelul costurilor fixe totale de 400000 lei, ale
costurilor variabile medii de 120 lei si va comercializa aceastd cantitate la un pret unitar de 200 lei,
ea va recupera costurile totale i va obtine un rezultat financiar nul.

2) Pentru planificarea profitului asteptat din activitatea operationala se foloseste relatia:

O Pf asteptat = (FC + Pf asteptat) / (P — AVC), deci

Q Pfasteptat = (400000 + 20000) / (200 — 120) = 5250 unit.

Daca intreprinderea doreste s obtina profit in marime de 20000 lei, ea va trebui sd majoreze
cantitatea produsa si vanduta in conditia costurilor initiale pana la 5250 unitati.

3) In relatia de determinare a profitului Pf= TR — TC = PxQ — (FC + AVCx Q) introducem

datele cunoscute, respectiv:
Pf=200x 6000 — 390000 — 108 x 6000 = 162000 lei.
4) In relatia precedenta introducem datele modificate obtinand:
20000 = P x 5000 — 400000 — 120 x 5000, respectiv P = 204 lei.

6. O intreprindere planifica sd produca si sd vanda trei tipuri de produse: 4,B,C. Cantitatea
productiei vandute va alcatui respectiv 800, 800 si 640 unit. la preturile de 207,297 si 495 lei/unit.
Consumurile variabile totale constituie pentru fiecare produs 134000 lei, 182000 lei, 224000 lei si
consumurile fixe totale 120000 lei. De calculat cantitatea de productie pentru care intreprinderea va
atinge pragul de rentabilitate.

Rezolvare:
1) se determind volumul de incasari pentru fiecare produs:
TRy =Pyx Qy, etc.
TR, =800 x 207 = 165600 lei;
TRz = 800 x 297 = 237600 lei;
TRc = 640 x 495 = 316800 lei.
2) se determina incasarile totale pentru toate trei produse:
TR4pc = TR4 + TR + TRc = 720000 lei.
3) se calculeaza aportul (in %) adus de fiecare produs in volumul total de incasari:
GSTR,4 = (165600 /720000) x 100% = 23%;
GSTRz= (237600 /720000) x 100% = 33%;
GSTRc = (316800 /720000) x 100% = 44%.
4) se repartizeaza costurile fixe In dependentd de aportul adus de fiecare produs in volumul
incasdrilor totale:
FC,vor constitui 23% din FCypc, respectiv FC4 = 27600 lei;
FCp=39600 lei, (33% din FCp0);
FCc = 52800 lei, (44% din FC4pc).
5) se determina consumurile variabile unitare pentru fiecare produs:
AVC,=VCy /QA etc.,
AVCy4= 134000/ 800 = 167,5 lei;
AVCp = 182000/ 800 = 227,5 lei;
AVCe = 224000/ 640 = 350 lei.
6) se determind marja unitara de contributie prin diferenta dintre P si AVC:
CPU, = 39,5; CPUp = 69,5; CPU¢ = 145.
7) se determind Qpgp pentru fiecare produs:

Osep, = M = 699unit.;
39,5

39600

OBEPy = = 570unit.;

)
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OBEP-= M = 364 unit.;
145

7. O firmd a lansat un nou model de papusa, pretul initial era fixat aplicand 25% marja de
profit. Ea doreste sd-si orienteze vanzarile spre alte piete, iar un birou specializat de marketing 1i
propune varianta unde elasticitatea cererii este Ke=—2,5. Care sunt preturile de comercializare in
ambele cazuri dacd capacitatea de productie este de 200 unit. iar componenta costului este: materie
prima — 170 lei, manopera directa —
490 lei, alte costuri variabile — 320 lei, cheltuieli de birou — 200 lei, cheltuieli pentru lumina si
caldura — 90 lei, alte costuri fixe — 210 lei.

Rezolvare:
1) TC =170 + 490 + 320 + 200 + 90 + 210 = 1480 lei,
ATC = 1480/ 200 = 7,4 lei;
P=74x125=925lei
2) VC =170+ 490 + 320 = 980 lei;
AVC =980/200 = 4,9 lei,
MpKe = -1/ (Ke + 1), de aici MpKe = 0,67 sau 67%,
P=49+(49x0,67) =818 lei.
8. De calculat pretul produsului nou cu ajutorul matricei de interactiune a parametrilor avand in
vedere urmatoarele date initiale:

Nr. Parametrii tehnico-functionali Ull“' < Produsul nou | Produsul etalon
K de masura
1 Latimea de lucru m/m 2200 1800
2 Capacitatea lazii de alimentare m?3 2,85 2,35
3 Numarul de cicluri pe ord cicl/ora 48800 48300
4 Greutatea kg 57800 50780
Pret lei - 39000
Rezolvare:

Matricea de interactiune a parametrilor presupune compararea parametrilor unii cu altii dupa
enuntul “care este mai important”

Xi X1 X2 X3 X4 punctajul GS (%)
X1 0 + + + 3 50
X2 - 0 - + 1 17
X3 - + 0 + 2 33
X4 - - - 0 0 0
Total 6 100

+ mai important
- mai putin important
Potrivit rezultatelor matricei, se calculeaza coeficientul de corelare:

K=?GSA+@GSB+ ...... =122x0,5+1,21x0,17+1,01x0,33+1,14%x0
e e

K=115

Pn=PexK=39000x 1,15= 44850 lei.

9. Sa se construiasca un barem de preturi pentru un produs realizat in 6 sortimente, daca costul
sortimentului 1 este 400 lei, costul sortimentului 6 este 900 lei, iar marja de profit constituie 10%.
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Rezolvare:

Ratia = 200600 =100
Sortimentul Cost Profit Pretul producétorului
1 400 40 440
2 500 50 550
3 600 60 660
4 700 70 770
5 800 80 880
6 900 90 990

10. Sa se calculeze pretul unui rulment cu greutatea de 2,2 kg daca corelarea se face cu doua
tipuri de rulmenti care au greutatea de 1,8 kg si 2,4 kg si preturile, respectiv, 28 lei si 34 lei.

Rezolvare:
Parametrul produsului nou se contine in interiorul seriei de parametri existenti, din care motiv
ce foloseste metoda coreldrii prin interpolare:

P =P+ (X, x,)
X] _X()

P = 28+M(2,2—1,8)= 32lei
24-18

’

11. Costul fabricarii produsului etalon este de 80 lei, pretul lui fiind de 100 lei. Care va fi pretul
noilor sortimente din aceeasi grupa stiind ca A7C; = 90 lei, ATC> = 70 lei, ATC3 = 85 lei.

Rezolvare:
Se foloseste corelarea in baza normativelor de calcul unde K=Pe/ATCe=1,25, respectiv pentru
noile sortimente:

Pr=90x1,25=112)5 lei;
P>,=70x125=387)5 lei;
P;=85x1,25= 106,25 lei.

Probleme propuse pentru lucrul individual
1. Fabrica de conserve ,,Cupcini” dispune de informatiile contabilitatii de gestiune privind
consumurile de productie pentru fabricarea sucului de mere:

Denumirea consumurilor Suma, lei
1. Salariile muncitorilor incadrati in productie 27100
2. Uzura utilajului de productie 26034
3. Contributii la asigurarile sociale aferente salariului muncitorilor de baza 7317
4. Mere 1276800
5. Piese de schimb folosite la reparatia utilajului de productie 28500
6. Uzura cladirii sectiei 30000
7. Ambalajul folosit pentru transportarea productiei 2600
8. Salariile personalului administrativ 15400
9. Contributii la asigurarile sociale aferente salariului personalului administrativ 4158
10. Salariile angajatilor temporari 32755
11. Contributii la asigurarile sociale aferente salariului muncitorilor angajati temporar 8843,85
12. Materiale consumabile folosite la prepararea sucului 260897
13. Utilitati folosite in productie (apa, energie electrica) 536037
14. Consumuri legate de servicii externe de transport 420050

Sa se divizeze consumurile in directe si indirecte.
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2. De completat tabelul si de indicat volumul optim al productiei fizice

Q FC VC TC AFC AVC ATC MC

1 800 -

2 1360 240

3 504

4 400

5 320

6 2400

3. S.A. ,Bucuria,, inregistreazd urmatoarele costuri pentru producerea 1t de bomboane
glazurate ,,Chisinaul de seard”
Ne Denumirea articolelor de costuri Suma, lei
1 |Materie prima si materiale 11828,39
2 | Materiale auxiliare 4777,17
3 | Ambalaj 256,00
4 | Combustibil pentru scopuri tehnologice 250,41
5 | Energie electrica pentru scopuri tehnologice 78,20
6 |Apa 163,90
7 | Salariul de baza al muncitorilor din productie 1696,42
8 | Cheltuieli de sectii 2091,69
9 | Cheltuieli generale 3263.91
10 |Cheltuieli de desfacere 806,00
11 | Defalcari pentru asigurari sociale (27% din rd.7) 458,03

a) care este pretul producatorului pentru 1 kg. bomboane calculat dupd metoda
complet in cazul in care marja profitului este de 20%;
b) cum se va schimba pretul daca se vor produce doar 500 kg de bomboane.
4. Intreprinderea ,,Vita-com” produce un singur tip de produs si planifica sa fabrice in urmatoarea
luna 100000 unit. Costurile planificate sunt: salariul muncitorilor de baza 60000 lei, materiale 20000 lei,
alte costuri variabile 20000 lei, costuri fixe 40000 lei. Intreprinderea a primit doud comenzi: prima
pentru 80000 unitdti la pretul de 18 lei, a doua — 20000 unitati la pretul de 12 lei. Va accepta
intreprinderea ,,Vita-com” comenzile?

5

6

. Datele initiale:

- Costurile fixe — 50000 lei;

- Pretul unitar — 18 lei;

- Costurile variabile unitare — 10 lei;

- Cantitatea productiei vanduta in prezent — 8000

unit.;

- Capacitatea de productie cuprinsa intre 4000 — 12000 unit.
De calculat:
1) Profitul intreprinderii in cazul reducerii costurilor variabile cu 10% si a costurilor fixe cu 5000

costului

2) Care este nivelul de pret pentru a se obtine profit in suma de 25000 lei cu conditia ca se produc

8000 unitati;

3) Cu cat va fi necesar de marit cantitatea de productie pentru a permite recuperarea costurilor fixe
suplimentare de 10000 lei legate cu largirea capacitatilor.

. Datele initiale:

Costurile fixe — 30000 lei;

Pretul unitar — 10 lei;

Costurile variabile unitare — 5 lei;

Cantitatea productiei comercializata in prezent — 8000 unit.;

- Capacitatea de productie cuprinsa intre 4000 — 12000 unit.

De calculat:

1) Care va fi cantitatea produsa si vanduta pentru a atinge pragul de rentabilitate;
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2) Cu cat va fi necesar de marit cantitatea de productie pentru a obtine profit de 25000 lei.

7. Pretul unei tunsori constituie 30 lei, din care costul — 20 lei, profitul — 10 lei. In luna urmétoare se
asteapta cresterea costurilor cu 15% 1n legaturd cu majorarea tarifelor la energia electrica. De calculat
marimea pretului ce rezultd din modificarea costului cu conditia marjei initiale de profit. Cum se va
modifica cererea consumatorilor daca coeficientul de elasticitate Ke = 1,959?

8. Firma ,,Transport — Service” Inregistreaza urmatorii indicatori:

a) costul transportarii pentru 10 t/km — 30 lei;

b) profitul — 5 lei;

¢) ponderea costurilor variabile in costul total — 70%;
d) volumul total de servicii — 150 t/km.

Majorarea preturilor la combustibil va genera cresterea ponderii costurilor variabile in costul total
de la 70% la 80%. Cum se va modifica volumul de servicii prestate daca coeficientul de elasticitate Ke
= (),5? Va obtine firma 1n acest caz profit?

9. Firma ,,Montaj” isi propune introducerea in fabricatie a unei noi masini de frezat longitudinal cu
doua portale mobile. Produsul — etalon este o masind de frezat longitudinal cu un portal. Conform
datelor prezentate mai jos, de calculat pretul masinii noi utilizand metoda matricei de interactiune a
parametrilor.

Parametrii Ultlt' 9 Produsul — etalon Produsul nou
de masura
Suprafata mesei mm? 3100 x 1800 3200 x 2800
Distanta Intre montanti mm. 3600 4000
Numarul de portale buc. 1 2
Distanta maxima intre masa si axul principal mm. 3200 3600
Domeniul de avans al mesei mm./min 10-30000 0-3000
Puterea motorului CR 60 88
Gabarit mm.| 10700 x 6400 x 5700| 3800 x 12500 x 10000
Greutatea kg. 240000 550000
Indicele dotarilor suplimentare - - 1,214
Pret lei 21045 -

10. Firma ,,Avantaj” are in fabricatie doud cazane: unul de 40 m? cu un pret de 60000 lei si altul
de 50m* cu un pret de 70000 lei. Care va fi pretul unui nou model de cazan care are volumul de

46m*? Cum se va schimba pretul cazanului nou daca capacitatea lui va fi de 55m3?

11. Sa se elaboreze un barem de pret pentru tesatura de tip bumbac in functie de suprafata si de

gradul de vopsire:

Suprafata tesaturii, | Pretul pentru tesituri

Pretul pentru tesituri colorate dupa gradul de vopsire, lei

cm? albite, lei

pana la 50%

51-75%

76-100%

71-75 30

32

33

35

76-80

81-85

86-90

91-95

96-100

101-105

106-110

111-115

116-120

121-125

42

45

46,5

48

12. O intreprindere isi propune introducerea in fabricatie a unei noi magini de asezat,
caracteristicile valorii de intrebuintare pentru produsul nou si pretul pe unitate caracteristicd a
produsului etalon fiind:
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. Caracteristicile valorii . .
e Unit. N . Pretul pe unitate caracteristica a
Caracteristica S de intrebuintare ’ . .
de masura > produsului etalon (lei)
pentru produsul nou
Presiunea atm. 160 2,33
Puterea kW 48.5 16,31
Ne de rotatii pe minut rot/min 18000 0,10
Suprafata m? 712,5 0,06
Greutatea kg 2050 0,07

Sa se calculeze pretul produsului nou.
TEMA 5: REGLEMENTAREA DE STAT A PRETURILOR SI TARIFELOR

LIBERALIZAREA PRETURILOR IN R. MOLDOVA

NECESITATEA CONTROLULUI PRETURILOR SI TARIFELOR DIN PARTEA
STATULUL. ORGANELE CU DREPT DE DECIZIE IN DOMENIUL FORMARII
PRETURILOR

METODELE DIRECTE DE REGLEMENTARE A PRETURILOR (TARIFELOR)
METODELE INDIRECTE DE REGLEMENTARE A PRETURILOR (TARIFELOR)
PROTECTIA CONCURENTEI SI POLITICA ANTIMONOPOL

s

nh W

=1=

Sistemul de preturi ce a existat pand in 1991 s-a caracterizat prin urmatoarele neajunsuri:

1. Indepartarea preturilor de nivelul real al costurilor, ceea ce a condus la rezultate
necorespunzatoare, concretizate in existenta unor unitdti, activitati si produse nerentabile,
paralel cu realizarea unor rentabilitdti exagerate la alte produse, activitati, unitati;

2. Indepirtarea nivelului preturilor interne fati de preturile externe, unele fiind subevaluate, iar
altele supraevaluate in raport cu acestea;

3. Mentinerea neschimbatd a preturilor perioade mari, netinandu-se seama de raportul cerere-
ofertd, de evolutia costurilor de productie sau a preturilor externe;

4. Necuprinderea in costurile de productie si in preturi a unor cheltuieli justificate economic
(cheltuieli cu descoperirea rezervelor geologice, protectia mediului inconjurator, costul real
al apei si al reparatiilor la fondul locativ etc.);

5. In lipsa unor preturi bazate pe actiunea legii cererii si ofertei nu se putea afirma cu precizie
ce activitati sunt sau nu rentabile si nu se putea orienta corect nici procesul de dezvoltare si
restructurare a economiei nationale etc.

Principalul neajuns al sistemului de preturi a fost cd toate preturile, cu exceptia celor de la piata

si de contract, erau preturi administrate, stabilite de stat.

In procesul de tranzitie o tard se afld in fata unei optiuni fundamentale in ceea ce priveste
preturile, si anume: ori se acceptd practicarea unor preturi relativ mici si stabile, dar care nu asigura
echilibrul dintre cerere si ofertd, mentindnd sau accentudnd dezechilibrul, ori se accepta
introducerea unui sistem nou de preturi care va asigura acest echilibru. in vederea echilibrarii cererii
cu oferta se poate actiona si in directia manipularii cererii sau ofertei. Pe linie de cerere pot fi
urmatoarele solutii potentiale: reforma monetarda, stimularea atragerii economiilor banesti si
acordarea, pe seama lor, de Tmprumuturi agentilor economici, folosirea unui sistem fiscal care sa
combatd evaziunea si specula. Pe linia cresterii ofertei, trebuie actionat in vederea cresterii
productiei. O altd solutie ar fi cresterea importurilor, dar ea prezinta dezavantajul reducerii
rezervelor valutare a tarii. Astfel, singura modalitate pentru aplanarea dezechilibrelor dintre cerere
si oferta a ramas sa fie liberalizarea preturilor.

In R.M. crearea unui sistem de preturi specific economiei de piati a inceput odati cu aprobarea
Decretului Presedintelui R.M. nr. 256 din 26-12-1991 ,,Despre liberalizarea preturilor i tarifelor si
protectia pietei interne” si a inclus 4 etape:

56




Etapa I — prima subetapd intre 2 ianuarie — 31 octombrie 1992; a doua subetapa intre 1
noiembrie 1992 si 29 septembrie 1993;

Etapa IT — 30 septembrie 1993 pana la 22 mai 1994;

Etapa IIT — 23 mai 1994 — 31 decembrie 1997,

Etapa IV — de la | ianuarie 1998.

Mecanismul formarii preturilor in cadrul primei etape a fost determinat de trei regulamente:

1) Regulamentul Ministerului Finantelor nr.37 din 30.12.1991 ,,Cu privire la modul de formare
a preturilor libere (de piata) la productie, marfuri de larg consum, lucrari si servicii”, care
fundamenteaza utilizarea a doud tipuri de preturi dupa modul de formare: preturi (tarife)
libere si preturi (tarife) reglementate de stat;

2) Regulamentul Ministerului Finantelor ,,Despre livrarea, formarea preturilor si platii
produselor petroliere livrate pe teritoriul R. Moldova”, care fundamenteaza utilizarea a trei
tipuri de preturi de livrare a produselor petroliere: preturi-limitd pentru consumatorii interni,
preturi fixe pentru consumatorii din tarile CSI; preturi in valuta liber convertibila la nivelul
celor mondiale pentru consumatorii din tarile care nu sunt membre ale CSI. Prin Hotdrarea
Guvernului R.M. nr.565 din 7 septembrie 1993 ,,Despre modul de stabilire a preturilor de
livrare a produselor petroliere” atat profitul importatorului, cat si profitul in comertul cu
amanuntul constituie cate 30%;

3) Regulamentul Ministerului Finantelor nr.67 din 9 martie 1993 ,,Cu privire la modul de
reglementare a preturilor (tarifelor) la productia intreprinderilor monopoliste” care stabileste
preturile maxime, preturile fixe, coeficientul maxim de modificare a preturilor, nivelul
plafon al rentabilitatii §i impozitarea supraprofitului intreprinderilor monopoliste, lista
carora se determina de Guvern.

Regimul fiscalitatii indirecte a fost stabilit de:

1) Regulamentul Ministerului Finantelor nr.1 din 3 ianuarie 1992 in baza Decretului
Presedintelui R.M. nr.258 din 27 decembrie 1991 ,,.Despre accize”;

2) Regulamentul Ministerului Finantelor nr.2 din 3 ianuarie 1992 in baza Decretului
Presedintelui R.M. nr.258 din 27 decembrie 1991 ,,Despre impozitul pe valoarea adaugata”.

In cadrul acestei etape erau reglementate preturile la productia importati, conform contractelor
interstatale 1n cadrul CSI, la productia monopolurilor naturale (energetica, telecomunicatii), la serviciile
de transport, la productia de primd necesitate pentru consumul populatiei. Au fost instituite plafoane de
preturi la resurse energetice, metale pretioase, chirie, produse de panificatie, produse lactate, ulei
vegetal, zahar, sare, medicamente. Din 15 februarie 1992 s-au eliminat subventiile la mezeluri fierte, s-
au liberalizat preturile la unele produse din carne, iar din 15 octombrie 1992 au fost liberalizate preturile
la unele produse alimentare (ulei, zahar, carne). Din anul 1993 s-a redus lista produselor agricole pentru
care statul garanta preturi minimale, acestea aplicandu-se doar la grane cu exceptia porumbului (initial
fiind fixate preturi minimale la cereale, floarea soarelui, sfecla de zahar, tutun, legume, struguri, animale
si pasari, lapte si oud). Cheltuielile de fabricatie si desfacere a productiei, clasificarea lor pe elemente si
articole de calculatie, formarea rezultatelor financiare erau determinate de Regulamentul ,,Cu privire la
structura cheltuielilor de fabricatie si desfacere a productiei (lucrarilor, serviciilor), incluse in pretul de
cost si modul de formare a rezultatelor financiare ale intreprinderilor”, adoptat prin Hotdrarea
Guvernului nr.340 din 2 iunie 1993.

Adaosul comercial aplicat de unitatile de desfacere nu depasea 20%.

Etapa II a introdus schimbari esentiale in mecanismul formarii preturilor cu amanuntul care, in
afard de pretul de livrare si adaos comercial, includ deja cheltuielile de transport si dobanda pentru
credite bancare. Cota-plafon de 20% adaos comercial a fost inlocuita cu 3 niveluri ale cotei: cota-plafon
20% (pentru 25 tipuri de produse de prima necesitate), cota plafon 30% (pentru celelalte marfuri in afara
de marfurile de lux) si cota liberd (pentru marfurile de lux). A fost schimbatd baza de dimensionare a
adaosului comercial: dacd la prima etapd ea constituia pretul cu ridicata a marfii, la etapa a doua — pretul
de livrare, respectiv, pretul cu ridicata majorat cu suma impozitelor indirecte. Prin Decretul
Presedintelui R.M. nr.185 din 4 noiembrie 1993, in scopul protectiei pietei interne, ca element al
pretului de import a fost implementat tariful vamal cu cotele de 5%, 10%, 30%, 50% si 70%, urmand ca
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din 6 decembrie 1993 unele cote sa fie anulate, iar altele reduse de 1,5 — 3 ori. Din 10 ianuarie 1994 prin
Decretul Presedintelui nr.220 in structura pretului de import, in afard de taxe vamale si TVA de 20%, a
fost implementat accizul. Concomitent, se ridica nivelul preturilor reglementate de stat pentru a reduce
dotarile din buget, are loc liberalizarea preturilor la majoritatea produselor alimentare si tarifelor in
transport.

In cadrul etapei IIT au fost liberalizate preturile la paine, lapte, medicamente. Au intervenit
schimbari substantiale in formarea preturilor la marfurile intreprinderilor monopoliste: aplicarea
inregistrarii preturilor si argumentarea prin nota explicativa a intentiei de modificare a lor; utilizarea
plafoanelor rentabilitatii de 25% si 50% si clasificarea agentilor economici monopolisti. Au fost
eliminate ori reduse cotele impozitelor indirecte la un sir de marfuri. Prin adoptarea Legii “Cu privire la
pretul normativ al pamantului” se garanteaza un nivel minim al pretului de vanzare pentru posesorii de
terenuri agricole.

Etapa IV a inceput cu introducerea Codului fiscal (titlurile I si 1) din 1 ianuarie 1998, conform
caruia a fost schimbat modul de calcul al venitului. Implementarea standardelor nationale de
contabilitate a introdus modificari substantiale in clasificarea si calculul costurilor. Implementarea
titlului III al Codului fiscal din 1 iulie 1998 a intervenit cu schimbari in termenele de platd a TVA si in
modul de calcul al adaosului comercial. S-a revenit la metoda anterioara prin aplicarea cotei adaosului
comercial la pretul cu ridicata fard TVA.

Potrivit datelor oficiale pana la momentul actual 20% de preturi sunt reglementate in mod direct de
stat, celelalte 80% fiind considerate preturi libere.

Specialistii apreciaza ca a avut loc o liberalizare graduala a preturilor, insd, datorita caracterului sau
de noutate pentru cetdtenii obisnuiti cu preturi mici §i relativ stabile, precum si datoritd proportiilor
modificarilor de preturi, s-a considerat ca a avut loc o terapie de soc. Efectele negative s-au manifestat
prin rata inalta a inflatiei, reducerea puterii de cumpdrare a banilor si a nivelului de trai al populatiei.
Astfel, in 1992 fata de 1991 IPC a crescut cu 1208,7%, 1993 fata de 1992 cu 1320%, 1994 fata de 1993
cu 587%. Dupd 1994 s-a facut simtitd tendinta spre stabilizare a nivelului preturilor, 1995 fatd de 1994 —
130%, 1996-1995 cu 124%, 1997-1996 cu 112%, 1998-1997 cu 108%, 1999-1998 cu 143,7%, 2000-
1999 cu 118,4% si 2001 fatd de 2000 cu 106.3%. Pentru anul 2003 rata cresterii IPC a constituit
115,3%.

Liberalizarea preturilor a atras dupd sine si adoptarea unor masuri de protectie sociala: acordarea
unor compensatii, prin adaosuri la salarii §i pensii, indexarea veniturilor pe baza indicelui mediu de
crestere a preturilor si tarifelor, alocatii de stat pentru copii etc.

=)=

In cadrul economiei de piata, in situatia fundamentarii deciziilor cu privire la pret, sunt pusi inainte
de toate agentii economici, care vand si cumpara marfuri materiale si nemateriale, precum si diferite
organisme ale statului, insarcinate sa asigure echilibrul economic si financiar la nivel macro. Ori de cate
ori formarea liberd a preturilor nu este posibild sau recomandata, in luarea deciziilor de pret intervine
statul.

Interventia statului in stabilirea, dirijarea si urmdrirea evolutiei preturilor este determinatd de mai
multe situatii sau cerinte economice, $i anume: penuria de resurse de materii prime si energie, oferta
deficitard la unele produse importante pentru economie si populatie, cu influentd negativa asupra cererii
si a nivelului de trai al populatiei, protejarea productiei autohtone de concurenta straina, combaterea
unor situatii de monopol sau oligopol, precum si al concurentei neloiale. Cu cat piata reald este mai
indepartatd de concurenta perfecta, cu atat necesitatea si eficienta controlului statului, a interventiei lui
asupra preturilor este mai mare. In general, interventia statului in domeniul preturilor a fost prezenta in
toate timpurile, fiind mai intensd in perioadele de crizd economicd, declin economic, sau in timp de
razboi etc. i mai usoard in perioadele de stabilitate economica. Prin amestecul in procesul formarii
preturilor se urmareste asigurarea unei stabilitati economice si protectii sociale, satisfacerea unui minim
de cerinte si interese.

Existd doud metode de interventie a statului in materie de pret (schema 5.1):
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Aceste doud metode nu trebuie s se neglijeze, ci din contra, sd se completeze, iar eficienta folosirii
lor depinde de luarea unor masuri in vederea reglarii veniturilor consumatorilor.

Metodele controlului Metodele controlului
direct: indirect:

cotele de impozitare,

stabilirea  administratd  a ’
controlul  asupra  masei

preturilor, blocarea preturilor,| ¢ PRET—

plafoanele de preturi monetare,  sistemul  de
limitarea marjei de pr;)ﬁt, remunerare a munci, politica
normele de  stabilire a de creditare, reglarea

cheltuielilor de stat, stabilirea

preturilor, declararea .
normelor de amortizare s.a.

preturilor si tarifelor s.a.

Schema 5.1. Metodele de reglementare a preturilor din partea statului

Legea R. Moldova nr.845-XII ,,Cu privire la antreprenoriat si intreprinderi” specificd ca:
intreprinderile au dreptul sa stabileasca de sine statitor preturile (tarifele) la produsele fabricate,
lucrarile si serviciile prestate. [n afard de agentii economici, competente decizionale privind
preturile mai au:

Ministerul Economiei contribuie la formarea si stabilirea relatiilor de piatd pe baza
dezvoltarii concurentei si a reglementarii activitatii monopoliste; exercitd controlul asupra
respectarii legislatiei antimonopol si altor legi ce contin prevederi referitoare la protectia
concurentei; promoveazad politica statului in domeniul formarii preturilor si tarifelor;
contribuie la asigurarea metodologica si organizatorica a procedeelor de formare si aplicare
a preturilor si tarifelor; participa la realizarea politicii statului in domeniul controlului asupra
circulatiei marfurilor strategice; examineaza si prezintd propunerile vizand politica statului
in domeniul activitatii investitionale §i formarii preturilor; inainteaza propuneri privind
modificarea legislatiei cu privire la comert, tarifele si taxele vamale;

Ministerul Finantelor stabileste tarifele pentru determinarea titlului §i marcarea articolelor
din metale pretioase, pentru expertiza articolelor ce contin metale pretioase si pietre scumpe,
precum si tariful pentru inregistrarea agentilor economici care folosesc in activitatile lor
metale pretioase, pietre scumpe si articole ce contin metale scumpe; exercitd controlul
respectarii legislatiei privind impozitele si alte plati in buget si in fondurile extrabugetare;
Ministerul Muncii §i Protectiei Sociale, urmareste corelarea veniturilor populatiei cu
evolutia preturilor bunurilor de consum si elaboreaza acte normative referitoare la protectia
sociala a populatiei,

Agentia Nationald de Protectie a Concurentei se ocupa cu promovarea concurentei si
acorda consultatii Guvernului in ce priveste actele normative referitoare la pret. La fel,
exercitd controlul modificérilor in structura pietelor de marfuri, controlul asupra atragerii
investitiilor straine de proportii mari, supravegherea circulatiei pachetelor mari ale hartiilor
de valoare, controlul asupra formarii preturilor,

Organele administratiei publice locale efectueazd reglementarea preturilor si controlul
asupra disciplinei preturilor in limitele competentelor sale,

Departamentul Statistica si Sociologie organizeaza supravegherea statistica a nivelului si
evolutiei preturilor (tarifelor), efectueaza calculul indicilor de pret si publica informatia
respectiva.

Modul de formare si supraveghere a preturilor este reglementat in RM de o serie de acte
normative, cum ar fi:
v Legea Republicii Moldova ,,Privind limitarea activitatii monopoliste si dezvoltarea

concurentei”, nr.906-XII, din 29.01.1992, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.2 din
01.01.1992;

v' Hotararea Guvernului R. Moldova ,,Cu privire la modul de reglementare a preturilor

(tarifelor) la productia intreprinderilor-monopoliste” nr.99 din 26.02.1993, Monitorul Oficial
al R. Moldova nr.2 din 28.02.1993;
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v

Hotararea Guvernului Republicii Moldova ,,Cu privire la masurile de coordonare si
reglementare de catre stat a preturilor (tarifelor)”, nr.547 din 04.08.1995, Monitorul Oficial
al R. Moldova nr.53-54 din 28.09.1995;

Hotéararea Guvernului Republicii Moldova ,,Cu privire la reglementarea monopolurilor”,
nr.582 din 17.08.1995, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.59-60 din 26.10.1995;

Hotdrarea Departamentului Comertului R. Moldova ,,Privind formarea preturilor la
intreprinderile de alimentatie publica ale agentilor economici din R. Moldova” din
26.04.1996, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.34 din 06.06.1996;

Hotéararea Guvernului R. Moldova ,,Despre aprobarea Regulamentului provizoriu privind
formarea preturilor la medicamente, articole de uz medical si alte produse farmaceutice”
nr.603 din 02.07.1997, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.51-52 din 07.08.1997;

Codul fiscal, Legea R. Moldova nr.1163-XIII din 24.04.1997, Monitorul Oficial al R.
Moldova nr.62 din 18.09.1997;

Legea R. Moldova ,,Privind pretul normativ si modul de vanzare-cumparare a pamantului”
nr.1308-XIII din 25.07.1997, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.147-149 din 06.12.2001;
Standardele Nationale de Contabilitate, Acte normative cu privire la reforma contabilitatii,
Vol. 1, Moldpress, Chisinau, 1998;

Legea R. Moldova ,,Cu privire la tariful vamal” nr.1380-XIII din 20.11.97, Monitorul
Oficial al R.Moldova nr.40-41 din 07.05.1998;

Legea Republicii Moldova ,,Cu privire la protectia concurentei”, nr.1103-XIV din
30.06.2000, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.166-168 din 31.12.2000;

Hotardrea Agentiei Nationale pentru Reglementari in Energeticd ,,Privind aprobarea
Metodologiei de calculare, reglementare si aplicare a tarifelor la gazele naturale”, nr.29 din
07.12.2000, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.157-159 din 21.12.2000;

Hotararea Guvernului Republicii Moldova ,,Cu privire la tarifele pentru serviciile publice de
telecomunicatii si informatica”, nr.323 din 18.03.2002;

Hotéararea Agentiei Nationale pentru Reglementéri in Energetica ,,Privind tarifele la energia
electrica”, nr.101 din 24.06.2003, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.126-131 din
27.06.2003;

Hotararea Agentiei Nationale pentru Reglementari in Energetica ,,Privind tarifele la gazele
naturale”, nr.102 din 30.06.2003, Monitorul Oficial al R. Moldova nr.135-137 din
04.07.2003;

Legea bugetului de stat pentru anul 2004, Legea R. Moldova nr.474-XV din 27.11.2003,
Monitorul Oficial al R. Moldova nr.243/970 din 11.12.2003;

Hotérarea Consiliului de Administratie al ANRE ,,Metodologia determinarii, aprobarii si
aplicarii tarifelor la producerea energiei electrice, energiei termice si la apa de adaos”,
nr.114 din 26.12.2003;

Hotararea Consiliului de Administratie al ANRE ,Metodologia calcularii, aprobarii si
aplicarii tarifelor de livrare a energiei termice consumatorilor finali”, nr.114 din 26.12.2003;

La momentul de fata se afla in discutie proiectul Legii despre preturi.

=3=

Metodele reglementarii directe presupun controlul nemijlocit din partea statului asupra

1.

nivelului sau a unor elemente structurale ale pretului. Astfel de metode se folosesc pentru sustinerea
preturilor produselor agricole si agroalimentare, ale materiilor prime de bazd, combustibilului si
resurselor energetice. Pretul fixat in mod autoritar de cétre stat poate sd apard ca pret maxim, pret
minim sau ca pret subventionat. La fel, statul controleaza administrativ preturile prin blocarea lor,
prin limitarea nivelului rentabilitdtii sau a adaosului comercial.

Pretul maxim este inferior pretului de echilibru, dar practicarea acestui pret modifica

volumul cererii si ofertei, stimuleaza consumul si sporeste cantitatea cerutd de produs. Aceasta
situatie poate crea o serie de consecinte:
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v’ protectia consumatorilor prin practicarea unor preturi mai mici;

v" reduce cantitatea oferita de producatori, care nu sunt de acord sa-si vanda produsul la un pret
mai mic si pot recurge la stocarea productiei respective, asteptand Inlaturarea restrictiei de
pret. Ca rezultat, poate sa apara penuria de produse, iar protectia consumatorilor devine una
formala, lipsita de continut, daca acestia nu gasesc produsele ieftine pe piata;

v' vanzarea produselor cu aglomeratie ceea ce presupune pierderi de timp pentru consumatori,
timp, care dacd ar fi contabilizat si adaugat la pretul de cumparare al marfii ar putea rezulta
un pret mult mai mare decat pretul care s-ar fi creat pe piata libera;

v’ vanzarea preferentiald a produselor in functie de unele criterii subiective, bazate pe relatii
personale sprijinite pe contraprestatii, ceea ce face ca efectele dorite de stat prin stabilirea
unor preturi scazute sa fie anihilate;

v rationalizarea consumului de produse pentru care exista deficit pe baza de tichete sau bonuri,
ceea ce Inseamna ca preferintele subiective ale vanzatorilor si cumparatorilor sunt inlocuite
cu hotararea organelor de stat de a asigura procurarea Tn mod egal de catre toti consumatorii
a unei cantitati fixe dintr-un bun;

v’ aparitia pietei negre, piata pe care bunurile se vand ilegal, la un pret mult mai superior celui
maxim impus de catre organele de stat.

2. Pretul minim se foloseste pentru a stimula dezvoltarea i cresterea productiei in unele sectoare
si este, de regula, superior pretului de echilibru. Pentru a fi stimulativ acest pret trebuie sa fie cel putin la
nivelul pretului de echilibru rezultat de jocul cererii si ofertei. Stabilirea pretului minim deasupra
pretului de echilibru determind aparitia unui excedent de oferta fata de cerere. Producétorii se vor afla in
situatia de a acorda anumite facilititi (rabaturi) cumparitorilor pentru a-si spori volumul vanzirilor. In
asemenea situatii se recomanda ca statul sa adopte masuri prin care s asigure conditii de desfacere a
surplusului de ofertd, fie prin achizitii proprii, fie prin acordarea unor facilitati fiscale sau de credit
producatorilor sau cumparatorilor, fie prin stimularea exporturilor etc.

3. Pretul subventionat presupune acoperirea pierderilor pe care le pot inregistra intreprinderile, ca
urmare a practicarii preturilor mai scézute, stabilite de stat. Marimea subventiei este egala cu diferenta
dintre pretul normal (pret ce asigura recuperarea costului §i permite obtinerea unui profit rezonabil
pentru ramura respectiva) si pretul garantat de stat.

In R. Moldova s-au acordat subventii de la buget pentru acoperirea pierderilor unor intreprinderi, in
special, din agricultura. Au fost folosite preturi subventionate la paine, lapte, pana la momentul actual se
subventioneaza tarifele pentru transportul de calatori de citre Regia de Transport Electric urban.

Subventionarea este caracteristicd anumitor perioade, este necesard in unele situatii concrete si
prezintd unele avantaje si dezavantaje. Astfel, subventia pentru acoperirea pierderilor asigura
rambursarea costului de productie ce rezulti din anumite cause obiective. Insa este greu de presupus ci
pierderile au fost determinate in intregime de cause obiective, si nu de cauze subiective. In al doilea
rand, prin practicarea unor preturi neacoperitoare nu sunt stimulati producatorii in cresterea productiei
resurselor respective, iar consumatorii resurselor nu sunt cointeresati in economisirea si valorificarea
superioard a acestora. In al treilea rand, chiar daca producitorii primind subventia si-au acoperit in
intregime cheltuielile, situatia nu este similard aceleia cand prin preturile incasate si-ar fi acoperit
operativ aceste cheltuieli, sau ar fi obtinut in plus si profit. Este de subliniat ca subventia se acorda de la
buget numai pe bazd de documentatie, cu multe verificari sau analize pe trepte ierarhice. Atitudinea fata
de subventie a agentului economic este una negativa comparativ cu veniturile proprii obtinute prin pret.

4. Blocarea (inghetarea) preturilor reprezintd mentinerea preturilor la unele tipuri de produse
pentru o anumita perioada de timp. Este folositd in perioade caracterizate prin o ratd inaltd a inflatiei in
vederea asigurarii unei stabilizari.

A fost utilizatd in Franta, SUA s.a. state care in cadrul dezvoltarii economice au trecut prin procese
inflationiste acute.

S. Limitarea nivelului rentabilititii pentru agentii economici producatori si a adaosului
comercial pentru agentii economici ce se ocupd cu desfacerea marfurilor.

Conform legislatiei in vigoare, iIn R. Moldova se limiteaza nivelul rentabilitatii in marime de 25-
50% pentru produsele fabricate de agentii economici monopolisti, 20-25% pentru tutun. Unitdtile
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comerciale nu includ adaos comercial mai mare de 20% pentru paine, lapte si alte produse de prima
necesitate (un sortiment de 25 feluri de produse alimentare, marfuri industriale si servicii). Pentru
produsele destinate copiilor adaosul comercial total trebuie sa constituie 20% la pretul producatorului
(de ex. 5% intermediarul si 15% unitatea de desfacere cu amanuntul). La formarea pretului la
medicamente se admite aplicarea unui adaos comercial de pana la 40%, din care pana la 15% revine
agentilor economici importatori si pana la 25% — farmaciilor.

Statul foloseste metodele directe si atunci cand impune o metodologie unicd de determinare a
costului si a pretului. In R. Moldova pentru produsele petroliere, gaze naturale, api, unele servicii
prestate de institutii de stat sunt elaborate metodologiile de determinare a costului si a pretului
(tarifului).

=4=

Prin intermediul metodelor indirecte statul tinde sd asigure echilibrul dintre cerere si ofertd in
vederea majordrii lente a preturilor in cadrul intregii economii. In dependenti de situatia concreta,
reglarea preturilor poate avea caracter antiinflationist. Statul foloseste controlul indirect prin
intermediul politicii fiscale, politicii monetar-creditare, prin reglementarea cheltuielilor de stat si a
sistemului de remunerare a muncii.

1. Politica fiscala. Impozitele, taxele si contributiile ce influenteaza in mod direct sau indirect
pretul indeplinesc urméatoarele importante functii economice si sociale:

1) servesc drept surse de baza pentru completarea veniturilor bugetare;

2) influenteaza productia In sensul largirii sau restrangerii ei;

3) influenteaza nivelul preturilor, respectiv, rata inflatiei;

4) prin participarea la procesul de distribuire si redistribuire a venitului national influenteaza

veniturile diferitor paturi sociale ale populatiei.

In structura pretului impozitele, taxele si contributiile sunt reflectate neadecvat, unele fiind
incluse in cost, iar altele reprezentand elemente structurale de pret.

In corespundere cu prevederile SNC nr.3 in componenta consumurilor directe privind retribuirea
muncii (respectiv in structura costului) se includ Contributiile in Fondul Asiguririlor Sociale. In
componenta cheltuielilor generale si administrative se includ contributiile pentru asigurarile medicale,
fondul de pensii, fondul de stat de plasare in cAmpul muncii si alte impozite si taxe In conformitate cu
legislatia In vigoare (impozitul pe bunurile imobiliare, taxa pentru folosirea drumurilor, a resurselor
naturale, taxa pentru apa s.a.). Legatura dintre pret si impozitul pe venitul persoanelor juridice se reflecta
prin faptul ca ultimul se determina in functie de marimea profitului care, la randul sau, depinde de
nivelul pretului.

Cea mai mare influentd asupra preturilor o au impozitele indirecte, care reprezintd elemente
structurale de pret.

Conform prevederilor titlului III al Codului Fiscal, TVA este un impozit general de stat care
reprezintd o forma de colectare la buget a unei parti a valorii marfurilor livrate, serviciilor prestate care
sunt supuse impozitdrii pe teritoriul Republicii Moldova, precum si a unei parti din valoarea marfurilor,
serviciilor impozabile importate in Republica Moldova.

In R.M. se folosesc 4 cote TVA:

v’ cota standard 20%;

v' cota 8% pentru paine si produse de panificatie, lapte si produse lactate;

v' cota 5% pentru gazele naturale, productia vegetala si animaliera in stare proaspita;

v cota 0 pentru livrarile de curent electric, pentru marfurile destinate reprezentantelor

diplomatice, organizatiilor internationale, exportul de marfuri s.a. livrari prevazute de art.
103 titlul III al Codului Fiscal.

Conform titlului IV al Codului Fiscal accizul este un impozit general de stat stabilit pentru
unele marfuri de consum, precum si pentru activitatea Tn domeniul jocurilor de noroc. Accizele sunt
taxe speciale de consumatie si se asazd, de reguld, pe vanzarea anumitor grupe de produse,
reprezentate de bunurile care dduneaza sanatatii si de produsele considerate de lux. Spre exemplu,
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in R. Moldova se platesc accize pentru: alcoolul etilic alimentar, derivatele sale si orice alte bauturi
alcoolice; produsele petroliere; produsele din tutun; alte produse si grupe de produse: cafea,
bijuterii, autoturisme, parfumuri, blanuri naturale, articole din cristal s.a.

Accizele se calculeaza:

v fie ca o cota fixa in lei sau in Euro pe unitatea de masura specifica (de exemplu pe litru, pe
gradul de concentratie, pe cifra octanica etc.);

v fie ca o cotd procentuald care se aplica asupra bazei de impozitare.

Taxele vamale sunt plati obligatorii, aplicate importului si exportului de marfuri. Ele

indeplinesc doua functii principale:

1. Protectionistd, care este legata de protectia producdtorilor autohtoni. Aplicarea taxelor
vamale asupra marfurilor importate determind majorarea preturilor lor si sporeste
competitivitatea marfurilor din tara importatoare.

2. Functia fiscald, care se manifestd in rolul taxelor vamale de a asigura venituri bugetare (in
R.M. ponderea taxelor vamale in veniturile bugetare constituie in mediu 2-3%).

Registrul tuturor marfurilor care se supun taxelor vamale reprezintd Tariful vamal.

In functie de modul de percepere taxele vamale se clasificd in urmdtoarele categorii:

» ad-valorem, se aplica sub forma cotelor procentuale asupra valorii marfii;

» specifice, se stabilesc ca marime absolutad pentru 1 unitate de marfa;

» combinate, care implica primele doua categorii. De exemplu, 15% din valoare, dar nu mai
mult de 208 pentru o tona (nu se aplica in RM);

» exceptionald, care, la randul ei, se divizeaza in:

a) taxa speciald, aplicatd in scopul protejarii marfurilor de origine indigena la introducerea
pe teritoriul vamal a marfurilor de productie strdind in cantitati si in conditii care
cauzeazd sau pot cauza prejudicii materiale considerabile producatorilor de marfuri
autohtoni;

b) taxa antidumping, perceputd in cazul introducerii pe teritoriul vamal a unor marfuri la
preturi mai mici decat valoarea lor in tara exportatoare la momentul importului, daca
sunt lezate interesele sau apare pericolul cauzarii prejudiciilor materiale producatorilor
autohtoni de marfuri identice sau similare ori apar piedici pentru organizarea sau
extinderea in tard a productiei de marfuri identice sau similare;

c) taxa compensatorie, aplicatd in cazul introducerii pe teritoriul vamal a marfurilor, la
producerea sau la exportul carora, direct sau indirect, au fost utilizate subventii, daca
sunt lezate interesele sau apare pericolul cauzarii prejudiciilor materiale producatorilor
autohtoni de marfuri identice sau similare ori apar piedici pentru organizarea sau
extinderea in tara a productiei de marfuri identice.

Valoarea in vama a marfii introduse pe teritoriul vamal se determina prin urmatoarele metode:

a) n baza valorii tranzactiei cu marfa respectiva ori in baza pretului efectiv platit sau de platit;

b) in baza valorii tranzactiei cu marfa identica;

¢) in baza valorii tranzactiei cu marfa similar;

d) in baza costului unitar al marfii;

e) in baza valorii calculate a marfii;

f) prin metoda de rezerva.

Taxele vamale urmeaza a fi delimitate de taxele pentru proceduri vamale, care nu au natura de
impozit si reprezintd pldti achitate organelor vamale pentru efectuarea procedurilor vamale
(reprezintd 0,2% din valoarea marfurilor).

2. Politica monetar-creditara. Interactiunea dintre pret si masa monetard se manifestd prin
aparitia fenomenului inflatiei. Intre pret si inflatie existd o interconditionare reciproca, preturile
fiind atat cauza, cét si efect al inflatiei.

Interdependenta dintre pret si credit se manifestd prin faptul ca creditul influenteaza cantitatea
de bani aflati in circulatie, ceea ce determind cresterea sau reducerea preturilor. De exemplu,
cresterea preturilor stimuleaza relatiile creditare, fiindcd majorarea nivelului preturilor la resursele
tehnice si materiale determina cresterea imediata a costului. Intreprinderile ce nu sunt in stare si se
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achite cu furnizorii pentru materie prima, materiale, resurse energetice sunt nevoite sa apeleze la
credite. Dacd bancile nu dispun din start de sumele solicitate, dar si datorita cresterii numarului de
credite nerambursate la timp, are loc cresterea costului creditului.

3. Reglementarea cheltuielilor de stat. Finantarea deficitului bugetar se poate face prin mai
multe modalitati, care au legatura si influenteaza nivelul preturilor in economie:

e vanzarea de obligatiuni guvernamentale cu o dobanda atragatoare pentru creditori. Bancile

comerciale vor inregistra un deficit de lichiditati si vor ridica rata dobanzii,

e majorarea poverii fiscale,

e cmisiune monetara fara acoperire.

4. Sistemul de remunerare a muncii. Cheltuielile salariale se includ in componenta costului.
La fel, influenta salariului asupra preturilor se regdseste prin cererea de bunuri §i servicii.

=5=

Practicile anticoncurentiale sunt acte si fapte la care recurg intreprinderile, in scopul dobandirii
unei pozitii dominante pe piatd. Pozitia dominantd pe piatd este similard cu aceea de monopol,
respectiv atunci cand o firma care activeaza singurd pe piata In cauza poate sa profite din plin de
puterea ei fatd de distribuitorii §i consumatorii bunurilor sau serviciilor pe care le furnizeaza. Pentru
a dobandi o pozitie dominanta pe piatd, o Intreprindere are doud posibilitati:

1) fie incearca sa incheie intelegeri cu concurentii existenti (cei care vand acelasi produs sau

presteaza acelasi serviciu); intelegeri de fixare a pretului si impartire a pietelor;
2) fie Incearcd sa devina cea mai puternica sau unica intreprindere care aprovizioneaza piata,
prin utilizarea unor practici anticoncurentiale care sa-i sporeascd puterea de piata.

1. Modalitati de intelegere intre agentii economici

Cartelul este un acord de intelegere prin care un grup de firme producatoare sau distribuitoare
ale aceluiagi bun fixeaza anumite preturi sau isi impart piata. Obiectivul cartelului consta in
ridicarea preturilor sau distrugerea concurentei. Astfel, se reduc cantititile de produse vandute,
cresc preturile, profiturile se maximizeaza ca si in situatia de monopol. Operarea cu cuplul cantitati
reduse — preturi excesive reprezinta cel mai mare rau pe care il produc cartelurile, de aceea ele sunt
considerate ci lezeaza direct interesele cumpiritorilor de bunuri si servicii. In plus, ele au si un
efect distructiv In sensul reducerii concurentei. Tipurile de intelegeri in cadrul unui cartel pot fi
grupate astfel:

a) intelegeri pentru stabilirea conditiilor de vanzare-cumparare includ intelegeri asupra
pietelor, impartirii clientilor, a teritoriilor, intelegeri asupra volumului productiei, asupra
conditiilor de livrare,

b) intelegeri privind cercetarea si dezvoltarea includ intelegeri din care rezulta societati mixte
de cercetare-dezvoltare,

c) Intelegeri privind transmiterea informatiilor vizeaza transmiterea informatiei referitoare la
listele clientilor, preturile practicate de alti producatori, volumele vanzarilor anuale ale
concurentilor,

d) carteluri de import-export care se formeaza atunci cand intreprinderi din diferite tari se
unesc pentru a fixa preturi si a-si imparti piata sau pentru a prelua pe rand comenzile la
proiecte,

e) alte tipuri de intelegeri care pot avea si alte obiective in afard de cele numite, si anume:
intelegeri cu privire la instruirea comuna a lucratorilor, cantitatea ce se poate vinde la un
pret, sau poate sa-si stabileasca o cantitate de monopol si s permitd preturilor sa se ridice la
un nivel de monopol.
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2. Modalitati de abuz de pozitie dominanta pe piata

Principalele tipuri de practici comerciale anticoncurentiale pe care le poate folosi o
intreprindere aflata intr-o pozitie dominantd sunt:

v refuzul de a negocia, in acest caz distribuitorul se va confrunta cu dificultati, deoarece el isi

pierde sursa de aprovizionare $i nu va reusi sd gaseasca un alt furnizor,

v’ negocierea exclusivd presupune angajamentul unui producitor cd va furniza, in mod
exclusiv, produsele sale unui distribuitor pe o piatd data, garantand astfel distribuitorului
monopolul pe aceasta piata,

v' exclusivitatea reciproca presupune angajamentul distribuitorului de a vinde exclusiv
bunurile furnizorului sau, iar acesta din urma se angajeaza sa il aprovizioneze exclusiv pe
distribuitor cu produsele sale,

v' impunerea pretului de revanzare, producatorul fixeaza pretul si il obligd pe distribuitor sa
vanda produsele la acest pret. In acest fel, distribuitorul este impiedicat sa-si fixeze propriul
adaos. Daca va reduce pretul fixat de producator, acesta din urma va inceta aprovizionarea,

v’ vanzarea legata, producatorul il forteaza pe distribuitor sa preia mai multe bunuri decét are
nevoie, 1nsd in alte cazuri distribuitorul este fortat sa preia gama de produse oferite de
producdtor, aceasta practica fiind numita ,,fortarea seriei complete”,

v fixarea diferentiatd a preturilor presupune situatia in care producatorul vinde produsele sale
la preturi diferite catre clienti diferiti, indiferent de cantitatea sau calitatea oferita,

v preturile de transfer, societatea-mama poate sa factureze livrarile catre filialele sale la preturi
reduse cu scopul ca acestea sd aiba costuri mici, In timp ce concurentii sdi vor fi
aprovizionati la preturi excesiv de mari. In consecinta, filialele vor fi capabile si reduci
preturile pand cand concurentii vor fi eliminati din afacere si ele dobandesc o pozitie de
monopol in tara in care activeaza.

Prevenirea si inlaturarea practicilor numite tine de prerogativa organelor legislative.

Pentru a stabili partea de piatd pe care se manifesta practicile anticoncurentiale este necesar de
identificat piata relevanta, care este notiunea ce reuneste produsul si aria geograficd pe care acesta
se produce si se comercializeaza. Aplicarea prevederilor legale privind concurenta se refera
intotdeauna la piata relevanta, legdtura dintre practicile anticoncurentiele si piata relevanta
referindu-se la intelegerile Intre agentii economici care actioneaza pe aceeasi piatd relevantd si la
folosirea in mod abuziv a pozitiei pe piata in raport cu piata relevanta.

Piata relevanta are doua componente:

1) Piata produsului,

2) Piata geografica.

Definirea pietei produsului se bazeaza pe urmatoarele elemente:

- toate produsele care pot deveni intr-o anumitd perioada de timp substituibile pentru produsul

in cauza, creeaza imaginea pietei produsului din punct de vedere al ofertei;

- toate produsele considerate substituibile pentru produsul respectiv de cédtre consumatori
creeazad imaginea pietei produsului din punct de vedere al cererii.

Respectiv, piata relevantd a produsului reprezintd totalitatea produselor considerate
substituibile din punct de vedere al ofertei si totalitatea produselor considerate substituibile din
punct de vedere al cererii.

Definirea pietei geografice se bazeaza pe urmatoarele elemente:

- agentii economici implicati in producerea / comercializarea produselor incluse in piata

relevanta a produsului analizat (produse substituibile);

- teritoriul pe care agentii economici mentionati sunt localizati,

- omogenitatea conditiilor de concurentd pe acest teritoriu.

Respectiv, pentru definirea pietei geografice se recomanda evidenta urmatoarelor momente:
tipul si caracteristicile produselor implicate; existenta unor bariere de intrare in ramura; preferintele
consumatorilor; diferentele la nivelul cotelor de piatd detinute de agentii economici in zone
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geografice invecinate; diferentele substantiale intre nivelul pretului la furnizor si nivelul
cheltuielilor de transport.

In cadrul analizei structurii pietei in practica se utilizeazd urmdtorii indicatori:

- indicele-plafon al cotei detinute de piata.

- indicele concentratiei;

- indicele Lind;

- indicele Herfindahl — Hirschman;

- indicele Lerner.

Plafonul cotei detinute de piatd se stabileste prin legislatia antimonopol. De exemplu, in
R. Moldova potrivit prevederilor Legii cu privire la protectia concurentei, un agent economic are
pozitie dominanti pe piati in cazul in care detine 35% din piata unui produs. In calcule se iau ca
bazi productia din tara, importul si stocurile. Intreprinderile ce depdsesc acest prag sunt inclusi in
Registrul agentilor economici monopolisti.

Pentru prima data astfel de plafon a fost stabilit in Marea Britanie de catre Legea antimonopol
din anul 1948, care impunea informarea Comisiei de reglementare a monopolurilor daca o firma sau
un conglomerat de firme detineau mai mult de /5 din piata unui bun, urmand ca in 1973 acest plafon
sa se reduca la 25%.

Indicele concentratiei (CR-concentration ratio) caracterizeazd marimea cotei-parti a pietei
detinutd de anumite firme. De exemplu, daca acest indice se determina pentru 3 firme relatia de
calcul este:

unde Ki — cota-parte a firmei i in cadrul pietei, %.

Dacd CR se apropie de 100% piata analizatd se caracterizeaza prin un grad inalt de
monopolizare, iar dacd CR depaseste cu putin valoarea 0% — se poate concluziona cd piata este
perfect concurentiala.

CR a fost folosit in perioada anilor 1968-1982 la studierea structurii pietei si la evaluarea unei
posibile fuzionari intre firme in SUA.

Insa, acest indice nu este lipsit de neajunsuri. In primul rind, el nu tine cont de particularitatile
anumitor ramuri. De exemplu, daca se analizeaza doud ramuri, in fiecare fiind cate 4 firme care
produc cca 60% din oferta totald, prin calcule se obtine acelasi indice de concentrare. Totodata,
situatia pe pietele respective poate fi diferita, in primul caz fiind 10 firme in ramurd, in al doilea caz
— 100. O distribuire diferita poate sd fie si in cadrul ,,nucleului” pietei: patru firme pot detine parti
egale de piatad (cate 15%), dar si parti diferite (35, 10, 10 si 5%). Astfel, potrivit datelor in anii 70 ai
sec. XX, in SUA pe piata tutunului activau, in afara de 4 firme mari, si altele 9 companii, iar pe
piata pieselor pentru avioane numirul a 185 firme mici erau completate cu altele 4 firme gigante. In
acelasi timp, CR pentru ambele ramuri avea aceeasi valoare — 80%.

In al doilea rand, indicele concentratiei nu ia in calcul si volumul ofertei acoperit cu marfuri de
import. De exemplu, CR caracteristic pietei automobilelor in SUA este 93%, in timp ce cca 5 din
volumul pietei este detinut de automobilele de import.

Aplicarea acestui indice se recomanda in cazul existentei a unui numar mic de firme in ramura
pentru a delimita piata oligopolista de cea cu concurenta monopolista.

Indicele Lind (de la numele Renau Lind) se foloseste in tarile-membre ale U.E. si se calculeaza
doar pentru firmele mari, pentru firmele ce formeaza “nucleul” pietei.

Daca se analizeaza doud firme, relatia de calcul este:

K
Iy =% 100%,

2
unde K; si K, reprezintd cota-parte detinutd de fiecare firma pe piata analizata.
De exemplu: dacd K; = 50% s1 K> = 25%, ILD = 200%
Daci se analizeaza mai multe firme, forma generald a indicelui Lind este:
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1 i
o KxK 1 ZQ

i=1
Qizﬂ: Ak—Az ’
i K—i
unde: K reprezintd numarul firmelor mari (de la 2 la N);
Qi — raportul dintre cota medie de piata a firmelor i si cota de piatd a firmelor K;
i —numarul firmelor mari in numarul K de firme;
Ai — portiunea pietei detinuta de firmele i;
Ak — portiunea pietei detinutd de firmele K.
De exemplu, dacd se analizeaza 3 firme, relatia de calcul este

Io—y K, (K, +K,)2
(K, +K,)?2 K,

Indicele Lind se recomanda de a folosi la determinarea ,,hotarelor” oligopolului.

Indicele Herfindahl — Hirschman (HHI) se bucura de o larga utilizare in SUA, unde din anul
1982 in cadrul analizelor statistice nu se mai foloseste indicele concentrarii (CR). HHI nu
caracterizeaza gradul de concentrare a pietei, dar distribuirea puterii Intre subiectii anumitei piete.
Relatia de calcul este:

x 100%

HHI =) Ki’»
i=1
unde: Ki reprezinta cota-parte a pietei detinuta de firma i, %;
n — numarul firmelor in ramura (de obicei, in calcule
n = 50)

Dacd numarul firmelor pe piatd este mai mare ca 1, HHI primeste valori diferite in functie de
gradul de impartire a pietei. Valoarea maxima a HHI = 100%? = 10000 reflecta monopolul absolut
al unei firme pe piaté
comasare a firmelor. Daca HHI < 1000, p1a‘ga se caracterizeaza prin un grad minim de concentrare,
comasarea firmelor fiind admisibild. Atunci cand /000 < HHI < 1800, piata are un nivel mediu de
concentrare, iar depasirea HHI a valorii de 1400 reflecta un semnal negativ, implicaind Ministerul
Justitiei in cercetdri privind posibilitatea fuziondrii firmelor. Dacd HHI> 1800, piata are un grad
inalt de concentrare si fuzionarea firmelor este posibild atunci cand, ca rezultat al comasarii, HHI se
mireste cu 50 p.p. In cazul cresterii valorii HHI peste 50 p.p. fuzionarea este interzisa.

Pentru determinarea corectd a HHI este necesara informatia privitoare la cotele de piata
detinute de toti producétorii unui produs, ceea ce nu totdeauna este posibil.

Indicele Lerner (IL) caracterizeaza puterea de monopol a unei firme si reprezintd inversul
coeficientului de elasticitate n functie de pret (Ke):

I, :—P_MC sau [, :_—]
P Ke

Indicele Lerner are legatura cu indicele Herfindahl — Hirschman in cadrul determinarii puterii

de piata a firmelor oligopoliste. In acest caz:

- Ki . - HHI
I, =——, respectiv [, =
Ke

e

*kk

In R. Moldova, potrivit Legii nr.1103-XIV din 30.06.2000 (Monitorul Oficial al R.Moldova
nr.166-168 din 31.12.2000) ,,Cu privire la protectia concurentei”, la actiunile anticoncurentd se
raporta:

a) activitatea monopolista:

- abuzul de situatia dominanta pe piata,
- acordul anticoncurenta dintre agenti economici;
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b) concurenta neloiala;
c) activitatea autoritatilor administratiei publice de limitare a concurentei.

Abuzul de situatia dominantd pe piata

Conform articolului 6 sunt interzise actiunile agentului economic cu o situatie dominantd pe
piata, precum si actiunile mai multor agenti economici ce detin in comun o astfel de situatie care
duc sau care pot duce la limitarea concurentei si (sau) la lezarea intereselor unor alti agenti
economici, precum §i ale persoanelor fizice, inclusiv prin:

a)

b)

c)

d)

e)
f)

g)
h)

impunere a contragentului la conditii intentionat nefavorabile lui sau la conditii care nu fac
obiectul contractului (cerinte nemotivate privind transmiterea de mijloace financiare, de alte
bunuri, precum si de drepturi patrimoniale);

constrangere a contragentului de a incheia contract doar cu conditia procurarii (vanzarii)
unor alte marfuri sau a renuntarii de a procura marfuri de la alti agenti economici, sau a
vinderii de marfuri catre alti agenti economici sau consumatori;

mentinere a deficitului artificial de marfuri pe piatda pe calea reducerii, limitarii sau
intreruperii premeditate a productiei, In pofida existentei unor conditii prielnice de
producere, scoaterii marfurilor din circuit, acumularii de marfuri sau pe alte cai;

aplicarea fata de contragent a unor mdsuri discriminatorii care l-ar plasa intr-o situatie
nefavorabila in raport cu alti agenti economici;

stabilirea unor restrictii la preturile de revanzare a marfurilor;

crearea de obstacole in calea patrunderii pe piatd (iesirii de pe piatd) a unor alti agenti
economici;

stabilirea unor preturi monopoliste joase (dumping);

stabilirea unor preturi monopoliste ridicate;

renuntare neintemeiatd la Incheierea de contract cu unii cumparatori (beneficiari) atunci
cand exista posibilitatea producerii sau livrarii marfurilor respective.

Acordurile anticoncurentd dintre agentii economici

Potrivit articolului 7 a prezentei legi, este interzis si este considerat nul, Tn modul stabilit,
integral sau partial, orice acord (actiune coordonatd) incheiat sub orice forma intre agenti economici
concurenti care detin in comun o parte de peste 35 la sutd pe piata unei anumite marfi daca aceste
acorduri (actiuni coordonate) au sau pot avea drept rezultat limitarea concurentei, inclusiv sunt
orientate spre:

g)

stabilirea (mentinerea) de preturi (tarife), rabaturi, adaosuri (suplimente) pentru a leza
interesele concurentilor;

majorarea, reducerea sau mentinerea preturilor la licitatii;

efectuarea de licitatii prin Intelegere secreta;

divizarea pietei dupd principiul teritorial sau in functie de volumul vanzérilor sau
achizitiilor, de sortimentul marfurilor comercializate sau de categoria vanzatorilor ori a
cumparatorilor (beneficiarilor);

limitarea productiei, livrarii, inclusiv prin stabilirea de cote;

limitarea accesului pe piata, inlaturarea de pe piatd a altor agenti economici in calitatea lor
de vanzatori de anumite marfuri sau inlaturarea cumparatorilor (beneficiarilor) lor;
renuntarea nemotivatd la Incheierea de contracte cu anumiti vanzatori sau cumparatori
(beneficiari).

Este interzis si este considerat nul, Tn modul stabilit, integral sau partial, orice acord (actiune
coordonatd) al agentilor economici neconcurenti, unul dintre care detine o situatie dominantd pe
piata, iar celdlalt este furnizorul sau cumparatorul (beneficiarul) acestuia, dacd un astfel de acord
(actiune coordonatd) conduce sau poate conduce la limitarea concurentei, inclusiv este indreptat

spre:

a) limitarea teritoriului vanzarii sau cercului de cumparatori;
b) stabilirea de restrictii la preturile de revanzare a marfurilor vandute cumparatorului;
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¢) interzicerea agentilor economici de a desface marfuri produse de concurenti.

Este interzis si este considerat nul, Tn modul stabilit, integral sau partial, orice acord (actiune
coordonatd) al agentilor economici neconcurenti care nu sunt intre ei furnizori sau cumparatori, toti
sau cel putin unul dintre care detine o situatie dominantd pe piata unei anumite marfi, daca un astfel
de acord (actiune coordonatd) conduce sau poate conduce la limitarea concurentei pe piata.

In cazuri exceptionale, acordurile (actiunile coordonate) ale agentilor economici prevazute la
alineatul precedent pot fi considerate legitime daca agentii economici demonstreazd ca efectul
benefic al actiunii lor va depasi consecintele negative pentru piata de marfuri respectiva.

Agentii economici care intentioneaza sa incheie un acord cu caracteristicile mentionate pot
solicita avizul Agentiei Nationale pentru Protectia Concurentei asupra concordantei acordului cu
legislatia. In cazul in care Agentia prezinti un aviz pozitiv, acordul dintre agentii economici este
recunoscut ca fiind in concordanta cu legislatia daca acestia respecta conditiile mentionate in aviz.

La cererea adresatd Agentiei Nationale pentru Protectia Concurentei, se anexeaza informatia
necesara elaborarii avizului. Cerintele referitoare la caracterul si forma prezentdrii unei asemenea
informatii, modul de examinare a cererilor sunt stabilite de Agentie.

Agentului economic 1 se interzice sd coordoneze activitatea unui alt agent economic daca
aceasti actiune conduce sau poate conduce la limitarea concurentei. In caz contrar, Agentia
Nationala pentru Protectia Concurentei are dreptul sd ceara, In modul stabilit de legislatie,
lichidarea agentului economic care efectueaza actiune de coordonare.

Concurenta neloiala
Potrivit prevederilor articolului, agentului economic i se interzice sa efectueze acte de
concurenta neloiald, inclusiv:

a) sa raspandeasca informatii false sau neautentice care pot cauza daune unui alt agent
economic $i (sau) pot prejudicia reputatia lui;

b) sd inducd In eroare cumpdrdtorul privitor la caracterul, modul si locul fabricarii, la
proprietatile de consum, la utilitatea consumului, la cantitatea si calitatea marfurilor;

c) sa compare neloial In scopuri publicitare marfurile produse sau comercializate de el cu
marfurile altor agenti economici;

d) sa foloseasca neautorizat, integral sau partial, marca comerciald, emblema de deservire a
altor obiecte ale proprietdtii industriale, firma unui alt agent economic, sd copieze forma,
ambalajul si aspectul exterior al marfii unui alt agent economic;

e) sa obtina nelegitim informatii ce constituie secretul comercial al unui alt agent economic, sa
le foloseasca sau sa le divulge.

Agentii economici, asociatiile lor, precum si organizatiile obstesti ale intreprinzatorilor si

consumatorilor sunt in drept sd solicite Agentiei Nationale pentru Protectia Concurentei aparare
impotriva concurentei neloiale.

Actiunile autoritatilor administratiei publice
care limiteazd concurenta

Conform articolului 9, autoritatile administratiei publice nu au dreptul:

a) sa interzica constituirea de noi agenti economici Intr-un anumit domeniu de activitate, sa
stabileascd interdictii asupra practicdrii unor genuri de activitati sau asupra producerii unor
marfuri, cu exceptia cazurilor prevazute de legislatie;

b) sa dea agentului economic indicatii privitoare la Incheierea prioritard de contracte, la
livrarea prioritard a unor marfuri catre anumite categorii de cumpdratori, cu exceptia
cazurilor prevazute de legislatie;

¢) sa acorde neintemeiat unor agenti economici facilitati fiscale sau de alta naturd, sa le creeze
o situatie privilegiata fatd de alti agenti economici care activeaza pe aceeasi piatd de marfuri;

d) sa stabileasca alte conditii discriminatorii sau de privilegiere pentru activitatea unor agenti
economici.
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Autoritatilor administratiei publice li se interzice sa emita decizii cu privire la:

a) repartizarea centralizata a marfurilor, cu exceptia cazurilor de exercitare a functiilor statului
in domeniul protectiei sociale a consumatorului;

b) stabilirea de interdictii asupra comercializarii marfurilor dintr-o zona in alta a Republicii
Moldova;

c) limitarea drepturilor agentilor economici de procurare sau comercializare a marfurilor;

d) stabilirea unor alte interdictii si restrictii, neprevazute de lege, care limiteaza independenta
agentilor economici.

In cazuri exceptionale, autorititile administratiei publice pot emite deciziile enumerate anterior
pentru lichidarea consecintelor calamitatilor naturale si catastrofelor §i pentru prevenirea
epidemiilor, In conformitate cu legislatia.

Este interzis si este considerat nul, in modul stabilit, integral sau partial, orice acord (actiune
coordonatd) dintre o autoritate a administratiei publice si o altd autoritate similard, inclusiv strdind, sau
agent economic, care impiedicd dezvoltarea concurentei §i care lezeaza interesele legitime ale
consumatorului, inclusiv acordul (actiunea coordonata) care urmareste:

a) majorarea, reducerea sau mentinerea preturilor si tarifelor;

b) divizarea pietei dupd principiul teritorial sau in functie de volumul véanzarilor sau
achizitiilor, de sortimentul marfurilor comercializate sau de categoria vanzatorilor ori a
cumparatorilor (beneficiarilor);

c) crearea de bariere iesirii pe piatd, limitarea accesului pe piata sau inlaturarea de pe piatd a
agentilor economici.

Se interzice formarea de ministere, departamente si de alte autoritdti ale administratiei publice
centrale pentru monopolizarea producerii sau comercializarii marfurilor, precum s§i investirea
ministerelor, departamentelor si a altor autoritati ale administratiei publice centrale cu imputerniciri
a caror exercitare conduce sau poate conduce la limitarea concurentei.

Potrivit prevederilor articolului 23 a Legii mentionate mai sus, pentru incalcarea legislatiei cu
privire la protectia concurentei, agentii economici si conducdtorii lor, factorii de decizie din
autoritatile administratiei publice poartd rdspundere in conformitate cu Codul cu privire la
contraventiile administrative. Prejudiciile cauzate de un agent economic unui alt agent economic
sau altor persoane prin incalcarea prezentei legi urmeaza sa fie reparate, in conformitate cu Codul
civil, de agentul economic care le-a cauzat.

intrebiri-cheie:

1. Analizati etapele de liberalizare a preturilor in R. Moldova. Care au fost aspectele pozitive si

negative ale acestui proces?

Caracterizati principalele teorii cu privire la necesitatea interventiei statului in economie.

In ce situatii este necesara reglementarea preturilor (tarifelor) din partea statului?

Caracterizati metodele de reglementare directa a preturilor din partea statului.

Caracterizati metodele de reglementare indirectd a preturilor din partea statului.

In ce masurd se lezeaza drepturile agentilor economici in cazul interventiei directe sau a

interventiei indirecte a statului in procesul de formare a preturilor?

Care impozite, taxe si contributii reprezintd elemente structurale de cost si de pret?

Care este legatura dintre impozitul pe venitul persoanelor juridice cu nivelul preturilor?

9. Definiti competentele institutiilor abilitate in domeniul formarii preturilor si in domeniul
protectiei concurentei.

10. Care este locul si rolul politicii de protectie a concurentei in cadrul politicii economice a
statului?

11. Cum se defineste piata relevanta si care sunt elementele ei1?

12. Clasificati si caracterizati practicile anticoncurentiale.

13. Caracterizati indicii structurii pietei prin prisma modalitatilor de calcul, a necesitatii i
aplicabilitatii lor.

Sk wbd
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14. Care sunt consecintele unui inalt grad de concentrare a pietei asupra politicii de pret la nivel
de intreprindere si la nivel de stat?

Teste pentru autoverificare:
1. Necesitatea interventiei statului in materie de pret poate fi dictata de urmatorii factori:
1) 1in cazul unor produse de importanta strategica pentru tara;
2) 1in cazul dezechilibrului dintre cerere si oferta;
3) 1in cazul echilibrului dintre cerere si ofertd;
4) 1in conditiile unei piete concurentiale;
5) 1in cazul bunurilor sau serviciilor subventionate;
6) in cazul in care se impune folosirea cat mai rationala a resurselor.
Selectati combinatia corecta:
a) 2+3+4+5;
b) 1+2+5+6;
c) 1+3+6;
d) 2+4+5;
e) 1+2+3.
2. Ce cote TVA se aplica in R. Moldova:
a) 0%, 2%, 8%, 20%;
b) 0%, 5%, 8%, 22%,;
c) 5%, 8%, 15%, 22%;
d) 0%, 5%, 8%, 20%.
Selectati combinatia corecta.
3. In structura pretului se includ urmitoarele impozite, taxe si contributii:
1) impozitul pe bunurile imobiliare,
2) taxa pentru amenajarea teritoriului,
3) accizele,
4) impozitul pe venitul persoanelor juridice,
5) contributiile in fondul asigurarilor sociale de stat,
6) taxele vamale,
7) taxa pe valoare addugata.
Selectati combinatia dintre variantele incorecte:
a) 3+5+6+7;
b) 1+2+4+5;
c) 3+6+7;
d) 1+2+4.
4. In structura pretului se includ urmitoarele impozite, taxe si contributii:
1) impozitul pe bunurile imobiliare,
2) taxa pentru amenajarea teritoriului,
3) accizele,
4) impozitul pe venitul persoanelor juridice,
5) contributiile in fondul asigurarilor sociale de stat,
6) taxele vamale,
7) taxa pe valoare adaugata.
Selectati combinatia dintre variantele corecte:
a) 3+5+6+7;
b) 1+2+4+5;
c) 3+6+7;
d) 1+2+4.
5. Care din activitatile urmatoare pot fi calificate drept activitati concurentiale neloiale:
1) acordurile intre intreprinderi privind fuzionarea;
2) stabilirea pretului de vanzare la nivelul pretului practicat de concurenti;

71



3) stabilirea pretului de vanzare sub nivelul pretului practicat de concurenti;
4) 1incheierea contractelor pe termen lung Intre stat si firmele oligopoliste;
5) protectia sociala a populatiei.
Selectati combinatia incorecta:

a) 1+2+3;

b) 2+5;

c) 2+3+4;

d) 1+4+5.

6. Care din activitatile urmatoare pot fi calificate drept activitati concurentiale neloiale:

1) acordurile intre intreprinderi privind fuzionarea;
2) stabilirea pretului de vanzare la nivelul pretului practicat de concurenti;
3) stabilirea pretului de vanzare sub nivelul pretului practicat de concurenti;
4) 1incheierea contractelor pe termen lung intre stat i firmele oligopoliste;
5) protectia sociald a populatiei.
Selectati combinatia corecta:

a) 1+3+4;

b) 2+5;

c) 2+3+4;

d) 1+4+5.

7. Daca indicele Herfindahl — Hircshman HHI = 900, piata respectiva se caracterizeaza prin:

a) un grad inalt de concentrare;
b) un grad scazut de concentrare;
¢) un grad relativ mediu de concentrare;
d) existenta monopolui absolut.

Selectati varianta corecta.

Probleme rezolvate
1. Pe piata unui bun activeaza 14 firme care detin urmatoarele cote de piata:

1 firma — 15%;
a2 firma — 10%;
firmele 3,4,5,6 — cate 8%;
firmele 7,8,9,10,11 — cate 6%;
firmele 12,13 — cate 5%;
a 14 firma — 3%.

Determinati indicele Herfindahl — Hircshman pentru aceste 14 firme. Este admisibila
fuzionarea dintre firmele 2 si 3?

Rezolvare:
HHI =152+ 10°+ (4x8)?+ (5x6)*+ (2x5)°+ 3= 820.

Piata respectiva se caracterizeaza prin un grad minim de concentrare. Daca firmele 2 si 3 vor
fuziona HHI = 152 + (10 + 8)? + (3 x 8)? + (5 x 6)? + (2 x 5)? + 3?2 = 980, respectiv
980 < 1900, fuzionarea este admisibila.

2. Pe piata unui bun activeaza 10 firme, dintre care 3 sunt firme mari ce detin cote 20%, 15% si

12%. De calculat:

a) indicele Lind pentru aceste 3 firme;

b) se poate permite fuzionarea firmei 1 cu alte firme daca cota lor va atinge 35%?

c) se poate permite fuzionarea firmei 2 cu alte firme daca cota lor va atinge 20%?
(marimea ILD ce permite fuzionarea nu depéseste 150%)
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Rezolvare:

x100% = 147%.

2 ILD:%{( 20 +(20+15)/2}

15+12)/2
b) 1, =}, 5 +(35+15)/2 x 100% = 234% .
(15+12)2

Deoarece I;p > 150%, fuzionarea nu se admite.
20 20+ 20)/2

) Lip = (20+12)/2+( ) }

Deoarece ILD_< 150%, fuzionarea se admite.

x100% = 146%

Probleme propuse pentru lucrul individual
1. Pe piata unui bun activeaza 13 firme, dintre care 3 sunt firme mari ce detin cote de 12%,
10% si 5%. De calculat:
a) indicele Lind pentru aceste 3 firme;
b) se poate permite fuzionarea firmei 1 cu alte firme daca cota lor va atinge 15%?
(méarimea I;p ce permite fuzionarea nu depaseste 200%)

2. Pe piatd un anumit produs este fabricat de 35 firme, dintre care 4 firme ocupa urmatoarele
cote: 18%, 15%, 10% si 5%. De calculat indicele concentratiei pe piata (CR) pentru cele mai
mari 3 firme. Se va admite fuzionarea intre firmele 1 si 2, dacd plafonul este stabilit la
nivelul de 35%?

3. Pe piata unui produs activeazd 10 firme, ocupand urmétoarele cote: 1 — 50%; 2,3,4 — cate
10%; 5,6,7 — cate 5%; 8,9 — cate 2% si 10 — 1%. De calculat HHI pentru aceste firme. Se va
admite fuzionarea intre firma a 2 sia 3?

4. Pe piata unui produs activeazd 10 firme, dintre care 3 firme mari ce ocupd, respectiv 20%;
15% si 12%. De calculat I, pentru aceste 3 firme. Va permite statul fuzionarea firmelor 1 si
2 daca valoarea I;p ce admite comasarea este n limita 120%? Se va permite fuzionarea
firmei 2 cu una din celelalte firme, daca cota lor va atinge 20%?

5. O piata oligopolista este formata din 4 firme, cota-parte a fiecdrei a fiind 21%; 18%; 16% si
14%. De calculat CR pentru oricare 3 firme. De calculat /;p pentru toate 4 firme si de
analizat rezultatele obtinute.

TEMA 6: PARTICULARITATILE DETERMINARII
PRETURILOR iN UNELE RAMURI ALE
ECONOMIEI NATIONALE DIN R. MOLDOVA

—_

SPECIFICUL DETERMINARII PRETURILOR IN COMERT

2. FUNDAMENTAREA PRETURILOR LA PRODUSELE AGRICOLE
PARTICULARITATILE STABILIRII PRETULUI LA PAMANT SI RESURSE
NATURALE

4. SPECIFICUL DETERMINARII PRETURILOR IN CONSTRUCTII-MONTAJ
PRETURILE RESURSELOR ENERGETICE

(O8]

e

=1=

Preturile de comercializare sunt preturi la care se vand produsele prin unitdtile comerciale
specializate sau prin magazinele proprii de desfacere ale unitatilor producédtoare. Sunt doua
categorii de preturi de comercializare: preturile cu ridicata (en gros) si preturile cu amanuntul (en
detail).

73



Preturile cu ridicata (PR) se aplica la comercializarea produselor in cantitati mari, de catre
societatile comerciale specializate pentru desfacerea marfurilor en gros. Aceste unitati cumpara cu
ridicata de la producdtorii interni sau autohtoni bunurile la preturi cu ridicata, inclusiv TVA, si le
vand la un pret de comercializare ce cuprinde adaosul comercial dimensionat astfel, inct sa permita
acoperirea cheltuielilor de circulatie si realizarea unui profit.

Preturile de vanzare cu amanuntul (PA) trebuie sd asigure comerciantului recuperarea pretului
cu ridicata platit furnizorului, adaosul comercial cuvenit vanzarilor cu amanuntul si TVA calculata
asupra sumei elementelor mentionate mai sus.

Adaosul comercial este menit sa acopere, pe langa cost si profit, si timpul de comercializare a
madrfurilor, care diferd in functie de tipul produsului. De exemplu, in cazul marfurilor perisabile
diferenta dintre pretul de comercializare si cost nu este substantiala (adaos de 1-10%). Insa, datorita
vitezei Tnalte de rotatie pentru astfel de marfuri este posibila desfasurarea mai multor cicluri de
comercializare in cadrul unei scurte perioade de timp si inregistrarea unui volum de vanzari mare.
In cazul marfurilor cu o perioada de vanzare mai mare diferenta dintre pretul de comercializare si
cost este semnificativa, adaosul comercial atingdnd 45-50% si chiar mai mult pentru a acoperi
costurile legate de vanzarea Indelungata.

Relatiile de calcul al acestor categorii de preturi de comercializare diferd dupa cum unitatea de
vanzare cu amanuntul este sau nu Inregistrata ca platitor TVA (potrivit prevederilor legale, pentru a
fi Inregistrat ca platitor TVA, agentul economic trebuie sa inregistreze timp de 12 luni consecutive
vanzari In suma de 200000 lei.)

Determinarea preturilor de comercializare in cazul in care unitatea de comert cu amdanuntul este
inregistrata ca platitor TVA

1) PP fara TVA = ATC x (1 + Mp)

2) PP cu TVA =PP fara TVA x (1 + cota TVA)

3) PR fara TVA = PP fara TVA x (1 + cota ACr)
4) PR cu TVA =PR fara TVA x (1 + cota TVA)
5) PA fara TVA = PR farda TVA x (1+cota ACa)
6) PA cu TVA =PA farda TVA x (1 + cota TVA)
Semne conventionale:

PP — pretul producatorului

PR — pretul cu ridicata

PA - pretul cu amanuntul

ATC — costul total mediu

Mp — marja de profit

Acr — adaosul comercial cu ridicata
Aca— adaosul comercial cu amanuntul

Determinarea preturilor de comercializare in cazul in care unitatea de comert cu amdanuntul nu
este inregistrata ca platitor TVA

Relatiile 1,2,3 si 4 raman valabile, dar se schimba relatia 5, iar 6 se elimina.
1) PP fara TVA =ATC x (1 + Mp)

2) PPcuTVA=PP fara TVA x (1 + cota TVA)

3) PR fard TVA =PP fara TVA x (1 + cota ACr)

4) PR cuTVA=PR fara TVA x (1 + cota TVA)

5) PAfara TVA=PR cu TVA x (1 + cota ACa)

Daca produsul figureaza pe lista marfurilor supuse accizelor, suma accizului se adauga la pretul
producatorului fard TVA. Accizele se calculeaza:
a) fie ca o cota fixd in lei sau in Euro pe unitatea de masura specifica (de exemplu, pe litru, pe
gradul de concentratie, pe cifra octanicd etc.). In acest caz, pretul se va determina astfel:
PP fara TVA = ATC x (1 + Mp);
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PP fara TVA cu acciz = PP fara TVA + ACZ;
ACZ = cota ACZ in marime absoluta / Q;
PP cu TVA =PP fard TVA cu acciz x (1 + cota TVA);
Semne conventionale: ACZ — acciz,
Q — cantitatea productiei
b) fie ca o cota procentuala care se aplica asupra bazei de impozitare. Mecanismul determinarii
pretului va fi diferit doar rezultand din modul de calculare a accizului.
PP fara TVA = ATC x (1 + Mp);
PP fara TVA cu acciz = PP fara TVA + ACZ;
ACZ = cota ACZ x PP fara TVA
PP cu TVA = PP fara TVA cu acciz x (1 + cota TVA).
Atunci cand produsul parcurge celelalte etape de realizare, ca baza pentru determinarea pretului
ulterior va servi pretul producatorului, inclusiv accizul. De ex.: PR fara TVA = PP fara TVA cu
acciz x (1 + cota ACr).

=2=

In domeniul productiei agricole, mai mult decat in orice alt sector productiv, actioneazi o mare
varietate de factori extraeconomici, cum ar fi cei climaterici si de structura naturald a solului, precum si
cei economici legati de procesul muncii, de investitii etc. O particularitate insemnata in agricultura este
denumitd ca ,,efectul King” dupa numele celui care l-a definit si explicat (Gregory King) inca din sec.
XVIIL. Si anume, 1n anii cu recolte bune preturile produselor agricole scad, determinand reducerea
veniturilor producdtorilor agricoli, §i invers, ceea ce nu este pe departe un stimulent pentru investitii.
King lamureste acest paradox prin caracterul inelastic al cererii la produsele agricole. Vom demonstra
acest lucru 1n felul urmator:

1. cand cererea este elastica 2. cand cererea este inelastica

PaA Pa

Cererea

Cererea
A
P] __________ | Pl _________ A
1 [}
1 [}
T ;
L Pfmm
o o]
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| | iy
! ! > ! >
Q Q2 Q QQ Q

Figura 6.1. Efectul King

Din figurd se vede ca in ambele cazuri cresterea productiei de la Q; la O, determina
reducerea pretului de la P; la P,. In situatia unei piete ce este caracterizata prin cerere elastica
cresterea productiei cauzeaza cresterea incasarilor (veniturilor producatorilor) de la OP;4Q; la
OP,CQ.,, iar in al doilea caz veniturile producéatorilor agricoli sunt mai mici.

Obtinerea de venituri mici creeaza, la randul sdu, o problemd sociald manifestatd prin
migrarea populatiei de la sat la oras si toti acesti factori determina fluctuatii mari in nivelul
productiei, costurilor si preturilor, ceea ce face necesard interventia organelor de stat in pret
privind organizarea unui sistem de sustinere a producitorilor agricoli prin intermediul unui
sir de metode:

In primul rdnd, se impune necesitatea interventiei statului prin asigurarea unui pret garantat
producatorilor agricoli. Pretul garantat este pretul la care statul se obligd sa achizitioneze

75



produsele de importantd nationald si n acest fel se asigurd o anumita stabilizare a preturilor,
evitarea pericolului credrii unei supraproductii cronice (figura 6.2)

Se considera nivelul productiei normale Q si pretul de echilibru P. O crestere a productiei
de la O la Oy, conduce la o reducere a pretului de la P la P;. Invers, o reducere a productiei de
la O la Q; conduce la o crestere a pretului de la P la P,. Fata de aceste fluctuatii, statul decide
stabilizarea pretului astfel:

a) cumpara sau stocheaza excedentele create de la QO la O, la pretul P,

b) in caz de penurie se intervine in sens invers, punind pe piatd cantitdtile necesare de la O

la O la acelasi pret.

P(prel) 4
C
(@)
P, O,
P
P,
|
Q

Figura 6.2. Mecanismul aplicarii preturilor garantate

Sfera de aplicare a preturilor garantate s-a redus in R.M., ele practicandu-se la graul
achizitionat pentru rezervele de stat.

O alta modalitate de sustinere este acordarea subventiilor de la buget unor producatori aflati in
conditii de productie mai nefavorabile de clima si sol. In tarile dezvoltate, unde agricultura are o
contributie minimala in PIB, se practicd pe larg subventionarea productiei agricole prin pret, adica
recuperarea a unei parti de cheltuieli din fonduri special create de citre stat. In tarile putin
dezvoltate (inclusiv in R. Moldova), unde agricultura asigurd cca 60% din PIB, subventionarea
productiei agricole nu se poate Infaptui, statul neavand mijloacele financiare necesare.

In al treilea rand, sprijinirea producitorilor agricoli se poate infiptui prin politica de creditare
cu dobanzi reduse si prin utilizarea unei politici fiscale preferentiale.

Incd o modalitate de sustinere a producitorilor agricoli este limitarea suprafetelor agricole si scoaterea
lor temporara din circuit. Se aplica pe larg in SUA, unde fermierul primeste de la stat un venit mediu anual
corespunzator suprafetei care nu a fost semanata.

=4=

Pamantul, ca si oricare bun economic, este o marfd care se vinde §i se cumpard pe piata
factorilor de productie. Pretul la pamant reprezintd suma de bani ce se plateste pentru cedarea
drepturilor de proprietate a unei persoane fizice si/sau juridice asupra unei suprafeti de teren altei
persoane in baza actului de vanzare-cumpadrare. El este influentat de urmatorii factori:

1) cererea si oferta de terenuri agricole — limitarea naturald a pamantului confera ofertei un
caracter rigid, ea fiind insensibild la variatia pretului. Drept urmare, pretul la padmant
evolueaza in raport cu cererea, cu numarul de persoane disponibile sa facd investitii in
agriculturd,

2) sporirea cererii de produse agricole determind sporirea cererii de terenuri agricole,
ridicandu-le pretul,
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3) marimea si evolutia rentei,

4) posibilitatea folosirii alternative a pamantului: agricultura, silviculturd, constructii, fiind
aleasa ca varianta ce ofera venitul maxim,

5) rata dobanzii — achizitia unui lot de pamant presupune o investitie, de aceea, dacd rata
dobanzii este mai mare ca eficienta asteptata de la utilizarea lotului respectiv, investitorul va
prefera plasarea banilor la bancd, influentand cererea la terenurile agricole.

Potrivit Legii R.M. nr.1308-XIII din 25-07-1997 ,,Privind pretul normativ si modul de vanzare-
cumparare a pamantului” este stabilit pretul normativ al pamantului, pret indexat in fiecare an de
Legea Bugetului si care poate varia in dependenta de regiune, gradul de amenajare s.a

Preturile la resursele naturale includ preturile la apd, resurse minerale (revizuite anual de
Bugetul de stat) si preturile terenurilor ocupate de paduri, stabilirea cédrora tine de prerogativa
Departamentului de protectie a mediului.

=5=

Spre deosebire de industrie, unde activitatea de productie se desfasoard uniform in timp si In
spatiu, iar rezultatele muncii se comercializeaza direct §i la intervale scurte In constructii aceasta
este influentatd de o serie de factori caracteristici al caror efect se rasfrange asupra costurilor si, prin
ele, asupra preturilor de oferta. Este vorba de urmatorii factori:

1) volumul mare, uneori foarte mare, al lucrarilor de constructii, ceea ce face ca preturile

acestora sa fie de asemenea foarte mari;

2) fundamentarea preturilor in aceastd ramurd este mult mai complex, antrenand specialisti de
pregdtire profesionala diversa (economica, tehnica, ecologicd),

3) caracterul de unicat al lucrérilor — fiecare obiect se va deosebi de altele conform comenzii
beneficiarului. De aceea, stabilirea unor preturi unice pentru mai multe obiecte, precum si a
unor preturi prin comparare nu se poate realiza, fiecare obiect presupunand un nou proces de
fundamentare,

4) amplasamentul obiectivului presupune distanta fatd de sediul societdtii de constructii-
montaj, lucrarile de pregatire a terenului pe care urmeazd sd se construiascd, inclusiv
demolarile si acordarea despagubirilor (daca este necesar),

5) fluctuatiile raportului dintre cererea si oferta de fortd de munca de anumita calificare (in
functie de stadiul in care se afla lucrarile) influenteaza costurile prin intermediul costurilor
salariale,

6) caracterul sezonier prin conditiile diferite de lucru in anotimpul rece si chiar tot timpul
anului (ploi, temperaturi foarte ridicate), ceea ce face ca preturile sa fie afectate de efectele
imobilizarii fondurilor in perioada de inactivitate,

7) factorii naturali s.a.

In ramura constructiilor se stabilesc si se aplicd urmatoarele tipuri de preturi:

1) Preturi pe articole de deviz, se stabilesc pe unitate de articole de deviz, pe baza a doua
elemente:

- normele de deviz, care prevad consumurile specifice de materiale, de manopera, de ore de
functionare a utilajelor de transport,

- preturile practicate pentru materialele de constructii, tarifele pentru manopera, chiriile de
utilaje de constructii sau preturile de deviz pe ora de functionare a utilajelor, tarifele la
transporturi.

Acest tip de preturi nu sunt unice pe tara, dupa cum nici normele de deviz nu sunt unice. Ele
depind de sisteme proprii de normare si stimulare a muncii, de modul de negociere a preturilor sau
tarifelor cu furnizorii de la unitétile da transport etc. Aceste preturi sau tarife pot diferi sensibil de la
o unitate de constructii la alta, formand obiectul competitiei dintre ele.

Pretul pe articole de deviz se prezintd ca o marime globala, structuratd pe elementele primare
ale consumurilor. De aici, §i evaluarea costurilor poate fi efectuatd global si pe structurd, pentru
fiecare articole de lucrare.
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2) Preturile de deviz pe categorii de lucrari, stabilirea céror este specificd investitiilor de
constructie-montaj. La baza elaborarii devizului pe categorii de lucrari stau datele din
antemasuratoare, ca, de exemplu: volumul fizic necesar de lucrari pentru fiecare articol de deviz,
lista utilajelor care necesitd montaj, extrasul de resurse necesare privind manopera, materialele,
utilajele pentru constructii si transportul. Toate aceste date sunt stabilite de proiectant.

Acest tip de pret cuprinde costurile directe ce se determind pe fiecare articol de deviz pe total si
pe cele patru elemente de cheltuieli: materiale, manopera, utilaje si transport, costurile indirecte si
profitul calculate prin aplicarea unor cote procentuale la totalul cheltuielilor directe.

3) Pretul de deviz pe obiect de constructii se obtine prin Tnsumarea devizelor pe categorii de
lucrari pentru obiectul respectiv. El cuprinde si TVA.

4) Pretul general al obiectului de investitii, ce reflecta intregul volum al cheltuielilor ocazionate
de realizarea unui obiect de constructii, de la faza de proiectare pana la darea in folosinta si
atingerea parametrilor proiectati. El reprezintd, de fapt, insumarea cheltuielilor de investitii.

In Republica Moldova, pani in anul 2002, se utiliza metoda de indexare a pretului obiectului de
deviz. Normativele calculate inca din anul 1984 erau transferate in preturi curente prin aplicarea indicilor
catre fiecare articol din cost. lar la determinarea unor date centralizate preturile calculate se corectau cu
ajutorul unui coeficient specific ramurii constructiilor, marimea lui fiind stabilita in baza datelor statistice.
Incepand cu 1 ianuarie 2002, s-a trecut la metoda determindrii preturilor de deviz in functie de preturile
resurselor utilizate, adicd marimea tuturor articolelor de consumuri reprezintd valoarea lor reala ceea ce da
posibilitate de a calcula costul constructiei la orice etapa de realizare a ei. A fost elaboratd o Instructiune
privind determinarea pretului de deviz in constructii-montaj si Normele orientative de deviz care au
caracter de recomandare. In functie de noile normative, fiecare agent economic are dreptul si elaboreze
propriile normative si sd determine pretul de ofertd rezultat din costul real si marja de profit. Acest pret
este obiectul negocierilor intre organizatia de constructii si beneficiar. In conformitate cu Instructiunea,
valoarea de deviz este calculata de 2 ori. Pe de o parte, beneficiarul sau investitorul determina valoarea sa
in corespundere cu noile normative de deviz. Nivelul acestui pret este obligator pentru obiectele finantate
de la buget. Pe de altd parte, firma de constructii determind pretul de ofertd reiesind din normele
individuale de deviz.

=5=

Potrivit Hotararii Consiliului de Administratie al ANRE ,,Metodologia determinarii, aprobarii
si aplicarii tarifelor la producerea energiei electrice, energiei termice si la apa de adaos”, nr.114 din
26.12.2003 este stabilitd pentru toti producatorii autohtoni o metodologie unicd de determinare,
aprobare si aplicare a tarifelor reglementate la producerea energiei electrice si termice, la apa de
adaos. Prezenta Metodologie este elaborata in corespundere cu prevederile Legii cu privire la
energia electrica, standardelor nationale de contabilitate si altor acte normative ale Republicii
Moldova.

Mecanismul aplicat la calcularea si reglementarea tarifelor se bazeaza pe urmatoarele
Pprincipii:

- alimentarea fiabild a consumatorilor cu energie electrica, termica si apa de adaos la costuri

reale, strict necesare pentru producerea lor;

- acoperirea consumurilor si cheltuielilor aferente exploatarii eficiente a unitatilor energetice
de productie si cheltuielile necesare pentru protectia mediului ambiant;

- efectuarea unei activitati eficiente si profitabile, ceea ce ar oferi intreprinderilor posibilitatea
de a-si recupera mijloacele financiare investite in dezvoltarea si reconstructia capacitatilor
de productie;

- la stabilirea tarifelor se va tine cont de securitatea energeticd a tarii si conjunctura pietei, de
politica statului privind producerea, importul si exportul resurselor energetice.

Metodologia stabileste:

- componenta consumurilor si cheltuielilor incluse la calcularea tarifelor;

......

- metoda de calculare a rentabilitatii investitiilor efectuate la intreprinderi;
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- modul de determinare, aprobare si aplicare a tarifelor de baza,
- modul de ajustare a tarifelor de bazd pentru perioada ulterioard de valabilitate a
Metodologiei.

Tarifele la producerea energiei electrice, energiei termice si la apa de adaos se calculeaza
separat pentru fiecare producator (agent economic) in parte si se stabilesc la 1 kWh de energie
electrica, 1 Geal energie termica si Im® apa de adaos si se determina, conform formulei:

_ Cp+Rn+ Rc+ Dsev

7 )

unde: Cp — consumurile si cheltuielile intreprinderii pentru producerea formei date de energie
(energie electricd, energie termicad) sau apa de adaos;
Rn — rentabilitatea activelor noi (investitiilor);
Rc — profitul, calculat din rata de rentabilitate 5 % catre consumurile si cheltuielile proprii ale
intreprinderii. Acest profit se include in calculul tarifelor, la decizia autoritétilor abilitate cu
functia de reglementare a tarifelor, in cazul, in care existd argumente suficiente ca

e vy

To

Desv — devierile financiare, care trebuie luate in consideratie in tariful anului curent, rezultate
din diferenta dintre parametrii aplicati la stabilirea tarifelor si cei reali inregistrati (pretul de
procurare a combustibilului, indicele inflatiei, rata de schimb a valutei nationale, volumul de
energie electricd, termica si apa de adaos livrata etc.);

V' — cantitatea energiei electrice, energiei termice sau apei de adaos livrate de la liniile
electrice de plecare, colectoarele centralei.

intrebiri-cheie:

Prin ce se deosebesc preturile de comercializare de preturile negociate?

. Definiti preturile cu ridicata si cu amanuntul.

3. Care sunt particularitatile determinarii preturilor de comercializare 1n cazul in care comerciantul
cu amanuntul nu este inregistrat ca platitor TVA?

4. Lace se aplica accizul si TVA daca produsul comercializat este de origine autohtona?

5. Enumerati elementele componente ale pretului de comercializare cu amanuntul, daca
comerciantul se aprovizioneaza cu marfuri direct de la producator.

6. Enumerati elementele componente ale pretului de comercializare cu amanuntul, daca
comerciantul se aprovizioneaza cu marfuri de la unitatile de comercializare en gros.

7. Analizati factorii ce influenteaza formarea preturilor in agricultura.

8. In ce constd “efectul King”?

9. Caracterizati metodele prin care statul sustine producatorii agricoli.

10. Care sunt beneficiile pentru producatori si pentru consumatori in cazul aplicarii pretului
garantat?

11. Analizati factorii ce influenteaza formarea preturilor la padmant.

12. Analizati preturile la resursele naturale in ultimii 3-5 ani.

13. Analizati factorii ce influenteaza formarea preturilor in constructii-monta;.

14. Ce tipuri de preturi se aplica in constructii-montaj?

15. Analizati metodele de determinare a preturilor in constructii-montaj aplicate in R. Moldova.

16. Caracterizati elementele structurale ale tarifelor pentru producerea energiei electrice, termice si a
apei de adaos.

N —

Teste pentru autoverificare:

1. In cazul aprovizionarii cu marfuri direct de la producitor, pretul de comercializare cu
amanuntul va include urmatoarele elemente (comerciantul cu amanuntul este inregistrat ca
platitor TVA):

a) ATC, Mp, ACZ (dupa caz), ACr, TVA;
b) ATC, Mp, ACZ (dupa caz), ACa, TVA;
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c) PPcuTVA, ACa, TVA;
d) PP fara TVA, ACZ (dupa caz), ACa.
Selectati varianta corecta.

2. In cazul aprovizionarii cu marfuri direct de la producitor, pretul de comercializare cu
amanuntul va include urmatoarele elemente (comerciantul cu amanuntul nu este nregistrat
ca platitor TVA):

a) ATC, Mp, ACZ (dupa caz), ACr, TVA;

b) ATC, Mp, ACZ (dupa caz), ACa, TVA;

c) PP fara TVA, ACZ (dupa caz), TVA, ACa;

d) PP fara TVA, ACZ (dupa caz), ACa.
Selectati varianta corecta.

3. In cazul aproviziondrii cu marfuri de la unititile en gros, pretul de comercializare cu
amanuntul va include urmatoarele elemente (comerciantul cu amanuntul este inregistrat ca
platitor TVA):

a) PP fara TVA, ACZ (dupa caz), ACr, ACa, TVA;

b) PP farda TVA, ACZ (dupa caz), ACa, TVA;

c) PRcuTVA, ACr, ACa, TVA;

d) PP fara TVA, ACZ (dupa caz), ACr, ACa.
Selectati varianta corecta.

4. In cazul aprovizionarii cu marfuri de la unititile en gros, pretul de comercializare cu
amanuntul va include urmatoarele elemente (comerciantul cu amanuntul nu este nregistrat
ca platitor TVA):

a) PP fara TVA, ACZ (dupa caz), ACr, ACa, TVA;
b) PP farda TVA, ACZ (dupa caz), ACa, TVA;
c) PRcuTVA, ACr, ACa, TVA;
d) PP fara TVA, ACZ (dupa caz), ACr, TVA, ACa.
Selectati varianta corecta.
5. Pretul garantat se aplica in urmatoarele conditii:
a) pe piata este atins echilibrul dintre cerere si oferta;
b) cand oferta pentru un bun cu cerere elastica depaseste cererea;
c) recolta slabad va determina insuficienta ofertei;
d) cand intre furnizori si beneficiari sunt incheiate contracte de livrare pe termen lung.
Selectati varianta corecta.
6. Preturile resurselor naturale se stabilesc:
a) prin negocieri intre vanzatori §i cumparatori;
b) prin acte normative;
¢) avand in vedere preturile de pe piata mondiala.
Selectati varianta corecta.
Probleme rezolvate:

1. Pretul negociat al producatorului pentru un produs este 200 lei. Acesta se vinde unui
comerciant cu ridicata, care 1si formeazd pretul, incluzand adaos comercial de 10%. Detailistul
accepta acest pret si afiseaza pretul cu amanuntul care include 12% adaos comercial.

De calculat:

1) preturile la care se negociaza tranzactiile intre agentii economici,

2) preturile inscrise in facturi,

3) TVA platita la buget de fiecare agent economic,

4) nivelul pretului platit de consumatorul final, in doua situatii:

a) cand comerciantul cu amanuntul este Inregistrat ca platitor TVA
b) céand comerciantul cu amanuntul nu este inregistrat ca platitor TVA

Rezolvare:
a) Pretul negociat este pret fard TV A, respectiv
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PP fara TVA =200 lei;
Daca nu se mentioneaza ca bunul respectiv este un produs specific — paine, lapte, se aplica cota

standard TVA de 20%.

PP cu TVA =200 x1,2 = 240, inclusiv 40 lei TVA;

PR fara TVA =200 x 1,1 =220, inclusiv 20 lei adaos comercial ACr;

PR cu TVA =220 x 1,2 =264, inclusiv 44 lei TVA;

PA fara TVA =220 x 1,12 = 246,4, inclusiv 46,4 lei adaos comercial ACa;

PA cu TVA = 2464 X 1,2 = 295,68, inclusiv

49,28 lei TVA.

1) Preturile negociate sunt preturile ce nu includ TVA: 200 lei, 220 lei, 246,4 lei,

2) Preturile facturate includ TVA : 240 lei, 264 lei,
295,68 lei;

3) TVA platit de comerciantul cu ridicata: 44-40=4 lei; TVA platit de comerciantul cu
amanuntul:
49,28-44=5,28 lei;

4) Pretul platit de consumatorul final este 295,68 lei;

b) PP fara TVA = 200 lei;
PP cu TVA =200 x 1,2=240, inclusiv 40 lei TVA;
PR fara TVA =200 x 1,1=220, inclusiv 20 lei adaos comercial ACr;
PR cu TVA =220 x 1,2 =264, inclusiv 44 lei TVA;
PA fara TVA =264 x 1,2 = 295,68, inclusiv 31,68 lei adaos comercial ACa.

1) Preturile negociate sunt preturile ce nu includ TVA: 200 lei, 220 lei, 295,68 lei;

2) Preturile facturate includ TVA: 240 lei, 264 lei,

3) TVA plitit de comerciantul cu ridicata: 44-40=4 lei; comerciantul cu amanuntul, nefiind
inregistrat ca platitor TVA, nu achita TVA la buget;

4) Pretul platit de consumatorul final este 295,68 lei.

2. De reprezentat structura pretului negociat (faira TVA) cu amanuntul (in lei si in %), daca

costul de producere al unui automobil cu volumul motorului de 1500 cm? este 22000 lei, marja de
profit la cost — 25%, cota de acciz pentru 1 cm cub de volum al motorului este 0,2 Euro (1Euro=15
lei), adaosul comercial in comertul cu ridicata este 10%, in reteaua de comert cu amanuntul — 15%.

PP fara

cu

Rezolvare:
PP fard TVA =22000 x 1,25 = 27500 lei, inclusiv 5500 lei profit;

ACZ =

= 27500 + 4500 = 32000 lei, inclusiv 4500 lei ACZ;
PP cu TVA =32000 x 1,2 = 38400 lei, inclusiv

6400 lei TVA;

27500 + (1500 «x

x 15 =

PR fara TVA = 32000 x 1,1 = 35200 lei, inclusiv 3200 lei adaos comercial (ACr);
PR cu TVA = 35200 x 1,2 = 42240 lei, inclusiv

7040 lei TVA;

PA fara TVA = 35200 x 1,15 = 40480, inclusiv 5280 lei adaos comercial (ACa).

Structura pretului negociat cu amanuntul

Cost Profit ACZ ACr ACa PA fara TVA
Valoarea (lei) 22000 5500 4500 3200 5280 40480
Ponderea (%) 54,35 13,59 11,12 7,91 13,04 100

3. Un producator vinde productia sa cu ridicata, aplicand 18% marja de profit. Comerciantul cu
amanuntul afigeaza (pretul afisat este pret cu TVA) un pret de 56 lei, inclusiv 15% adaos comercial.
De calculat costul unitar pentru acest produs.
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Rezolvare:
PA cu TVA =PP fard TVA(sau PR fara TVA) + ACa + TVA,
fie PP fara TVA = X, respectiv
ACa=0,15x X
TVA =02x (X +ACa) = 0,2x (X + 0,15X) = 0,23X;
56 =X+0,15X+ 023X;
X =40,58 lei

Din relatia P = ATC x (1 + Mp) determinam A7C = P

=40,58/1,18 = 34,39 lei
1+ Mp

Probleme propuse pentru lucrul individual:

1. Un produs parcurge toate verigile de la productie la desfacerea cu amanuntul. Pretul facturat
(cu TVA) al producatorului este 88 lei, adaosul comercial cu ridicata — 5%, adaosul comercial cu
amanuntul — 10%.

De calculat:

1) preturile la care se negociaza tranzactiile intre agentii economici,

2) preturile inscrise in facturi,

3) TVA platita la buget de fiecare agent economic,

4) nivelul pretului platit de consumatorul final, in doua situatii:

a) cand comerciantul cu amanuntul este inregistrat ca platitor TVA,
b) cand comerciantul cu amanuntul nu este Inregistrat ca platitor TVA.

2. Un producator si un comerciant incheie un contract in care se stipuleazd ca pentru
cumpararea unei cantitati mai mari de 100000 unit. se acorda o reducere de 10% pentru surplusul
achizitionat. Stiind ca pretul negociat este 50 lei/unit. si comerciantul cumpara 110000 unit.,
determinati pretul de factura pentru intreaga cantitate cumparata.

3. Un producator vinde productia sa cu ridicata, aplicand 14% marja de profit. Comerciantul cu
amanuntul vinde marfa la pretul de 120 lei, inclusiv adaosul comercial 18%. Sa se determine costul
total mediu inregistrat de producator (toti agentii economici participanti la tranzactii sunt Inregistrati
ca platitori TVA).

4. La vanzare producatorul aplicd o marja de profit de 18%, iar comerciantul cu amanuntul
afiseazd un pret de 95 lei/buc., inclusiv adaosul comercial 15%. Care este nivelul costurilor
variabile unitare inregistrate de producétor, daca costurile fixe unitare sunt estimate la 28,34 lei/buc.
si detailistul este inregistrat ca platitor TVA?

Teme de cercetare

1. Examinati factorii care au afectat marimea elementelor structurale ale preturilor pentru doua
(sau mai multe) produse fabricate de o firma in doua perioade succesive.

2. Pentru un produs cu cerere inelastica cercetati evolutia nivelului impozitelor indirecte in pretul
ultimilor 2-3 (sau mai multi) ani si identificati cum a evoluat cererea. Comentati rezultatele
obtinute.

3. Pentru un produs cu cerere elastica cercetati evolutia nivelului impozitelor indirecte in pretul
ultimilor 2-3 (sau mai multi) ani si identificati cum a evoluat cererea. Comentati rezultatele
obtinute.
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TEMA 7: SPECIFICUL DETERMINARII
TARIFELOR LA SERVICII

TARIFELE — PARTE COMPONENTA A SISTEMULUI DE PRETURI
TARIFELE LA SERVICIILE DE TRANSPORT SI TELECOMUNICATII
TARIFELE LA SERVICIILE GOSPODARIEI COMUNALE SI LOCATIVE
TARIFELE PENTRU SERVICIILE DE TURISM SI ALIMENTATIE PUBLICA

b s

=1=

Tarifele sunt o categorie specifica a preturilor care se stabilesc si se aplica in domeniul prestarilor
de servicii efectuate atit pentru unitdtile economice, cat si pentru populatie. Natura economica a pretului
si tarifului este aceeasi. Deosebirile care apar rezultd din existenta tarifului ca expresie concreta a
categoriei de pret intr-un domeniu specific de activitate. Astfel, pretul este expresia baneasca a valorii de
schimb al unei marfi in calitate de obiect, de bun material cu existentd de sine statitoare, in timp ce
tariful reprezintd expresia baneasca a valorii unei marfi in calitate de activitate si nu de obiect. Totusi,
existd si unele exceptii, ca, de exemplu: desi apa si energia electrica sunt incadrate in clasificarea
economica ca produse, pentru distribuirea si consumul lor se aplicd tarife, pentru gazele naturale se
aplicd, in schimb, preturi, pentru confectiile efectuate de unitétile cooperatiste se practica preturi daca
confectiile se executd in serie, si se aplica tarife daca confectiile se executd la comanda etc. Deseori, In
limbajul practic sau in vorbirea curentd, se produce o substituire reciproca a notiunii de tarif si taxa.
Delimitarea intre tarif si taxi se face din mai multe puncte de vedere. In primul rand, dupi destinatia lor,
si anume: taxele se vireaza la bugetul de stat si au, in general, caracter fiscal, pe cand tarifele se
incaseazi de unititile prestatoare de servicii ca echivalent al valorii prestatiilor. in al doilea rand, in
cazul tarifelor se determina, se evidentiaza si se urmaresc costurile prestatiilor, pe cand in cazul taxelor
nu se calculeaza si evidentiaza astfel de costuri. Delimitarea se mai poate realiza, in al treilea rand, si
prin prisma organelor care le stabilesc, si anume: stabilirea tarifelor este de competenta organelor
prestatoare, iar stabilirea taxelor intrd in competenta organelor financiare si se efectueaza pe baza actelor
normative adoptate de catre organele puterii sau administratiei de stat.

Elementele de baza al fundamentarii tarifelor sunt urmatoarele:
costurile, adica valoarea materialelor supuse prelucrarii si a pieselor de schimb ce se monteaza,
profitul unitatii prestatoare,

- TVA,

raportul cerere — oferta.
Desi natura economica a pretului si tarifului este aceeasi si se aplica aceleasi principii si metode de
fundamentare §i negociere, apar totusi unele particularitati determinate de specificul producerii
serviciilor. Astfel, structura tarifelor este mai simpla, deoarece costul serviciilor lor nu includ cheltuielile
de desfacere. De asemenea, in tarif nu se cuprinde adaosul comercial. Alte particularitti in ce priveste
structura si nivelul costurilor serviciilor sunt generate de urmatorii factorii:

v’ variatia mare a necesitatilor pentru unele servicii in timpul anului (iluminat, incalzit),

v’ dispersarea teritoriald accentuatd a unor servicii si organizarea lor in unitati mici (cu unele

exceptii: unitatile de transporturi, comunicatii, distribuire a energiei electrice etc.),

v efectuarea unor prestatii nu numai la sediul unitatii, ci si la domiciliul consumatorilor,

v’ ponderea mare a manoperei in structura costului.

eqe v,

crestere a productivitatii muncii sd fie mai reduse. De exemplu, dacd in cazul preturilor ponderea
materiilor §i materialelor in costuri poate reprezenta 70-80%, In cazul serviciilor materiile si materialele
nu depasesc 10-15% din costuri. Aici ponderea mare o au salariile i cresterea lor antreneaza o crestere a
costurilor serviciilor.

Principalul criteriu de clasificare a tarifelor il constituie natura serviciilor, dupd care exista
urmatoarele grupe de tarife:
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Tarifele pentru serviciile personale traditionale sunt cele fixate pentru reparatii, pentru executarea
de confectii, usurarea muncii gospodaresti etc., ele fiind diferentiate in functie de calitatea executiei,
frecventa si urgenta prestatiei;

Tarifele pentru serviciile colective cuprind tarifele pentru transporturi si telecomunicatii, pentru
activitatile gospodariei comunale si locative, pentru serviciile hoteliere etc.;

Tarifele pentru serviciile de creatie-inovatie se aplicd in cazul serviciilor de cercetare, proiectare,
marketing, implementare a unor tehnologii etc.;

Tarifele pentru serviciile de turism si alimentatie publica cuprind tarifele de cazare, pentru
serviciile de turism etc.;

Tarifele pentru serviciile efectuate in agriculturd sunt percepute pentru lucrarile agricole
mecanizate, fiind diferentiate in functie de natura lucrarilor, de preturile de achizitie ale produselor
agricole, de natura solurilor etc.

=2=

In transporturi, tarifele sunt diferentiate pe doui categorii de trafic: de marfuri si de calatori.
Elementele de baza la calcularea tarifelor sunt kilometrul sau tona-kilometru.

Sistemele de tarifare aferente traficului de marfuri

Tarifele in transporturile feroviare

Tarifele in transporturile feroviare de marfuri sunt diferentiate in functie de 3 elemente: felul
marfurilor, greutatea expeditiilor si distanta.

Marfurile care pot face obiectul transportului feroviar se grupeaza, in functie de natura lor si de
tipul vagoanelor pe care le solicitd, in 8 clase tarifare, fiecarei clase corespunzand cate un barem tarifar
reiesind din costurile transportarii. in prima clasa sunt incluse marfurile care trebuie transportate in
vagoane speciale (refrigerente sau frigorifice, etajate pentru transportul animalelor mici, cu platforma-
etaj pentru transportarea autoturismelor etc.). Din cea de-a doua clasa fac parte marfurile ce se transporta
in vagoane-cisterne sau vagoane cu recipienti cu descarcare automatd. Urmatoarele clase tarifare
(3,4,5,6 si 7) includ marfurile care se transportd in vagoane acoperite si descoperite, iar in clasa a opta
sunt cuprinse marfurile din coletarie.

In greutatea unei expeditii se include, pe langa greutatea propriu-zisa a marfurilor, si greutatea
ambalajelor, a materialelor de protectie contra frigului sau caldurii, precum si a tuturor celorlalte
accesorii care 1nsotesc marfurile (prelatelor, scarilor, lanturilor etc.). Pentru a se stimula folosirea cat
mai completa a capacitatii de incarcare a vagoanelor, in cadrul fiecarei clase tarifare nivelul tarifelor este
diferentiat rezultdnd din marimea expeditiilor. Diferentierea are la bazd o anumitd regresivitate a
tarifelor in raport cu marimea expeditiilor, formand asa-numitele trepte de greutate. Marimile tarifelor
pe expeditii sunt trecute in tabele speciale. Pentru o anumitd expeditie, nivelul tarifului va fi egal cu
suma inscrisa in tabelul corespunzator baremului tarifar aferent tipului vagonului utilizat sau felului
marfii, la intersectia coloanei in care se incadreaza greutatea expeditiei cu randul care indica distanta de
transport.

Tarifele de expeditii cresc sau descresc odatd cu cresterea sau descresterea distantei.
Caracteristica importantd in cazul transporturilor feroviare este raportul invers proportional dintre
costuri si distantd. Costurile fixe in raport cu distanta ocupa o pondere mai insemnatd in cazul
transportului feroviar. De aceea, aceasta forma de transport se recomanda, mai ales, pentru distante
lungi.

Tarifele in transporturile auto
auto se practica trei categorii de tarife: pe cantitate, pe autovehicul si tarife pentru transporturi in
conditii sau cu mijloace speciale.

Tarifele pe cantitate se diferentiaza in functie de urmatoarele elemente: natura marfurilor,
greutatea brutd a incarcaturii, capacitatea nominala a mijlocului auto folosit si distanta de transport.
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In functie de caracteristicile pe care le prezintd, marfurile predate la transportul auto se
grupeaza in trei bareme tarifare: in primul barem se incadreaza marfurile care permit folosirea
integrald a capacitdtii nominale a autovehiculului; in baremul 2 — marfurile care folosesc complet
capacitatea volumetrica si cel putin 70% din capacitatea nominald (tonaj), iar in baremul 3 —
marfurile care utilizeaza integral capacitatea volumetrica si cel putin 40% din capacitatea nominala
a autovehiculelor.

In cadrul transportului auto, mirimea tarifului de expeditie, la aceeasi distanti de transport,
creste direct proportional cu greutatea.

Beneficiarii transportului au obligatia de a incarca marfurile in autovehicul in asa fel incat, in
functie de baremul tarifar in care se Incadreazd marfurile, sa se asigure folosirea integrald sau, cel
putin, a 70%, respectiv, 40%, din capacitatea nominald a acestora. De aceea, tariful pe cantitate se
stabileste ludndu-se in calcul greutatea brutd efectivd a Incarcdturii, dar nu mai putin decat limitele
minime prevazute. In acest fel are loc diferentierea tarifelor pe cantitate in raport cu capacitatea
nominald a autovehiculelor.

Ca si 1n transporturile feroviare, tarifele pe kilometrul parcurs in transportul auto sunt regresive
in raport cu distanta, regresivitatea fiind mai putin pronuntata pentru a nu se stimula orientarea
beneficiarilor marfurilor citre autovehicule la transportul pe distante mari, pe astfel de distante fiind
specializate mijloacele feroviare. In cazul in care acelasi beneficiar foloseste mijlocul auto pe
ambele sensuri ale cursei, tariful de transport se diminueaza cu 20%.

Tarifele pe autovehicul se folosesc la transportul marfurilor la distante mici, In urmatoarele
cazuri:

o Transporturile locale, efectuate in raza administrativd a aceleiasi localitdti sau in incinta
aceleiasi unitati expeditoare; in cazul localitatilor urbane, in categoria transporturilor locale
se include si transporturile efectuate prin comunele subordonate acestora;

o Transporturile ciclice, care pot executa zilnic cate, cel putin, doua curse;

o Transporturile la care parcursul disponibil nu poate fi folosit de alt expeditor, pe a caror
traseu se afla mai putin de doud localitdti cu agentii de colectare si expediere a marfurilor;

o Transporturile de achizitie a legumelor / fructelor.

Tariful pe autovehicul se determind in functie de: timpul cat mijlocul de transport se afla la
dispozitia clientului, parcursul tarifabil si capacitatea de incarcare tarifard. De asemenea, nivelul
tarifului se diferentiaza daca la transport se folosesc §i remorci.

Timpul de utilizare tarifabil, in care se include si durata imobilizarii autovehicului pe timpul
noptii, al zilelor de repaus si sarbatori, in cadrul operatiunilor de incarcare — descarcare se stabileste,
fie Tn baza timpului efectiv scurs Intre primirea autovehiculului la program si eliberarea lui, fie in
baza timpului minim tarifabil (3 ore in cazul transporturilor in afara contractelor si in cazul
vehiculelor solicitate pentru o singura cursa, 8 ore n cazul transporturilor din cadrul contractelor si
12 ore pentru transporturile neconfirmate in termenele utile).

Tarifarea in raport cu parcursul are menirea de a asigura transportatorului posibilitatea
acoperirii cheltuielilor care sunt dependente de distanta parcursa in timpul cat mijloacele auto au
fost la dispozitia beneficiarilor (cheltuielile cu amortizarea, combustibil si lubrifianti, anvelope
etc.).

Diferentierea tarifelor pe autovehicul in functie de capacitatea mijlocului de transport are dublu
scop: pe de o parte, corelarea marimii tarifelor cu marimea expeditiei, iar pe de altd parte,
stimularea beneficiarilor in folosirea cat mai optimald a capacitatii vehiculului. Pentru prevenirea
suprasolicitarii capacitatii de incarcare, tariful se majoreazd cu 5% pentru a acoperi cheltuielile
legate de uzura prematura si reducerea duratei de timp intre doua reparatii.

Diferentierea in raport cu numarul de remorci se face in functie de tonajul tuturor vehiculelor
din componenta autotrenului.

Tarife pentru transporturi in conditii sau cu mijloace speciale se practicd pentru
transporturi cu taxicamioane (diferentiate in functie de capacitatea si felul autovehiculului,
parcursul efectuat si timpul de stationare), tarifele pentru transporturile (in autocamioane) de
persoane in grup, tarifele pentru transportul cu vehivule joase (trailere), tarifele de dislocare (se
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aplica 1n scopul recuperarii cheltuielilor aferente parcursului neluat in calculul tarifului de transport)
si alte tarife stabilite pentru unele operatiuni adiacente transporturilor (tarifele pentru operatiuni de
expeditie, pentru inchirierea remorcilor, pentru remorcari, pentru magazinaj etc.).

Sistemele de tarifare aferente transportului de calatori

In transporturile de cilatori tarifele se prezinti sub forma unor sume stabilite pentru una sau
mai multe célatorii, Tn marimea lor fiind incluse si taxele de asigurare a persoanelor pe timpul
calatoriilor, precum si taxele pentru transportul bagajelor care nu depasesc anumite dimensiuni.

Pentru célatorii in varsta de pana la 5 ani nu se achita tariful daca nu se solicitd un loc separat,
iar cei ce au varsta cuprinsa Intre 5 si 10 ani pot beneficia de reducere in marime de 50%.

Principalele criterii in functie de care sunt diferentiate tarifele in transportul de caldtori sunt
distanta, viteza vehiculului i confortul.

Singurele tarife generale nediferentiate in raport cu distanta sunt cele practicate de
intreprinderile de transport local. In aceste situatii, diferentierea are loc dupi tipul vehiculelor
utilizate (tramvaie, autobuze etc.), lucru justificat de diferentierea costurilor pe categorii de mijloace
de transport in comun.

Cu exceptia amintita, 1n toate sistemele de transport tarifele de célatorie sunt degresive in raport
cu distanta, degresivitatea fiind mai accentuata decat in cazul tarifelor aferente traficului de marfuri
datoritd ponderii mai mici detinute de cheltuielile initiale / finale in costul transportului.

Sunt situatii Tn care mdrimea tarifelor nu se stabileste in functie de distanta efectivd de
transport, ci in functie de o asa-numita distantd virtuald obtinuta prin corectarea distantei efective cu
un coeficient care tine seama de costurile mai mari de transport corespunzatoare anumitor trasee sau
rute pe care circulatia este mai dificila.

Diferentierea tarifelor in raport cu viteza se justifica tot pe seama costurilor, célatoriile in regim
de mare viteza presupunand cheltuieli suplimentare de investitii si exploatare. Taxele suplimentare
percepute prin aplicarea unor cote procentuale asupra tarifelor de baza sunt acceptate de célatori,
care beneficiaza de o durata redusa a calatoriilor.

Confortul oferit calatorilor pe timpul calatoriilor este un element de diferentiere a tarifelor mai
cu seamd in transporturile feroviare si navale. Din punct de vedere economic, diferentierea se
justifica prin valoarea mai ridicata a vehiculelor de confort sporit si prin coeficientii mai redusi de
utilizare a locurilor acestor vehicule.

In afard de tarifele generale (obisnuite), in transporturile de persoane, se mai utilizeaza §i alte
tarife:

v' Tarifele preferentiale sunt tarifele ce au un nivel mai redus, aplicAndu-se numai pe anumite

trasee, in urma aprobarii speciale acordate de organele de drept;

v’ Tarifele de abonament se practica in cazul anumitor categorii de calatori, prezentandu-se sub
forma unor sume fixe pentru un numar limitat sau nelimitat de calatorii care urmeaza a fi
efectuate Intr-o anumita perioada;

v' Tarifele de conventie se aplica in cazul transporturilor de personal muncitor efectuate cu
mijloace puse la dispozitia unei iIntreprinderi sau institutii, in baza unor contracte sau
conventii incheiate intre acestea si unitatile de transport;

v' Tarifele pentru calatoriile in grupuri organizate sunt mai mici decit cele generale, marimea
lor fiind degresiva in raport cu distanta de transport si cu numarul persoanelor din grup,
lucru menit sa stimuleze astfel de célatorii.

Tarifele pentru serviciile de posta si telecomunicatii
Tarifele pentru serviciile de posta si telecomunicatii, cu unele exceptii, se incadreaza in regimul
general de stabilire a tarifelor. Nivelul lor se bazeaza, in principal, pe costurile prestatiei, iar
diferentierea se realizeaza in functie de anumiti factori specifici, ca, de exemplu: greutatea, natura,
felul si regimul expeditiilor postale, distanta si perioada de zi In cazul serviciilor telefonice etc.
In R. Moldova costurile si tarifele pentru serviciile prestate de Intreprinderea de Stat ,,Posta
Moldovei” se stabilesc potrivit Metodologiei adoptate prin Hotararea Guvernului R. Moldova

86



nr.1300 din 26.12.2000. in conformitate cu Legea in cauzi, tarifele la serviciile postale se stabilesc
luand in consideratie specificul ramurii si urmatoarele consumuri directe si indirecte:

1) receptionarea trimiterilor postale;

2) prelucrarea trimiterilor postale de iesire;

3) prelucrarea trimiterilor postale de intrare;

4) transportarea trimiterilor postale;

5) traversarea sectorului de distribuire, distribuirea.

In baza prezentei Metodologii, se calculeazi tarifele pentru serviciile postale prestate in
hotarele R.M. privind corespondenta, coletele, mandatele postale si telegrafice. Diversificarea
tarifelor se face in urmatorul fel:

- pentru o trimitere postald la expedierea corespondentei;

- pentru fiecare 1000g sau fractiune din 1000g la expedierea coletelor;

- pentru fiecare 1 leu sau fractiune dintr-un leu la plata indicatd pentru expedierea mandatului

postal.

La calcularea tarifelor de baza pentru i.s. ,,Posta Moldovei” nivelul de rentabilitate este de
20% fata de costul serviciilor.

Prin Hotararea Guvernului Republicii Moldova nr.323 din 18 martie 2002 este aprobat
Regulamentul cu privire la tarifele pentru serviciile publice de telecomunicatii §i informatica care
defineste:

- elementele tarifelor pentru serviciile publice de telecomunicatii si informatica;

- aplicabilitatea prevederilor prezentului Regulament operatorilor de telecomunicatii si
informatica;

- lista serviciilor publice de telecomunicatii si informatica, tarifele cérora se reglementeaza
conform prezentului Regulament;

- principiile de determinare a nivelului de rentabilitate a serviciilor de telecomunicatii si
informatica;

- modul de calculare, aprobare, modificare si aplicare a tarifelor pentru serviciile publice de
telecomunicatii §i informaticd ale operatorilor cu o situatie dominantd pe piata acestor
serviclii;

- componenta consumurilor, incluse in costul serviciilor publice de telecomunicatii si
informatica pentru calcularea tarifelor;

- metodologia de distribuire si de calcul a costurilor pe subramuri si servicii publice de
telecomunicatii i informatica, prestate de operatori.

Structura tarifului la serviciile publice de telecomunicatii si informatica este urmatoarea:

1) costul serviciului;

2) marja inclusa a rentabilitatii;

3) taxele si impozitele prevazute de legislatia in vigoare.

Venitul tarifar de la prestarea serviciilor publice de telecomunicatii §i informatica este compus

din doua elemente:

1) elementul de acces la retea, utilizat pentru acoperirea cheltuielilor legate de prestarea
serviciului de acces la reteaua publicd de telecomunicatii si informatica. Acest element
cuprinde:

a) tariful pentru conectare (nu este periodic si se achitd la momentul conectarii la retea);

b) tariful pentru arenda liniei (abonamentul);

2) elementul de utilizare a retelei, care este o parte din costul serviciului, in functie de gradul de
folosire a retelei de catre utilizator.

Tariful pentru elementul de utilizare a retelei trebuie sa fie proportional volumului de informatii

transmise si/sau duratei legaturii.

La stabilirea tarifelor sunt luati in considerare urmatorii factori:

v' costul serviciilor;

v' categoriile de utilizatori;

v" volumul informatiilor si/sau durata legaturii;
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v distanta legaturii;
v’ tranga orara (orele de varf sau orele si zilele cu intensitate redusa de utilizare a retelei).

=3=

Grupa tarifelor pentru serviciile de gospodarie comunala si locativa cuprinde o gama larga de
tarife, corespunzatoare diversitatii activitdtilor legate de aceastd ramura: intretinerea si repararea
strazilor, iluminatul public, salubritate, intretinerea gradinilor publice, parcurilor si zonelor verzi,
furnizarea apei potabile si a energiei termice pentru populatie, administrarea si intretinerea fondului
locativ de stat, intretinerea si functionarea unor statii de alimentare cu apa si epurare pentru ape
menajere, alte actiuni de gospodarie comunald. Aceste tarife se incadreaza, de reguld, in regimul
general de stabilire a tarifelor. Particularitati mai evidente prezinta tarifele pentru energia electrica
si termicd, gazele naturale.

Tarifele la livrarea energiei electrice
In R. Moldova, potrivit Hotararii Consiliului de Administratie al Agentiei Nationale pentru
Reglementare in Energeticd (ANRE) nr.114 din 26 decembrie 2003, este stabilitdi Metodologia
determindrii, aprobdrii si aplicarii tarifelor pentru serviciile de transport si dispecerat ale energiei
electrice. Metodologia in cauza stabileste:
1) componenta consumurilor si cheltuielilor incluse la calcularea tarifelor;
3) modul de determinare, aprobare si aplicare a tarifelor.
Respectiv, tarifele pentru serviciul de transport si dispecerat al energiei electrice se calculeaza
la 1 kWh de energie electrica transportata prin retelele electrice de transport conform formulei:
Ct+ Rn + Dev
Iy=——""+—

Vv
unde: Ct — consumurile si cheltuielile Intreprinderii de transport si dispecerat;

Rn — rentabilitatea activelor noi (investitiilor);

Dev — devierile financiare, care trebuie incluse in tariful anului curent, ca rezultat al
diferentelor dintre parametrii aplicati la stabilirea tarifelor si cei reali inregistrati (indicele
Produsului Intern Brut, indicele inflatiei, volumul de energie electrica transportata etc.);

V' — cantitatea de energie electricd transportata prin retelele de transport. La stabilirea tarifelor
aceasta cantitate se determind ca diferenta dintre cantitatea energiei electrice livrata in reteaua
de transport de la toate sursele (intreprinderile producatoare de energie electrica, din import,
tranzit si export in alte tari) si consumul tehnologic de energie electricd in reteaua de
transport (nivelul aprobat de ANRE). Cantitatea energiei electrice real transportate se
determina conform prevederilor Regulilor pietei de energie electrica aprobate de ANRE.

Potrivit ,,Metodologiei determindrii, aprobarii i aplicarii tarifelor la energia electrica livrata de
intreprinderile de distributie Red-Nord SA si Red-Nord vest SA”, aprobate prin Hotdrarea
Consiliului de Administratie al ANRE nr.114 din 26 decembrie 2003, este stabilita metodica unica
de determinare, aprobare si aplicare a tarifelor pentru serviciile de distributie si livrare a energiei
electrice consumatorilor finali.

Prezenta Metodologie stabileste:

- componenta consumurilor si cheltuielilor incluse la calcularea tarifelor;

- metoda de calculare a rentabilitatii investitiilor efectuate de cétre intreprinderi;

- modul de determinare, aprobare si aplicare a tarifelor de baza;

- modul de ajustare a tarifelor de baza pentru perioada de valabilitate a Metodologiei.

Tariful de livrare a energiei electrice consumatorilor finali pentru fiecare an ,;” trebuie sa
acopere cheltuielile necesare pentru procurarile de energie electrica, precum si consumurile si
cheltuielile reale pentru prestarea serviciilor de distributie si furnizare a energiei electrice
consumatorilor.

Tariful de livrare a energiei electrice consumatorilor se calculeaza conform formulei:
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Desv f

CE . TF.
BEF, =—~+——+UDC, *
EI, 1-LD ;
unde: CE; — costul energiel electrice procurate de catre intreprinderea de distributie in anul ,,;”;
EI; — volumul energiei electrice livrat consumatorilor in anul ,,j”, care se determind conform
formulei:
El, = EA, x(1-LT,)x(1-LD,),
unde: EA; — volumul energiei electrice procurate de catre intreprinderea de distributie de la
producatorii autohtoni si din import;
LT; — consumul tehnologic de energie in retelele electrice de transport, care se determina
conform prevederilor Regulilor pietei de energie electrica;
TF; — tariful pentru serviciul de transport si dispecerat al energiei electrice prin retelele de
transport;
LD, — consumul tehnologic si pierderile comerciale de energie electricd admise in retelele de
distributie, care consta din suma consumului tehnologic si pierderilor comerciale.

Consum tehnologic de energie electrica in reteaua de distributie — cantitatea de energie electrica
ce se consumd irecuperabil si inevitabil in reteaua de distributie, pentru transformarea si
transportarea energiei electrice consumatorilor si exprimatd n procente fatd de cantitatea totald de
energie electrica intratd in reteaua de distributie pe parcursul unui an.

Pierderi comerciale — pierderi de energie electricd conditionate de eroarea echipamentelor de
masurare si de consumul de energie neinregistrat de contoarele electrice.

Nivelul mediu anual al consumului tehnologic si pierderilor comerciale de energie in retelele
electrice de distributie admise la calcularea tarifelor sunt stabilite de Agentia Nationala pentru
Reglementare in Energetica (ANRE) si prevazute in Anexa la prezenta Metodologie.

Tinidnd cont de faptul ca consumul tehnologic si pierderile de energie depind de mai multi
factori (schema retelelor electrice, sarcind, anotimp etc.), care difera de la luna la luna, prezenta
Metodologie prevede cd intreprinderile de distributie aproba nivelul pierderilor de energie pentru
fiecare lund a anului calendaristic, in limita nivelului mediu anual stabilit in Anexa la prezenta
Metodologie, dupa coordonarea acestora cu ANRE.

Tariful pentru serviciul de distributie i furnizare a energiei electrice se calculeaza in baza
formulei:

CD.+Rn.
UDCj:#,

J

unde: CD; — consumurile si cheltuielile aferente serviciului de distributie si furnizare a energiei
electrice;
Rn; — rentabilitatea activelor noi (investitiilor) in anul ,,j”;
Desv; — devierile financiare obtinute in anul tarifar precedent ce trebuie trecute in tariful
anului curent, ca rezultat al diferentelor intre parametrii inclusi la stabilirea tarifelor si cei
reali Inregistrati in perioada precedentd (pretul mediu de procurare a energiei, indicele
Produsului Intern Brut, indicele inflatiei, rata de schimb a valutei nationale, volumul de
energie electrica livratd, numarul consumatorilor etc.).

Tarifele la livrarea energiei termice

In R. Moldova, potrivit Hotararii Consiliului de Administratiec al ANRE nr.114 din 26
decembrie 2003, este stabilita Metodologia calcularii, aprobarii si aplicarii tarifelor de livrare a
energiei termice consumatorilor finali. Metodologia in cauza stabileste:

1) componenta consumurilor si cheltuielilor incluse la calcularea tarifelor;

3) modul de determinare, aprobare si aplicare a tarifelor.

Tariful de livrare a energiei termice consumatorilor finali se stabileste pentru fiecare
intreprindere 1n parte la 1 Gceal energie termica livrata conform formulei:
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Tet:M+D’
Etl

unde: CP — costul energiei termice procurate de catre intreprinderea de distributie de la producatorii
de energie termicd (CET; CT etc.) si produsd la centralele termice ale intreprinderii de
distributie;
Etl — volumul energiei termice livrat consumatorilor calculat prin formula:

Etl = (Etp + Etpd )x (I - PT),

unde: Etp — volumul de energie termica procurat de la producatori;
Etpd — volumul de energie termica produsd la centralele termice ale intreprinderii de
distributie;
PT — consumul tehnologic si pierderile admise de energie termica in retelele de transport si
distributie a energiei termice, care se determind de catre intreprindere si se aproba de catre
autoritatile abilitate cu aprobarea tarifelor (Agentia Nationald pentru Reglementare in
Energetica (ANRE), autoritate publica locala etc.);
CD — costul serviciillor de transportare, distributie si furnizare a energiei termice
consumatorilor finali;
D — devierile financiare inregistrate in anul tarifar precedent, care trebuie luate in consideratie
la aprobarea tarifului pentru anul curent, rezultate din diferenta dintre parametrii aplicati la
stabilirea tarifelor si cei reali inregistrati (pretul de procurare si de producere a energiei
termice, costul apei, costul apei de adaos, volumul de energie termica livrat consumatorilor
etc.).

Tarifele la livrarea gazelor naturale

In R. Moldova, potrivit Hotararii Consiliului de Administratic ANRE nr.122 din 25 martie
2004, este aprobata Metodologia de calculare, aprobare si reglementare a tarifelor la gazele naturale
care stabileste:

1) componenta consumurilor si cheltuielilor, incluse la calcularea tarifelor;

2) metoda de calculare a rentabilitatii;

3) modul de determinare, aprobare si aplicare a tarifelor de baza;

4) modul de ajustare a tarifelor de baza pentru perioada de valabilitate a Metodologiei.

Mecanismul aplicat la determinarea si reglementarea tarifelor se bazeaza pe urmatoarele
Pprincipii:

- alimentarea fiabild a consumatorilor cu gaze naturale la costuri reale, strict necesare pentru

procurarea, transportarea si distributia lor;

- acoperirea consumurilor §i cheltuielilor aferente exploatarii eficiente a unitatilor de
productie si cheltuielilor necesare pentru protectia mediului ambiant;

- efectuarea unei activitati eficiente si profitabile, ceea ce ar oferi Intreprinderilor posibilitatea
de a-si recupera mijloacele financiare investite in dezvoltarea si reconstructia capacitatilor
de productie.

In conformitate cu prezenta Metodologie, tarifele se calculeazd si se stabilesc pentru
1000 m® de gaze naturale pe fiecare gen de activitate (transportare, distributie si furnizare a gazelor
naturale consumatorilor finali i altor cumparatori, care dispun de retele de distributie). Tarifele se
determind de catre agentii economici care desfasoard activititi reglementate in sectorul de gaze,
sunt aprobate si puse 1n aplicare de catre Agentia Nationala pentru Reglementare in Energetica, in
rezultatul analizei tuturor veniturilor, consumurilor si cheltuielilor suportate de intreprinderi, cu
includerea in tarife doar a consumurilor si cheltuielilor strict necesare pentru procurarea,
transportarea, distributia si furnizarea gazelor naturale consumatorilor.

Tariful pentru serviciul de transportare a gazelor naturale prin retelele magistrale se
calculeaza conform formulei:

_ Ctt + Rit + Dft

Ve

1T
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unde: Ctt — consumurile si cheltuielile totale ale Intreprinderii aferente activitatii de transport gaze
naturale.
Dft — devierile financiare (pozitive sau negative) inregistrate in rezultatul modificarii
volumului de gaze naturale transportate in perioada de valabilitate a tarifelor fatd de volumul
prevazut la aprobarea tarifelor;
Rttt — rentabilitatea totald calculata pentru intreprinderea de transport, aferenta anului respectiv
de stabilire a tarifelor;
V't — volumul de gaze naturale transportate prin gazoductele de transport pentru consumatorii
republicii, care se determind conform formulei:
Vvt =Vp(I-Pt),
unde: Vp — volumul de gaze naturale procurate de catre toti agentii economici pentru necesitatile
republicii si masurate la punctele de intrare (evidentd) a retelelor de transport gaze;
PT — ponderea consumului tehnologic si pierderilor tehnice de gaze in retelele de transport
fatd de volumul de gaze naturale intrate in aceste retele. Consumul tehnologic si pierderile
tehnice de gaze se determind conform Metodologiei normarii consumurilor tehnologice si
pierderilor tehnice la transportarea gazelor naturale prin conductele magistrale ale Republicii
Moldova, aprobata de ANRE.
Pentru stabilirea tarifului de furnizare a gazelor naturale consumatorilor finali se calculeaza
tariful mediu pentru serviciul de distributie conform formulei:
Ctd + Rtd + Dfd

vd
unde: Ctd — consumurile si cheltuielile totale ale Intreprinderilor aferente activitatii de distributie si
furnizare gaze, fara costul gazelor naturale furnizate consumatorilor;
Rtd — rentabilitatea (profitul) totald calculatd pentru intreprinderile de distributie, aferenta
anului respectiv de stabilire a tarifelor;
Dfd — devierile financiare (pozitive sau negative) inregistrate de la modificarea volumului de
gaze naturale distribuite in perioada de valabilitate a tarifului precedent fata de volumul prevazut
la aprobarea acestui tarif;
Vd — volumul gazelor naturale distribuite In republicd de catre intreprinderile de distributie
gaze, care se determina conform formulei:
vd =Vid(l1- PD),
unde: Vid — volumul de gaze naturale intrate in retelele de distributie;
PD — ponderea medie anuald a consumului tehnologic si pierderilor tehnice de gaze naturale
in retelele de distributie fatd de volumul de gaze naturale intrate in aceste retele. Consumul
tehnologic si pierderile tehnice in retelele de distributie se determind conform Metodologiei
normadrii consumului tehnologic si pierderilor tehnice la transportarea gazelor naturale prin
retelele de distributie, aprobatd de ANRE.
Tariful de furnizare a gazelor naturale consumatorilor finali se determina conform formulei:

F:Ld+TD+RtfiCri,

(1-PD)
unde: PD — ponderea medie anuald a consumului tehnologic si pierderilor tehnice de gaze naturale
in retelele de distributie fata de volumul de gaze naturale intrate in aceste retele;
TD — tariful mediu pentru serviciul de distributie gaze;
Psd — pretul de livrare a gazelor naturale de la statiile de distributie (SDG) ale retelelor de
transport gaze, care se calculeaza conform formulei:

G,
Psd = —————+T1T
VP (1-PT)
unde: CG; — costul gazelor naturale procurate;
VP; — volumul gazelor naturale procurate pentru consumatorii republicii;
PT — ponderea consumului tehnologic si pierderilor tehnice de gaze in retelele de transport
fata de volumul de gaze naturale intrate in aceste retele;

D =

2

91



TT — tariful pentru serviciul de transportare a gazelor naturale prin retelele de transport;

Rtf — rentabilitatea activitatii de asigurare a furnizarii gazelor naturale consumatorilor
republicii;

Cri — mijloacele care nu se referd la cheltuielile intreprinderilor insd care conform actelor
normative ale Republicii Moldova se includ in tarif (deservirea datoriilor reesalonate, crearea
de fonduri speciale etc.).

=4=

Turismul, prin complexitatea lui, implica trei genuri de activitdti — transport, cazare si
alimentatie publica.

Tarifele transporturilor turistice

Principalele tipuri de tarife practicate pentru transporturile turistice sunt: tariful pe kilometru,
tariful de stationare si tariful de dislocare.

Tariful pe kilometru se aplica in cazul transporturilor turistice in care se realizeaza o viteza
medie de minimum 25 km/h sau minim 200 km/zi. Aceasta categorie de tarife se diferentiaza in
functie de categoria, tipul autovehiculului si capacitatea de transport (numarul de locuri). Tariful pe
kilometru se inmulteste cu distanta in km si rezulta suma ce se taxeaza pentru distantd. La aceasta se
adauga asigurarea $i diurna soferului (soferilor), rezultand suma la care se aplica comisionul firmei
turistice. Prin addugarea comisionului la suma precedentd se obtine baza de calcul pentru TVA,
urmand ca valoarea finald a tarifului sa contind aceasta suma a TVA.

Tariful de stationare se aplicd doar in situatiile in care nu se realizeaza o viteza comerciald de
25 km/h sau 200 km/zi, stationarea negociindu-se de la 8 h 1a 16 h pe zi.

Tariful de dislocare se aplicd pentru numarul de kilometri parcursi pana (de) la sediul
beneficiarului sau punctul de prezentare indicat de acesta, cand se afld situat in alta localitate decat
localitatea de resedintd a mijlocului de transport. Acest tarif este diferentiat pe categorii de
autovehicule dupa tipul si capacitatea lor.

Tariful total va rezulta prin suma tarifului pentru kilometrii parcursi, tariful de stationare si
dislocare (dupa caz) si TVA.

Cu ocazia organizarii excursiilor, agentiile de turism stabilesc nu numai tarifele de transport, ci
iau in calcul si tarifele de cazare, precum si pretul unor mese ce se pot servi in mod organizat.

Tarifele de cazare

Reteaua de cazare, dupa structurd, este alcatuita din:

1) Forme principale de cazare — hoteluri, moteluri, vile, hanuri si cabane;

2) Forme complementare de cazare — campinguri, bungalouri si locuinte particulare.

In functie de conditiile de dotare, de calitatea serviciilor, reputatia, ambianta, amplasarea etc.
unitatile de cazare se incadreaza pe diferite categorii de confort, exprimat prin numarul de stele,
ceea ce se reflectd asupra tarifului serviciului.

In functie de modul in care se desfasoard turismul, tarifele pot fi:

v' Tarife de cazare pentru turistii pe cont propriu in hoteluri, moteluri, vile etc. Ele se exprima
in unitati monetare pe zi, pe loc si tip de camera. Aceste tarife se stabilesc de conducerea
unitatii de cazare si se afigeaza la receptie. Tarifele pot varia in raport cu sezonul pentru care
se aplica, fiind acordate gratuitdti (pentru copii pand la 7 ani, pentru personalul aflat in
delegatie in interes de serviciu etc.), diminuari la tariful afisat (daca se solicitd un sejur de
peste 10 zile sau un numar de Tnnoptari de 45 zile anual etc.) sau majorari la tariful afisat (pe
perioada unor targuri, expozitii etc.);

v' Tarifele contractuale, practicate pentru turistii sositi organizat, pe baza de contracte. Ele se
stabilesc la nivele inferioare celor practicate pentru turismul pe cont propriu.

In tariful de cazare sunt cuprinse unele prestatii suplimentare efectuate gratuit (transport bagaje,

pastrarea valorilor si obiectelor uitate de client, reviste, ziare etc.). Alte servicii suplimentare se

92



tarifeazd separat, cum ar fi serviciile de telefonie, fax, procurdri de bilete de calatorie si de
spectacole, vizitarea terenurilor de sport, a barurilor etc.

Preturile in alimentatia publica

Spre deosebire de celelalte forme de comert, alimentatia publica se caracterizeaza prin faptul ca
imbina activitatea de vanzare a marfurilor cu activitatea de productie a preparatelor culinare, a
produselor de cofetarie-patiserie etc. si asigurd consumul pe loc al produselor respective.

Unitdtile de alimentatie publica se clasifica dupd caracteristicile constructive, calitatea
dotarilor, instalatiilor si a serviciilor pe care le ofera.

Prin ordinul Departamentului Comertului al Republicii Moldova nr.12 din 26 aprilie 1996 este
aprobatd hotararea ,,Privind formarea preturilor la intreprinderile de alimentatie publica ale
agentilor economici din Republica Moldova”, Monitorul Oficial al R.Moldova nr.34 din
06.06.1996, care stipuleaza, in primul rand, clasificarea intreprinderilor de alimentatie publica in 5
categorii in functie de tipul, locul amplasarii, gradul dotarii tehnico-materiale si volumul serviciilor
prestate consumatorilor: lux, superioara, intdia, a doua si a treia.

Intreprinderile de alimentatie publica, indiferent de tipul de proprietate si forma juridica,
procura marfuri (materie prima) pentru prelucrare ulterioara la preturi libere de livrare sau preturi cu
amanuntul si preturi de achizitie.

Produsele agricole si alte marfuri achizitionate de intreprinderile de alimentatie publica pe
pietele alimentare, din gospodarii agricole, precum si de la populatie (conform actelor de achizitie)
se Inregistreaza la intrari in intreprinderi la preturi de achizitie cu aplicarea adaosului comercial.

Preturile la productia proprie se stabilesc prin calcul. Materia prima se include in calculul
bucatelor si altor produse fabricate de intreprinderea alimentatiei publice la preturi libere cu
amanuntul, constituite Tn conformitate cu prevederile Regulamentului ,,Cu privire la modul de
formare si aplicare a preturilor si tarifelor libere (de piatd) la marfuri, productie si servicii”,
aprobate prin hotararea Ministerului Finantelor al Republicii Moldova nr.282 din 10 noiembrie
1993 si cu adaosul liber comercial, prevazut prin Hotararea Guvernului Republicii Moldova ,,Cu
privire la masurile de coordonare si de reglementare de catre stat a preturilor (tarifelor)” nr.547 din
4 august 1995, cu exceptia preturilor la marfurile de importanta sociala.

La marfurile de importanta sociala se aplica adaosul comercial de pana la 20% la pretul liber de
livrare sau la pretul de achizitie indicat n actul respectiv.

Calculul preturilor de vanzare la fiecare fel de bucate (articol) de productie proprie, inclusiv la
produsele alimentare, culinare, de cofetarie si la semifabricate se intocmeste pe fise — tip- F-57.

Preturile la articolele de culinarie comercializate la cintar se stabilesc pornindu-se de la costul
unui kilogram cu luarea in consideratie a rotunjirii pretului pentru 100 g. Stabilirea costului
bucatelor (articolelor) se efectueaza pornindu-se de la valoarea materiei prime pentru 100 portiuni
sau 10 kg (sosuri, garnituri, tocatura etc.).

Fisa de calcul se intocmeste separat pentru fiecare fel de bucate (articol). In fisa de calcul se
indica:

a) denumirea intreprinderii;

b) numarul curent al fisei;

¢) denumirea felului de bucate (gustarii, bauturii, articolului);

d) numarul recepturii, coloanei si denumirea Retetarului sau altui document normativ din care

s-a luat receptura;

e) denumirea produselor (materiei prime);

f) cantitatea de produse conform normei pentru 100 portii saulO kg (sosuri, garnituri, tocatura

etc.);

g) pretul liber cu amanuntul la 1 kg de produse, calculat in conformitate cu documentele

normative in vigoare privind formarea preturilor cu amanuntul;

h) valoarea totald a setului de materie prima pentru 100 portii sau 10 kg;

1) pretul de vanzare a unei portii;

j) gramajul unei portii in grame.
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Gramajul bucatelor de felul doi si pretul se indicd fara greutatea garniturii si sosului.
Garniturile se includ separat in costul bucatelor pornindu-se de la calcularea valorii garniturii pentru

10 kg.

Pretul de comercializare a unei portii se stabileste prin impartirea costului de vanzare a

setului la 100 portii sau 10 kg cu rotunjirea ulterioara. In baza calculrii se intocmeste meniul.

Preturile de desfacere trebuie sa fie dimensionate astfel, incat sa asigure unitatilor: recuperarea
pretului cu ridicata platit furnizorului de materie primd, acoperirea costurilor de obtinere a
preparatelor, a adaosului comercial si realizarea unui profit. Cotele de adaos sunt diferentiate pe
categorii de unitati si grupe de produse, dupd natura lor — preparate din carne, lactate, bauturi
alcoolice, cafea etc.

SO XN AW~

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

intrebiri-cheie:
Ce reprezinta tarifele?
Prin ce elemente putem delimita tarifele de taxe?
Care sunt elementele structurale ale tarifelor?
Prin ce se deosebesc tarifele de preturi?
Caracterizati clasificarea tarifelor dupd natura serviciilor.
Analizati particularitatile determinarii tarifelor in transporturile feroviare de marfuri.
Analizati particularitatile determindrii tarifelor in transporturile auto de marfuri.
Analizati particularitatile determinarii tarifelor in transporturile feroviare de célatori.
Analizati particularitatile determindrii tarifelor In transporturile auto de calatori.

. Caracterizati elementele de fundamentare a tarifelor pentru serviciile de posta. Care sunt

particularitatile in acest caz?

. Caracterizati elementele de fundamentare a tarifelor pentru serviciile de telecomunicatii.

Care sunt particularitatile in acest caz?

Caracterizati elementele de fundamentare a tarifelor pentru serviciile de furnizare a energiei
electrice. Care sunt particularitatile in acest caz?

Caracterizati elementele de fundamentare a tarifelor pentru livrarea energiei termice. Care
sunt particularitatile in acest caz?

Caracterizati elementele de fundamentare a tarifelor pentru serviciile de furnizare a gazelor
naturale. Care sunt particularitatile Tn acest caz?

Analizati necesitatea si modul de reglementare din partea statului a tarifelor la resursele
energetice.

Caracterizati elementele de fundamentare a tarifelor pentru transportul turistic. Care sunt
particularitatile in acest caz?

Caracterizati elementele de fundamentare a tarifelor pentru cazare. Care sunt particularitatile
in acest caz?

Caracterizati elementele de fundamentare a preturilor in alimentatia publicd. Care sunt
particularitatile in acest caz?

Teste pentru autoverificare:

. Tarifele se deosebesc de preturi prin:

a) ponderea mare a materiilor prime si materialelor in structura costului;
b) ponderea mica a materiilor prime §i materialelor in structura costului;
c) impozitele si taxele incluse in pret;
d) metodele folosite la determinarea nivelului sau.

Selectati varianta corecta.

. Principalele elemente de fundamentare a tarifelor sunt:

1) costurile;

2) adaosul comercial;
3) profitul;

4) TVA;

5) accizul;

6) taxa vamala.
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Selectati combinatia dintre raspunsurile corecte:
a) 1+2+3+4;
b) 1+3+4+5;
c) 1+3+4;
d) 3+4+5.
. Tarifele in traficul feroviar de marfuri se diferentiaza rezultand din:
a) felul marfurilor, greutatea expeditiilor, distanta;
b) felul marfurilor, confortul, distanta;
c) greutatea expeditiilor, confortul;
d) tipul vehiculelor utilizate, distanta, viteza, confort;
e) felul marfurilor, greutatea expeditiilor, viteza, distanta.
Selectati varianta corecta.
. Tarifele in transportul de calatori se diferentiaza dupa:
a) greutatea expeditiilor, distanta;
b) confortul, distanta;
c) greutatea expeditiilor, confortul;
d) tipul vehiculelor utilizate, distanta, viteza, confort;
e) greutatea expeditiilor, viteza, distanta.
Selectati varianta corecta.
. Principalele tipuri de tarife practicate in cadrul transporturilor turistice sunt:
a) tariful pe kilometru;
b) tariful pe cantitate;
c) tariful de stationare;
d) tariful de dislocare.
Selectati varianta incorecta.

Teme de cercetare

. Realizati un studiu comparativ referitor la metodologia stabilirii tarifelor la serviciile de
posta si telecomunicatii aplicatd in R. Moldova si 1n alte state (Romania, Rusia etc.).

. Realizati un studiu comparativ referitor la metodologia stabilirii tarifelor la serviciile
gospodariei comunale si locative aplicatd in R. Moldova si in alte state (Romania, Rusia
etc.).

. Realizati un studiu comparativ referitor la metodologia stabilirii tarifelor la unele servicii
aplicata in R. Moldova si in statele-membre ale U.E.
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TEMA 8: PRETURILE iN CADRUL COMERTULUI INTERNATIONAL

—_

PRETURILE EXTERNE SI INTERACTIUNEA LOR CU PRETURILE INTERNE
CATEGORIILE DE PRETURI PRACTICATE IN CADRUL TRANZACTIILOR
ECONOMICE INTERNATIONALE

ROLUL STATULUI IN REGLEMENTAREA COMERTULUI INTERNATIONAL
TEHNICA DETERMINARII PRETURILOR LA PRODUSELE DE IMPORT
FUNDAMENTAREA PRETURILOR LA PRODUSELE DE EXPORT

SPECIFICUL STABILIRIT PRETURILOR DE TRANSFER

N

kW

=1=

Transformarea pietei mondiale intr-un important centru de comert international a avut loc la
inceputul sec. XX, cand se consolideaza diviziunea internationald a muncii si cooperarea mondiala.
Piata internationala se caracterizeaza prin urmatoarele trasaturi:

- este o categorie a productiei de marfuri, In cadrul céreia desfacerea marfurilor se desfasoara

in afara hotarelor tarii producatoare;

- se manifesta in procesul de schimb sub influenta cererii i a ofertei mondiale;

- asigura utilizarea optima a factorilor de productie;

- exclude din competitie marfurile care nu corespund standardelor mondiale de calitate si nu
fac fatd concurentei prin preturi.

Pe piata mondiald are loc comertul international — schimbul de marfuri intre tarile lumii, care se
compune din doud fluxuri: importul si exportul de bunuri. Volumul exportului se determina
rezultand din oferta excesiva, in timp ce volumul importului — in raport cu cererea excesiva.

In lucrarile sale, A. Smith si D. Ricardo au fundamentat teoria avantajului comparativ al tarii,
esenta cdreia constd In urmatoarele: orice stat care participa in cadrul comertului extern produce
marfuri care au avantaj de costuri in comparatie cu alte state, si anume aceste marfuri trebuie sa faca
obiectul exportului tarii respective. Aceasta teorie pune accent pe costurile existente dar nu scoate
in evidentd cauzele ce determina diferentele dintre ele.

Economistii Heksher si Ohlin opereaza cu teoria factorului de productie, care spune ca o tara
exportd produsele, pentru fabricarea carora dispune de factor de productie abundent, si importa
produsele pentru fabricarea carora ea nu dispune de factori de productie necesari. Prin factor
abundent de productie se presupun urmatoarele: o tard este dotatd in abundentd cu fortd de munca
atunci cand cantitatea ei ocupd o pondere mare in totalul factorilor de productie si pentru marfa ce
face obiectul schimbului international partea cea mai mare din cost este ocupatd de cheltuielile cu
plata muncii.

Teoria Heksher-Ohlin incearca sd determine cauzele diferentelor dintre preturile externe
practicate de anumite state si afirmd cad costurile (respectiv preturile) comparative au ca baza de
formare raporturile dintre factorii de productie de care dispun tarile respective. Tarile sunt dotate
neuniform cu factori de productie si, respectiv, obtin venituri diferite din utilizarea lor. Unde exista
abundenta de fortd de munca vor fi mai ieftine produsele care necesitd un volum mare de lucru
manual etc.

Notiunea de pret este comund atat pietei interne a unei tari, cat si celei externe, adica pretul
reprezintd suma de bani pe care intentioneaza sa o obtind vanzatorul si pe care este gata sa o
plateasca cumparatorul sau expresia baneascad a valorii unui produs care este comercializat pe piata
internationala.

Pretul mondial este caracterizat prin urmatoarele trasaturi:

a) este pretul la care se efectueaza tranzactiile de import-export de proportii mari, excluzandu-
se relatiile de barter, compensdrile, livrarea marfurilor in cadrul ajutoarelor umanitare,
vanzarea productiei firmelor mixte s.a.

b) este pretul care se foloseste in cadrul tranzactiilor frecvente pe cele mai importante piete,

c) este pretul tranzactiilor, unde platile se efectueaza in valuta liber convertibila.
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O caracteristica esentiald a preturilor externe este formarea lor, n majoritatea cazurilor, sub
influenta tarilor occidentale dezvoltate, care au o contributie preponderenta in comertul mondial.

Desi preturile externe si cele interne au o baza diferitd de formare si o evolutie distincta, Intre
ele existd o stransa interdependenta si influentare reciproca. Astfel, valoarea internationald se
formeaza in baza valorilor nationale sau pornind de la acestea. Ea nu este o simpla medie aritmetica
a valorii tuturor marfurilor de acelasi fel produse de diferite tari, dar se determind numai rezultand
din valorile nationale ale acelei parti a volumului productiei din fiecare tara care intra in comertul
exterior. Si cum orice tard participa la comertul mondial, de reguld, cu marfuri mai competitive,
nivelul valorii internationale este mai scazut decat cel al valorii nationale, fiind expresia unei
productivitdti mai ridicate.

Desi valoarea internationald se formeazd pe baza valorilor nationale, ea, la randul ei,
influenteaza nivelul acestora pe calea importului de marfuri. Marfurile importate avand, in general,
o valoare mai scazuta si un pret mai redus decat cele similare produse in tara, vor contribui direct la
reducerea valorii nationale. Acest lucru este evident in cazul utilizarii marfurilor importate in cadrul
productiei, a investitiilor, valoarea lor fiind baza valorii noilor produse.

Mecanismul de influentare reciprocd dintre valoarea internationald si valorile nationale,
respectiv, dintre preturile externe si preturile interne, constituie un puternic factor de progres
economic si social, a carui importanta creste pentru fiecare tard pe masura intensificarii participdrii
la comertul mondial si a ridicarii gradului de specializare a tarii in cadrul diviziunii internationale a
muncii.

In categoria factorilor ce determini nivelul, formarea si modificarea preturilor mondiale se
enumerd oferta si cererea de marfuri, precum si unii factori exogeni relatiei cerere/ofertd, cum ar fi:
politica comercialad, vamala, fiscala si valutara a diferitor state, varietatea tranzactiilor,
instrumentelor, modalitdtilor si conditiilor de platd, factori imprevizibili de politicd economica,
factorii naturali §i sociali. Formarea si evolutia preturilor externe pot fi influentate si de actiunea
unor firme si uniuni monopoliste, precum si de alti factori specifici pietei mondiale. In ultimii 20-30
de ani, un factor determinant al nivelului preturilor mondiale este oferirea unui sir de servicii
specifice legate de promovarea si realizarea marfurilor, si anume: deservirea tehnica, garantiile la
reparatie §.a.

Fundamentarea preturilor in comertul extern este un proces mult mai complex ca determinarea
preturilor la nivel national. Aceste diferente rezultd din mai multe cauze, si anume: rolul statului in
formarea preturilor diferd de la o tard la alta; piata internationald presupune mai multe componente
decat piata unei tari si concurenta internationald este mult mai durd decat cea nationala;
productivitatea muncii diferitd; pentru fiecare tara este specificd politica bugetard, monetara,
valutard, fiscala; preturile de export sunt mai mari ca preturile din interiorul tarii, fiindca ele contin
mai multe elemente structurale (cheltuieli de transport, taxe vamale etc.).

=)=

Totalitatea factorilor care participa la formarea preturilor mondiale determina existenta mai multor
forme de preturi pentru unul si acelasi produs.

Pentru preturile majoritatii produselor agroalimentare si ale unor materii prime, cel mai cunoscut sistem
de formare a preturilor pe piata mondiala este cel caracteristic cotatiilor de bursa (Chicago — cereale, carne;
New-York — zahar, cafea; Londra — metale neferoase; Sankt-Petersburg — blanuri; Rotterdam — petrol etc.).
Formarea preturilor la bursa este rezultatul atingerii echilibrului valoric intre totalitatea ofertelor si totalitatea
cererilor prezentate. Cotatiile se stabilesc zilnic sau de céteva ori pe saptaména, se afiseaza la sediile burselor
si se publica in buletinele oficiale de cursuri (cotatii). Cotatiile la bursa se grupeaza dupa 2 criterii:

- in functie de modul de realizare a tranzactiilor:
a) cotatii efective se determind In baza tranzactiilor incheiate nemijlocit in perioada respectiva,
b) cotatii nominale — folosite in cazul unor produse cotate la bursa, dar pentru care (din lipsa de
cerere sau de ofertd) nu s-au Incheiat tranzactii in perioada respectiva.
- modul in care se calculeaza:
a) cotatii medii reprezintd media preturilor unei marfi la care s-au incheiat efectiv tranzactiile la
bursa sau media preturilor minime ale produsului respectiv;

97



b) cotatii limitad reflectd, pe de o parte, media preturilor maxime, iar pe de altd parte, media
preturilor minime pentru un produs;

c) cotatii de lichidare — practicate pentru lichidarea tranzactiilor la termen. In acest scop, ele sunt
publicate de catre casele de lichidare sau alte organe care se ocupa cu astfel de operatiuni.

O alta varianta a preturilor externe sunt preturile de licitatie, care se stabilesc pentru anumite categorii
de marfuri In cadrul unor organizatii comerciale autorizate sau in cadrul centrelor comerciale traditionale din
diverse zone ale lumii. Frecvent se stabilesc preturi de licitatie atat pentru obiecte de arta, echipamente de
investitii, mijloace de transport, cat si pentru vanzarea unor obiecte industriale, turistice, social-culturale,
constructii de poduri, drumuri, porturi etc. Preturile de licitatie se pot forma prin metoda prefului minim de
strigare, stabilit de vanzator in acord cu societatea de licitatie, fie prin metoda de scadere a pretului, cand
pretul maxim de strigare se reduce succesiv pana cumparatorii il accepta.

O alta modalitate de formare a preturilor pe piata mondiala sunt preturile de acord. Agentii economici,
producatori si cumpdratori, cad de acord, in cadrul unor mecanisme internationale, asupra cotelor de
productie si a pretului de vanzare. Se fixeaza, astfel, doua limite in cadrul cirora preturile pot oscila liber. in
cazul depasirii acestor limite, statele in cauza pot interveni fie asupra ofertei (prin contingentele de export),
fie asupra cererii prin stocuri internationale regulatoare.

Preturile de tranzactie utilizate in cadrul comertului international se determina pentru fiecare partida
de marfuri ce face obiectul contractelor curente sau de lunga durat, si se stabilesc pe baza de tratative intre
exportatori i importatori.

Preturile de lista se stabilesc de catre producdtori tindnd seama de conditiile lor de fabricatie si de
preturile firmelor concurente, se Inscriu in cataloage si se comunica potentialilor cumparatori. Aceste preturi
se practica pentru marfurile fabricate Intr-o larga gama sortimentald. O varianta a pretului de lista o constituie
pretul afisat, stabilit de pe pozitii de fortd economicd de catre organisme internationale ale producatorilor
sau exportatorilor, fara participarea cumpardtorilor. De ex., pretul la titei stabilit de catre OPEC.

De asemenea, in cadrul comertului international, la stabilirea preturilor de import-export se utilizeaza
,»INCOTERMS” — un set de reguli unice de interpretare a termenilor comerciali ce definesc obligatiunile
respectate atat de cumpdrator, cat si de vanzator in cadrul tranzactiilor internationale 1n ceea ce priveste locul
s1 termenele de transmitere a responsabilittilor comerciale, juridice si de asigurare.

INCOTERMS contine 13 termeni comerciali care, pentru simplitate, sunt impartiti in patru grupe. In
tabelul 8.1 sunt prezentati termenii INCOTERMS rezultand din clasificarea lor potrivit responsabilitatilor de
transportare, incarcare/descarcare, asigurare.

Ultima varianta este INCOTERMS 2000, care reprezinta versiunea revazutd a INCOTERMS 1990 si
include schimbari semnificative In doud domenii:

- vamuirea si plata taxelor vamale in cazul grupelor F si D;

- obligatiuni de incarcare-descarcare in cazul grupei F.

Tabelul 8.1
Clasificarea preturilor conform conditiilor
INCOTERMS 2000
Pretul / denumirea . A < Tipul
Grupa N < Denumirea romineasca
in engleza de transport
“E” Franco — uzina sau Franco — fabrica: vanzatorul isi indeplineste obligatia de livrare
EXW N N . . - ; A . .
plecarea de la in momentul in care a pus marfa la dispozitia cumparatorului, la sediul sau (uzina, Oricare
A EX - WORKS e ’
uzina depozit, fabrica etc.)
Expediere — franco, franco — transportator sau Franco cérdus: vanzatorul isi
FCA indeplineste obligatia de livrare in momentul in care a predat marfa, vamuita pentru Oricare
FREE CARRIER export, in grija cardusului desemnat de catre cumparator, la locul sau punctul
convenit.
. Franco de-a lungul navei (cu indicarea portului de destinatie): vanzatorul isi
F indeplineste obligatia de livrare in momentul 1n care marfa a fost pusa de-a lungul N
tranqurta{e FAS vasului, pe chei sau pe slepuri, barje sau pe bac, in portul de incarcare convenit. Naval (maritim,
neachitatd FREE ALONGSIDE SHIP fluvial)
(vanzatorul nu
poarta raspundere
pentru transport) Franco la bord (cu indicarea portului unde marfa urmeazd sa fie descarcatd):
vanzatorul isi indeplineste obligatia de livrare in momentul in care marfa a trecut
FOB balustrada vasului, in portul de incircare convenit. Naval (maritim,
FREE ON BOARD fluvial)

98



1 2 3 4
Cost i navlu (pana la portul de destinatie): vanzatorul trebuie sa plateasca navlul i
costurile necesare pentru aducerea marfii in portul de destinatie convenit, dar riscul
CFR de pi.erdere sau deteriorare a marfii precum si oric? costuri suplimentar'e cauzate de Naval (maritim,
COST AND FREIGHT | €venimente care au avut loc dupd ce marfa a fost livrata la bordul navei se transferd fluvial)
de la vanzator la cumpérator in momentul in care marfa trece balustrada vasului in
portul de incércare.
Cost, asigurare si navlu (pand la portul de destinatie): vanzatorul trebuie sa
plateasca navlul si costurile necesare pentru aducerea marfii in portul de destinatie
CIF con\{enit, dar riscul de pierdftre sau deteriorare a marfii precum si orice' costuri
“or COST. INSURANCE suphmentart? cauzate devevemmer}te care au avut 105: duPe'l ce marfa aAfost livrata la .I.\Iaval '
ANi) FREIGHT bordul navei se transfe_ra de la vanzator la cumparator in momentul_ in care marfa| (maritim, fluvial)
transportare trece balustrada vasului in portul de incércare. De asemenea, el trebuie sa efectueze
R aﬁhﬁata B asigurarea maritimd care sa acopere riscul cumpardtorului de pierdere sau
(Yanzatorul poarta deteriorare a marfii in timpul transportului.
réspundere pentru Expediere achitata pana la (cu indicarea punctului de destinatie): vanzatorul
ransport) plateste frachtul pentru transportul marfii la destinatia convenita. Riscurile de
CPT pierdere sau deteriorare a marfii, precum s§i orice alte cheltuieli suplimentare Oricare
CARRIAGE PAID TO | cauzate de evenimentele care au loc dupa ce marfa a fost predata cardusului trec de
la vanzator la cumparator in momentul in care marfa a fost predatd in custodia
carausului. CPT inseamna ca vanzatorul asigura vamuirea marfii la export.
Expediere si asigurare achitatd pana la (cu indicarea punctului de destinatie):
CIp vanzatorul pléteste.: frachtul pentru t.ransportarea marfii la -clestir}agia gonveqité, de
CARRIAGE AND asemenea el trebule'sa ‘efect}leze asigurarea pefltruﬁacczperlrez} rlscplul de pierdere Oricare
INSURANCE PAID TO |34 detenqrare a marﬁl in tlm;_)ul transportului. Véanzatorul mchelc? contractul_ de
asigurare si plateste prima de asigurare. CIP cere ca vanzitorul sa asigure vamuirea
marfii la export.
DAF’ Livr_at la frf)ntieré (cu indjcarea punctului livrarii): vénzétc_)rul igd_eplineste obliga;i_a
DELIVERED AT d? h\{rz_are in momentul in care Ma a fost pusa la dlSpOZl'pa' cumpAaraForulul, Oricare
FRONTIER vamuitd pentru export, la punc”tu! si locul convenit, la frontierd, dar inainte de
punctul vamal de frontierd al tarii limitrofe.
Livrat de pe nava (in portul de destinatie): vanzatorul isi indeplineste obligatia de
, livrare In momentul 1n care marfa a fost pusa la dispozitia cumparatorului, la bordul ..
DES . o . N L A s . Naval (maritim,
DELIVERED EX SHIP | Ravel nevamuita pentruhlrr‘lport‘, in po@l de destinatie convenit. Van.zatorul trebuie fluvial)
sa suporte toate cheltuielile si riscurile legate de aducerea marfii in portul de
destinatie convenit.
“p» DEQ’ Livrat de pe chei (in portul de destinatie): vanzatorul isi indeplineste obligatia de Naval (maritim,
sosirea DELIVERED EX QUAY |livrare in momentul in care marfa a fost pusa la dispozitia cumparatorului, pe chei, fluvial) ?
(DUTY PAID) in portul de destinatie convenit, vamuita la import.
Livrat fara vamuire (in punctul de destinatie): vanzatorul isi indeplineste obligatia
DDU' de livrare in momentul in care marfa a fost pusa la dispozitia cumpéaratorului, la
DELIVERED DUTY |locul convenit din tara importatoare. Oricare
UNPAID
DDP” Livrat cu vamuire (in punctul de destinatie): vanzatorul isi indeplineste obligatia de
DELIVERED DUTY |livrare in momentul in care marfa a fost pusa la dispozitia cumparatorului, la locul Oricare
PAID convenit din tara importatoare.

Nota: ' - vanzatorul nu indeplineste formalitatile vamale;
" - vanzatorul Indeplineste formalitatile vamale

Cumparatorii sunt interesati s foloseasca contracte in baza de livrare cu platd de taxe vamale, iar
exportatorii, la rAndul lor, ar Incerca sd-si vanda produsele prin metoda ce presupune cheltuieli si riscuri
minimale. Totusi, situatia nu este atat de simpld, caci un sir de factori, unul din principalii fiind presiunile
din partea partenerilor comerciali, afecteazd conditiile stabilite la efectuarea tranzactiilor comerciale. Din
punctul de vedere al tarii importatoare, ar fi de dorit ca toti exportatorii sa efectueze tranzactii cu furnizare
la locul de destinatie, caci aceasta ar duce la sporirea veniturilor valutare nationale, deoarece costurile de
transport si de asigurare ar fi suportate pe piata locald, ceea ce ar aduce beneficii economiei nationale. Din
punctul de vedere al marketingului, tranzactia este cu atit mai atractiva, cu cat mai complex este setul de
servicii oferit de catre exportator. Totusi, exportatorii trebue sd ia In consideratie riscurile si
responsabilititile pe care sunt gata sa le solicite sau sa le accepte pentru a negocia modalitatea cea mai
adecvata pentru a respecta gradul de risc si responsabilitate. Pentru a alege varianta optimald, exportatorul
poate apela la asistenta unui consultant in comertul international, care, la randul sau, va tine cont de

urmatoarele aspecte:
» selectarea metodei comerciale care sa poata fi respectata pe deplin,
» alegerea adecvata a modului de transportare,
» luarea in calcul a tuturor riscurilor si responsabilitatilor legate de metoda negociata.
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=3=

Activitatea statului In vederea reglementarii relatiilor economice internationale este orientata,
in primul rand, spre politica de protectionism.

Protectionismul presupune utilizarea urmdtoarelor instrumente tarifare si netarifare in
vederea protejarii pietei interne de concurenta straind:

- metode administrative de reglementare: interzicerea sau limitarea exportului/importului,

introducerea contingentelor de import/export;

- metode economice de reglementare: utilizarea tarifului vamal, a comisioanelor vamale, a

accizelor, a subventiilor la export;

- barierele tehnice de comert: utilizarea standardelor si normativelor tehnice, a normelor si

regulilor de securitate, a sistemului de certificare, a normelor sanitar-veterinare etc.;

- metode valutar-financiare: cresterea sau reducerea ratei de schimb a valutei nationale,

utilizarea instrumentelor creditare, a ratei dobanzii etc.;

- alte metode si instrumente de ordin comercial, care favorizeaza sau nu importul si exportul.

Dezvoltarea exporturilor unei tari se bazeazd pe comercializarea unor produse cu costuri
scazute si competitive din punct de vedere tehnic. Uneori, unele state, din dorinta de a cuceri noi
piete, practica politica de dumping. Desi, pentru inceput, aceastd practicd aparent aduce avantaje
importante oferind o sursa de aprovizionare la preturi scdzute, ea poate avea consecinte negative
asupra producdtorilor interni §i asupra economiei tarii importatoare. Pentru a evita incadrarea
acestei practici in politica de dumping, tarile exportatoare dezvoltate folosesc diverse metode, cum
ar fi: diferentierea produselor proprii fatd de produsele producatorilor interni, combinarea
desfacerilor cu efectuarea unor servicii post-vanzare etc. In timp ce tarile importatoare pot stabili
taxe vamale majorate, numite taxe antidumping.

Drept sanctiune pentru incdlcarea unor reguli sau principii de drept international sau ca mijloc
de presiune politicd, statele pot aplica embargo — interzicerea exporturilor sau importurilor in si
dintr-o tara. Sunt situatii in care se aplicd un regim vamal discriminatoriu fatd de marfurile
provenite din alte state, pentru a impiedica, din considerente politice sau economice, patrunderea
acestora pe piata respectiva. Tarile impotriva carora se iau asemenea masuri, la randul lor, stabilesc
taxe vamale ridicate asupra marfurilor importate din térile respective, denumite taxe de retorsiune
sau sanctionare.

Protejarea pietei interne a unei tari de concurenta marfurilor strdine se poate realiza si prin
regimul taxelor vamale. Prin intermediul lor statul urmareste, in primul rand, procurarea unor
venituri bugetare, dar i protejarea economiei de concurenta strdind prin instituirea unor taxe cu
nivel ridicat.

La stabilirea nivelului taxelor vamale se tine seama de natura relatiilor comerciale existente
intre tara importatoare si cea exportatoare. Astfel, daca intre acestea exista conventii sau acorduri
multilaterale ori bilaterale, prin care 1si acorda reciproc anumite avantaje vamale, se practicd taxe
vamale conventionale, care au un nivel mai redus. In lipsa acestor conventii sau acorduri, statul
importator aplica regimul vamal general stabilit pentru tarile cu care nu are incheiate asemenea
conventii, deci stabileste asa-zisele taxe vamale autonome, care au un nivel mai ridicat.

Taxele vamale influenteaza nivelul preturilor atat direct, cat si indirect. Efectul aplicarii lor nu
se reduce numai la afectarea importatorului sau consumatorului prin cuprinderea lor in pret si
cresterea pretului de import. Taxele vamale 1si rasrfang influenta i asupra exportatorilor straini,
deoarece scumpirea importurilor ca urmare a perceperii taxei vamale determind o diminuare a
cererii, ceea ce ,,0bligd” exportatorul sa reducd pretul de export. Experienta a dovedit cd, in functie
de cerere si ofertd, impunerea fiscald prin taxa vamald o suportd partial importatorul, partial
exportatorul, consumatorul final fiind cel care suportd in ultima instantd majorarea pretului drept
cauza a cuprinderii taxei vamale. Astfel, taxele vamale actioneaza in directia majorarii sau reducerii
incasdrilor / platilor valutare in comertul extern, avand, pe langa functia fiscald si protectionista, si
functia valutara.
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Nivelul preturilor practicate in schimburile economice internationale depinde si de mijloacele
de plata strdine folosite. Pretul unui bun variaza pentru o anumitd tard in raport cu cursul valutei
prin care se achitd sau se cumpara o marfa pe piata externa. Cursul valutar este stabilit de autoritatea
monetara ca un curs oficial tinandu-se seama de paritatea monedei, de raportul cerere-oferta pentru
valuta respectiva si situatia balantei externe de incasari si plati.

Atunci cand in tard se inregistreazd un deficit al balantei externe de plati, se incearca
restabilirea echilibrului prin deprecierea inflationistd a monedei nationale, urmarind stimularea
exporturilor si limitarea importurilor. Dar, mdrimea avantajelor si durata obtinerii lor depind de
gradul de reactie a preturilor interne la devalorizarea monedei nationale care, la randul sdu, depinde
de anumiti factori: ponderea produselor din import in totalul produselor ce se realizeazd pe piata
internd sau in aproviziondrile de produse, marimea stocurilor de produse existente in tara,
elasticitatea cererii, factorii psihologici etc. Devalorizarea monedei poate constitui un stimul pentru
export numai o anumita perioada si cu conditia ca reactia preturilor interne sa fie mai mica si lenta,
iar 1n tarile partenere sd nu se adopte contramdsuri la aceasta politica prin: majorarea taxelor
vamale, introducerea unor restrictii la import sau devalorizarea corespunzatoare a monedei straine
etc.

=4=

Pentru marfurile importate pe teritoriul R. Moldova este stabilitd urmatoarea schema de
determinare a pretului de import (PI).

Primul element al pretului este valoarea in vama (VV), la care se importd bunul respectiv,
determinat dupa una din regulile INCOTERMS.

Al doilea element este taxa vamala (TV), aplicata sub forma de cota procentuala la valoarea in
vama. Daca taxa vamala este stabilitd in marime absolutd la o unitate de masura, prin simple
operatii matematice se poate calcula suma TV ce revine la unitate de marfa.

TV =cotaTVx VV

Urmatorul element este taxa pentru proceduri vamale (TPV), care reprezintd 0,2% din valoarea in
vama. TPV urmeaza a fi delimitatd de taxa vamala, fiindca nu are naturd de impozit si reprezinta plata
pentru efectuarea procedurilor vamale.

TPV =0,002x VV

Daca produsul importat figureaza pe lista accizelor, elementul 4 va fi accizul calculat in doua
moduri diferite.

In I caz, cand accizul se aplica sub forma de cota fixa in lei sau in euro pe unitatea de masura:

ACZ = cota ACZ / Q
In al II caz, cand accizul se aplica sub forma de cotd procentuali la valoare
ACZ = cota ACZx (VV + TV + TPV)
Ultimul element este TV A la import:
TVA = cota TVAx (VV + TV + TPV + ACZ)

PI cuTVA =VV + TV + TPV + ACZ (daca produsul figureazd
pe lista accizelor) + TVA la import

Pana la 2.05.2002, in pretul de import al marfurilor au fost incluse si cheltuielile pentru
serviciile inspectiei Tnainte de expeditie (SGS).

=5=

In sistemul national de preturi marfurile exportate sunt evaluate in doud forme: preturi interne
complete de export si preturi externe de export.
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Pretul intern complet de export se utilizeaza pentru efectuarea decontarilor Intre unitatile economice
producatoare si intreprinderile specializate in comert extern, menirea lor fiind de a asigura
producatorilor aceeasi rentabilitate ca si In cazul vanzarilor pe piata interna. Daca producétorul 1si vinde
singur marfurile pe piata externd sau apeleaza la intermediar caruia i plateste un comision, se utilizeaza
pretul extern de export.

Preturile interne complete de export includ urmatoarele elemente componente:

a) preturile interne ale produselor care urmeaza sa fie exportate cu luarea in consideratie a
costurilor suplimentare legate de anumite caracteristici de calitate, forma de prezentare
superioare in comparatie cu produsele similare comercializate pe piata interna etc.;

b) cheltuielile speciale de export sunt cele ocazionate de efectuarea unor operatii de
imbunatatiri constructive, finiséri §.a. conditii impuse de firmele concurente ce activeaza pe
piata mondiald;

c) cheltuielile speciale de ambalare cuprind cheltuielile suplimentare in scopul asigurarii
securitatii marfurilor in timpul incarcarii, descarcarii, transportarii sau depozitarii,

d) cheltuielile de circulatie cuprind cheltuielile de transport pana la frontiera nationald, la care
se adaugad costurile tuturor manipularilor pe parcursul national.

Preturile externe de export sunt preturile Inscrise in contractele Incheiate cu beneficiarii externi,
ele fiind exprimate in valuta liber convertibila. In practici se utilizeazd mai multe metode de
stabilire a preturilor externe de export:

1) Metoda 1n baza pretului practicat de firmele producétoare se foloseste pentru produsele
apropiate din punct de vedere al parametrilor tehnici i economici, de exemplu, pentru
produsele agricole, materii prime, piese de schimb s.a. Preturile de export ale marfurilor
nationale se stabilesc prin ponderarea preturilor mondiale practicate de firmele concurente
cu niste coeficienti care exprima abaterea acestora de la un anumit nivel de calitate.

2) Metoda 1n baza preturilor concurentei si a parametrilor tehnico-constructivi se foloseste
pentru fundamentarea preturilor externe la masini, utilaje si instalatii complexe. Ea consta in
urmatoarele operatii:

- intocmirea unui tabel comparativ cu parametrii principali si pretul practicat de firmele
straine;

- determinarea coeficientilor de corectare prin raportarea parametrilor produsului firmelor
concurente la parametrii produsului destinat exportului;

- stabilirea pretului extern de export la marfurile proprii prin ponderarea preturilor mondiale
cu coeficientii stabiliti prin operatiunea anterioara.

Aceastd metoda se aplica in doud variante: una care opereaza cu media preturilor practicate de
mai multe firme concurente si alta care opereaza cu preturile cele mai ridicate practicate de una sau
cateva firme concurente.

3) Metoda bazatd pe determinarea In valuta a costurilor presupune exprimarea costurilor legate
de materia primad, materiale, combustibil, energie in preturi practicate pe piata mondiala, iar
ale celor legate de salarii, cheltuielile generale — in valuta in baza cursului oficial. La fel se
procedeazd in cazul materialelor pentru care nu existd date referitoare la preturile lor pe
piata internationala.

4) Metoda bazatd pe costurile orare de prelucrare aplicatd la fundamentarea preturilor pentru
masini, unelte s.a. Metoda se foloseste in doua variante. In primul caz, pretul se determini in
baza pretului metalului neprelucrat si a costului orar de prelucrare, la care se adauga
cheltuielile sectiei si profitul intreprinderii. In al doilea caz, pretul de export se determini in
baza pretului metalului utilizat la executarea produsului si a costului specific de prelucrare
pe kg sau tond de metal prelucrat. Se recomanda ca pretul calculat prin aceasta metoda sa fie
comparat cu nivelul pretului calculat si prin alte metode.

5) Metoda bazata pe nivelul cererii presupune stabilirea unor preturi diferite pentru niveluri
diferite ale cererii, luandu-se in vedere si alti factori, cum ar fi diversitatea clientilor,
calitatea produselor, locul si momentul vanzarii etc. Adaptarea preturilor la noile valori ale
raportului cerere-oferta se face cu ajutorul ratei modificarii preturilor (Rmp)
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Rmp = [ax (Cx O)] /TR

unde: a — coeficientul de dezechilibru dintre cerere si oferta;

C — cererea pe termen scurt;

O — oferta concurentet;

TR — volumul vanzarilor

Indiferent de metoda utilizatd, pretul de export sau import se analizeaza si se compard cu

preturile stabilite in contractele incheiate recent in alte tari. Prin aceste analize se urmareste ca
preturile ce se vor negocia cu partenerii externi sd fie cele mai avantajoase la momentul respectiv.

=6=

Pretul de transfer este pretul utilizat in cadrul tranzactiilor comerciale iIntre unitatile
componente ale unei firme, corporatii sau intre mai multe firme care fac parte dintr-o asociatie.
Preturile de transfer reprezinta o categorie a preturilor cu ridicata si se folosesc, in special, in cadrul
marilor companii transnationale. Politica preturilor de transfer la nivelul companiei-fiice este o
parte componenta a politicii de pret a Intregii corporatii.

Preturile de transfer asigura:

a) distribuirea si redistribuirea profitului intre compania-mama si compania-fiica;

b) reducerea sumei impozitului pe profit ce trebuie achitat prin transferarea volumului cel mai

mare de profit in tarile unde se practica cote minime de impozitare;

c¢) distribuirea pietei de desfacere intre compania-mama si compania-fiica;

d) acapararea de noi piete etc.

Toate aceste obiective sunt realizate prin modificarea nivelului si structurii preturilor de
transfer.

Compania urmareste practicarea unui pret de transfer care nu maximizeaza profitul unei entitéti
aparte, ci a corporatiei, in general. Aceasta se realizeaza in doud moduri, dupa cum pentru bunul ce
face obiectul tranzactiei existd sau nu o piatd potentiald externa.

Daca unitatea B poate achizitiona marfa numai de la unitatea A (ambele fiind firme ce fac parte
dintr-o asociatie), pretul optim de transfer trebuie sa asigure comercializarea intregii cantititi de
care dispune unitatea A, cantitatea determinatd prin egalitatea dintre veniturile marginale cu
costurile marginale a unitatii in cauza.

Atunci cind subdiviziunea cumpdaratoare B mai dispune de o varianta de achizitie a produsului
intermediar de pe o piatd unde pretul se formeaza in functie de raportul cerere/ofertd, decizia de
cumpdrare este rezultatul unui rationament mai diversificat. In aceste conditii, pretul de transfer
trebuie sa fie egal cu pretul pietei, deoarece la un nivel mai ridicat unitatea B va prefera
achizitionarea produsului mai ieftin. lar la un pret de transfer inferior pretului pietei, unitatea
furnizoare A ar fi tentata sa vanda pe piata catre componenta cealalta a firmei. De asemenea, dacad la
pretul de transfer egal cu cel al pietei, unitatea furnizoare dispune de o cantitate superioard celei
solicitate de unitatea cumpiritoare, ea poate vinde excedentul pe piata externi. In acelasi fel,
unitatea B, in cazul in care doreste sa achizitioneze o cantitate mai mare decat i oferd unitatea A,
poate sa cumpere surplusul de pe piata.

Politica preturilor de transfer trebuie sd ia in vedere legislatia tarilor partenere, in special,
amendamentele referitoare la structura capitalului companiilor-fiice, ponderea capitalului propriu,
modul transferarii profitului si plata dividendelor, particularitatile legislatiei fiscale ce determina
marimea i modul impunerii veniturilor companiilor, nivelul taxelor vamale, a cotelor de import si
prevederile legislatiei antidumping, reglementarile cu privire la licentierea anumitor activitati,
caracterul inflatiei si evolutia cursului de schimb al valutelor nationale, nivelul preturilor, gradul de
monopolizare a pietei, nivelul concurentei etc.

Un rol important in cadrul manipularilor de ordin fiscal prin intermediul preturilor de transfer il
au asa-numitele ,refugii” fiscale, respectiv, tdrile cu un grad minim de impozitare unde se
garanteaza transferul liber al mijloacelor financiare (Luxemburg, Lihtenstain, Monaco, Surinam,
Panama, insulele Bermude, Barbados, insulele Baham si Haiti s.a.). In aceste tari sunt create
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companii-fiice care, prin intermediul preturilor de transfer la livrarile fictive, redistribuie profiturile
companiei-mama sau altor firme din asociatie. De exemplu, o firmd multinationald dintr-o tara
exportd marfuri in alta tara utilizand in acest scop serviciile a doua filiale ale sale: cea din Bermude
si cea din o alta tard importatoare. Societatea-mama din tara exportatoare livreaza marfa initial la
filiala din Bermude, stabilind in mod artificial un pret de transfer scazut, astfel incat profiturile
operatiunii apar nu in tara exportatoare, ci la filiala din Bermude. La randul ei, filiala din Bermude
exportd marfa filialei din tara importatoare la un pret de transfer ridicat, astfel incat, si de aceasta
data, profiturile apar in bilanturile filialei din Bermude. Scopul acestor operatii este transferarea
celei mai mari parti de profit in Bermude, unde impozitele pe venit sunt deosebit de scazute.
Mirfurile nu ajung niciodati in Bermude. Totul este ficut numai scriptic. In acest fel, societatea-
mama isi diminueaza baza impozabila si obligatiunile fata de stat.

Intrebari-cheie:

1. Ce reprezintd piata mondiala si care sunt trasdturile ei?
2. Definiti pretul mondial, caracterizati trasaturile si factorii de influenta a lui.
3. Analizati legaturile si interdependentele dintre preturile nationale si internationale.
4. Ce reprezinta cotatiile de bursa si cum se grupeaza ele?
5. Analizati specificul stabilirii preturilor de licitatie.
6. Analizati specificul stabilirii preturilor de acord.
7. Analizati specificul stabilirii preturilor de tranzactie.
8. Analizati specificul stabilirii preturilor de lista.
9. Ce reprezintd INCOTERMS si care sunt beneficiile lui?
10. Efectuati o analizd comparativa a tuturor categoriilor INCOTERMS.
11. Ce reprezinta politica de protectionism?
12. Ce parghii utilizeaza statul in cadrul reglementarii comertului international?
13. Care este rolul taxelor vamale in reglementarea comertului international?
14. Cum influenteaza acordurile internationale preturile tranzactiilor?
15. Cum influenteaza cursul de schimb preturile tranzactiilor internationale?
16. La ce se aplica accizul si TVA daca produsul comercializat este importat?
17. Prin ce se deosebeste pretul intern de export de pretul extern de export?
18. Ce elemente structurale include pretul intern complet de export?
19. Caracterizati metodele de stabilire a preturilor externe de export.
20. Ce reprezinta pretul de transfer?
21. Care factori trebuie luati in calcul la elaborarea politicii preturilor de transfer?
22. Care sunt avantajele si dezavantajele practicarii preturilor de transfer pentru compania-mama?
23. Care sunt avantajele si dezavantajele practicarii preturilor de transfer pentru compania-fiica?

Teste pentru autoverificare:
1. Care din urmatoarele categorii de preturi nu se utilizeazd 1n cadrul relatiilor economice
internationale?
a) preturile de lista;
b) preturile de transfer;
c) preturile de licitatie,
d) cotatiile bursiere;
e) preturile garantate;
f) preturile de acord.
Selectati varianta corecta.
2. Preturile de transfer reprezinta:
a) preturile semifabricatelor;
b) preturile productiei-finite;
c) preturile cu amanuntul;
d) preturile de lista.
Selectati varianta corecta.
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3. In vederea reglementirii comertului international statul utilizeaza urmatoarele instrumente:
a) cotele de export/import;
b) taxele vamale;
c¢) politica monetar-creditara;
d) salarizarea muncitorilor;
e) politica sociala.
Selectati varianta incorecta.
4. Care din urmatoarele elemente nu sunt specificate de INCOTERMS?
a) cheltuielile de transport;
b) cheltuielile de asigurare;
c) cheltuielile de incarcare-descarcare;
d) cheltuielile bugetare.
Selectati varianta corecta.
5. Ce functii indeplinesc taxele vamale in cadrul comertului international?
a) functia de instrument de masurd;
b) functia protectionista;
c) functia valutara;
d) functia fiscala.
Selectati varianta incorecta.
6. In cazul importului unui bun ce figureazi pe lista bunurilor supuse accizelor valoarea accizului se
va determina prin aplicarea cotei procentuale a accizului la:
a) pretul extern;
b) suma dintre pretul extern si taxa vamala;
c) suma dintre pretul extern, taxa vamala si taxa pentru proceduri vamale;
d) suma dintre pretul extern, taxa vamala, taxa pentru proceduri vamale si TVA.
Selectati varianta corecta.

Probleme rezolvate
1. Un bun de consum este importat de un agent economic si revandut detailistului. In documentele
vamale sunt inregistrate urmatoarele date:
v’ pretul extern/unit. = 508, (cursul de schimb 12,8 lei pentru 1$),
v’ cheltuielile de transport/unit. = 18,
v' cheltuielile de asigurare/unit. = 0,759,
v' cheltuielile de Incarcare-descarcare /unit. = 0,258$.
Regimul fiscal la frontierd cuprinde taxa vamald = 20%, iar taxa pentru procedurile vamale =0,2%.
De calculat:
1) pretul de vanzare cu amanuntul (de facturd), dacd marja importatorului este 10%, iar adaosul
comercial al detailistului 12%,
2) profitul detailistului, daca cheltuielile de circulatie reprezinta 70% din adaosul comercial.
Rezolvare:
Pretul extern (CIF) =50+ 1+ 0,75 + 0,25 =52 $ sau 665,6 lei;
TV (taxa vamald) = 665,6 x 0,2 = 133,12 lei;
TPV (taxa pentru proceduri vamale) = 665,6 x 0,002 = 1,33 lei;
VV  (valoarea 1n vamd) fara TVA = 6656 + 133,12 + 1,33 =
= 800,05 lei;
VV cu TVA = 800,05 x 1,2 = 960,06 lei;
PI (pretul importatorului) farda TVA = 800,05 x 1,1 = 880,06 lei;
PI cu TVA =880,06 x 1,2 =1056,07 lei;
PA fara TVA = 880,06 x 1,12 = 985,67 lei;
PA cu TVA =985,67 x 1,2 =1182,80 lei.
Adaosul comercial al detailistului este 880,06 X 0,12 =
= 105,61 lei, din care profitul reprezintd 30%. Profitul detailistului este 31,68 lei.
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Probleme propuse pentru lucrul individual
Un produs este importat de un agent economic si revandut detailistului. in documentele vamale sunt
inregistrate urmatoarele date: pretul extern pe bucata 308, cheltuiclile unitare de asigurare 0,58,
cheltuielile de transport 0,83%/buc. Taxa vamala 15%, iar pentru perfectarea procedurilor vamale se
percep 0,2%. Care este nivelul pretului cu amanuntul daca adaosul comercial al importatorului este
15%, al detailistului 25%, iar rata de schimb 1$=14 lei? (toti agentii economici participanti la
tranzactii sunt inregistrati ca platitori TVA).
Un produs este importat de un agent economic si revandut detailistului. Care este nivelul pretului
platit de consumatorul final daca pretul CIF este 20$ (1$=14 lei), taxa vamala 5%, accizul 10%, taxa
pentru proceduri vamale 0,2%, marja importatorului 3% si adaosul comercial cu amanuntul 7%?
(toti agentii economici participanti la tranzactii sunt Inregistrati ca platitori TVA).
Pretul extern al unui produs importat este 0,5$/buc. Regimul fiscal la frontiera cuprinde taxa vamala
15%, accizul 15%. Pentru perfectarea procedurilor vamale se incaseaza 0,2%. Marja importatorului
este 5% si el vinde cantitatea importata la doi comercianti cu ridicata A si B. Angrosistul A aplica
5% adaos comercial, iar B — 7%. Comerciantul A are magazin propriu de desfacere cu amanuntul,
unde aplica 3% adaos comercial. Comerciantul B vinde marfa unui detailist C, care afiseaza acelasi
pret cu amanuntul ca si A. De calculat adaosul comercial aplicat de comerciantul C (toti agentii
economici participanti la tranzactii sunt inregistrati ca platitori TVA).
O Intreprindere produce mobild pentru sufragerie, costul unitar fiind de 3800 lei, marja de profit
40%. Producatorul comercializeaza seturile in magazinul propriu, aplicand 10% adaos comercial.
Pentru a extinde oferta se importa seturi de mobila similare cu valoarea externa de 200$/buc., care se
vor comercializa in acelagi magazin. Regimul fiscal la frontierd cuprinde: taxa vamala 5%, mobila
nu figureaza pe lista produselor ce se supun accizelor. Care este pretul de vanzare cu amanuntul al
mobilei de import, dacd cursul de schimb este 12,8 lei / 1$ si agentul economic respectiv este
inregistrat ca platitor TVA.

Teme de cercetare:
Structura exportului si importului in R. Moldova.
Factorii de influenta a importului si exportului in R. Moldova.
Evolutia preturilor la unele bunuri prin prisma evolutiei taxelor vamale.
Realizati un studiu de caz pentru un produs ce este importat si evidentiati influenta impozitelor
indirecte asupra structurii si nivelului pretului cu amanuntul.
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TEMA 9: METODELE DE CERCETARE A DINAMICII PRETURILOR
IN ECONOMIE

1. NECESITATEA, PARTICULARITATILE SI ORGANIZAREA  SISTEMULUI
STATISTIC AL PRETURILOR SI TARIFELOR

2. DETERMINAREA NIVELULUI DE PRET IN CADRUL ANALIZELOR STATISTICE

INDICII DE PRETURI. PROCEDEE DE CALCUL AL INDICILOR DE PRETURI

4. PROGNOZAREA PRETURILOR

(98]

=1=

Pentru ca preturile sa poata fi folosite Tn mod constient si eficient in mecanismul economiei de
piata este necesara existenta unui sistem informational statistic bine organizat. Sistemul statistic al
preturilor si tarifelor (SSPT) reprezintd un instrument de cunoastere a nivelului, structurii si
evolutiei preturilor care are menirea de a completa sistemul informational economico-social
existent. SSPT asigura urmarirea evolutiei preturilor pe anumite intervale de timp, verificarea
modului in care acestea corespund cerintelor economiei de piatd. Un SSPT modern trebuie sa
asigure realizarea urmatoarelor obiective:

v" Cunoasterea nivelului, structurii, evolutiei si tendintei preturilor nominale, precum si a

influentelor provenite din modificarea lor;

v' Studierea si analiza elementelor care au stat la baza fundamentarii propunerilor de preturi la
produse noi, ori a modificarii preturilor la cele existente, in vederea luarii masurilor ce se
impun in cazurile in care rezulta diferente sensibile;

v" Obtinerea si asigurarea la diferite verigi organizatorice a unui volum de informatii privind
nivelul, structura si evolutia preturilor la principalele produse si servicii, informatii necesare
pentru adoptarea deciziilor corespunzatoare si pentru informarea sistematicd a institutiilor
statale asupra miscarii preturilor in economie;

v' Realizarea unei serii de date privind dinamica si structura preturilor la principalele produse
si servicii in vederea elaborarii unei prognoze de preturi pe perioade scurte, medii sau lungi,
precum si pentru recalcularea in preturi comparabile a unor indicatori economici;

v' Corelarea datelor si indicatorilor privind structura si evolutia preturilor cu datele si
indicatorii existenti, referitori la costuri, profit, accize, TVA si alte elemente de preturi;

v’ Asigurarea unei evidente unitare, care sd corespunda obiectivelor urmarite prin SSPT si sa
permita prelucrarea automata a datelor.

La baza SSPT sta evidenta statisticd cu metodele sale de cercetare a dinamicii preturilor. Un rol
important in cadrul acestui sistem au, de asemenea, bugetele de familie, anchetele integrate in
gospodarii, cataloagele si listele de preturi, actele normative in care sunt publicate preturile sau
limitele de preturi si pe baza carora au loc operatiunile de vanzare-cumpdrare a marfurilor,
documentele de negociere a preturilor libere, precum si documentele specifice din unitati prin care
se fundamenteaza preturile la noile produse sau majorarile de preturi si, respectiv, se urmaresc
costurile produselor etc.

Elementele principale ale unui SSPT sunt urmadtoarele:

¢ Indicii de prefuri care impreuna cu indicii valorii si ai volumului fizic alcatuiesc un sistem
de indici ce permit analiza valorii productiei si circulatiei marfurilor in dinamica in functie
de modificarea cantitatii productiei si a preturilor ei,

¢ Preturile medii, privite comparativ pe mai multi ani, caracterizeaza si ele dinamica
preturilor, dar spre deosebire de indici, ele exprimd o evolutie determinatd atat de
modificarea unor preturi nominale, cat si de modificarile in structura productiei sau
desfacerii marfurilor,

¢ Preturile curente, care sunt folosite la determinarea volumului valoric a unui sir de
indicatori (PIB, PNB,VN) calculul carora se bazeaza pe elementele de evidentd tehnico-
operativa, evidenta statisticd i contabila,
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¢ Preturile constante ce sunt utilizate pentru asigurarea comparabilitatii in timp a indicatorilor
mentionati mai sus. Aceste preturi reprezintd preturile unui anumit an ales ca baza de
comparare si utilizarea lor se extinde la o perioada scurta de timp (5-10 ani),

¢ Preturile comparabile sunt preturile practicate la stabilirea dinamicii indicatorilor valorici
pe o perioadd mai mare si in care s-au practicat mai multe preturi constante.

SSPT cuprinde trei subsisteme principale:

1) subsistemul informational al preturilor produselor industriale,

2) subsistemul informational al preturilor de consum,

3) subsistemul informational al preturilor produselor agricole.

=2=

Evaluarea nivelului preturilor este prima etapa in cadrul analizei statistice a preturilor. Nivelul
de preturi reprezintd un indice generalizator, ce caracterizeazd evolutia preturilor pe un teritoriu
pentru o anumita perioada. Deosebim nivel individual, mediu §i general al preturilor.

Nivelul individual de pret este 0 marime absolutd si reprezinta cantitatea de bani achitata in
schimbul unei unitati de bun.

Nivelul mediu de pret reuneste preturile individuale in cadrul unui grup de marfuri. Practica
statistica utilizeaza mai multe variante de determinare a pretului mediu, i anume:

1) media cronologica simpla;

2) media cronologica compusa;

3) media aritmetica;

4) media armonica.

Media cronologica simpla se foloseste atunci cand intre momentele inregistrarii preturilor este
aceeasi perioada de timp, de exemplu, nivelul preturilor se inregistreaza la inceputul fiecarei luni.

Relatia de calcul a mediei cronologice simple este:

Plmed) = (P/2)+ P, +tP31+...+(P]/2)’

unde: P(med) — pretul mediu;
¢t —numarul lunilor in perioada.

Exemplu: pentru produsul A, la inceputul fiecarei luni, au fost inregistrate urmatoarele niveluri
de preturi: 1.01 — 55 lei; 1.02 — 58 lei; 1.03 — 55 lei; 1.04 — 59 lei; 1.05 — 65 lei; 1.06 — 66 .ei; 1.07 —
68 lei. Se cere de determinat pretul mediu pe jumatate de an, respectiv:

Plmed) = (55/2)+ 58+ 55 +7591+ 65+66+(68/2) _ 60.75 lei

Media cronologica compusa se foloseste atunci cand intre momentele Tnregistrarii preturilor nu
este aceeasi perioadd de timp. Relatia de calcul a indicelui mediu cronologic este:

P(med) = Z(P(mzef;)]xti),

unde: P(med)I — pretul mediu pe perioada /;
ti —numarul lunilor 1n perioada i.
Exemplu: pentru produsul A au fost inregistrate urmatoarele niveluri de preturi: la 1.01 — 55 lei;
1.02 — 58 lei; 1.04 — 59; 1.05 — 65 lei; 1.07 — 68 lei. Se cere de determinat indicele mediu cronologic
pe jumatate de an, respectiv:
P(med) - (55+358)/2)x1+((58+59)2)x2 (59 +65)2)x 1+((65+68)/2)x 2

6 6
Media aritmetica se foloseste atunci cand exista date referitoare la volumul fizic sau raportul
procentual privind cantitatea marfurilor vandute. Relatia de calcul a mediei aritmetice este:

P(med) = Z(g—;Q)

=61,42 lei

5
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unde: Q — cantitatea marfurilor comercializate exprimatd in unitati naturale de masura (metri, kg
etc.)
Exemplu: pentru I trimestru au fost inregistrate urmatoarele date privind vanzarea cartofilor pe
piata:

Ianuarie Februarie Martie

Pretul mediu lunar pentru 1 kg lei 2,5 3,0 3,5

Au fost vandute, kg 9000 10000 8500

Se cere de determinat media aritmetica a pretului pentru trimestrul I, respectiv:
Plmed) - (2,5% 9000 + 3,0 10000 + 3,5 x 8500) _ 299 16i.

9000+ 10000 + 8500
Media armonica se foloseste atunci cand se duce evidenta volumului vanzarilor corespunzator
diferitor niveluri de preturi. Relatia de calcul este:
>.(PxQ)

> ((Px0)P)

Exemplu: in luna septembrie pe trei piete ale orasului N au fost Inregistrate urmatoarele date
referitoare la vanzarea cartofilor:

P(med)=

Volumul véanzirilor, mii lei Pretul pentru 1 kg, lei
Piata 1 14,0 2.5
Piata 2 20,0 3,5
Piata 3 17,5 2.8

Se cere de determinat pretul mediu la 1 kg. de cartofi dupa media armonica, respectiv:
14+20+1 .
P(med) = 4+20+17.5 = 2,93 lei
(14/2,5)+(20/3,5)+(17,5/2,8)
Nivelul general al preturilor reuneste nivelurile preturile (tarifelor) anumitor produse (servicii
) in cadrul cosului minim de consum.

=3=

Indicii de preturi sunt marimi relative ce caracterizeaza evolutia medie a preturilor in timp si
raportul dintre preturi in spatiu (teritorial). Ei se exprima sub forma procentuala sau sub forma de
coeficienti.

Pentru a caracteriza mai complex evolutia preturilor in diferite perioade, indicii de preturi se
grupeaza in mai multe categorii dupa 3 criterii:

1 criteriu — dupa baza de raportare:

- indicii cu baza fixa sau de baza se obtin prin raportarea nivelului preturilor dintr-o serie cu
mai multe perioade la una §i aceeasi perioadd. Ei caracterizeaza evolutia preturilor cu
amanuntul si a tarifelor pentru serviciile prestate populatiei;

- indicii 1n lant se calculeaza prin raportarea nivelului preturilor din fiecare perioada la
perioada precedentd, se folosesc pentru a caracteriza dinamica preturilor de la o perioada la
alta, de la un an la altul.

2 criteriu — dupa sistemul de ponderare:

- indicii cu ponderi constante se calculeaza pentru fiecare perioada dintr-un anumit interval de
timp cu ponderile (cantitatile) unei singure perioade (de baza sau curentd). Ei se determina
ca indici cu baza fixd sau cu baza in lant (dupa necesitati);

- indicii cu ponderi variabile se calculeaza pentru diferite perioade pe baza ponderilor care se
schimba de la o perioada la alta, reflectdind influenta variatiet marimii si structurii
ponderilor.

3 criteriu — dupa structura:
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- indicii cu structurd fixd se determind mentinand neschimbate ponderile atit in perioada
curenta, cat si in perioada de baza,

- indicii cu structura variabild se determind ca raport intre pretul mediu din perioada curenta si
pretul mediu din perioada de bazd, reflectand modificarile de pret si modificarile de
structura.

Conform acestor doi indici, pentru a exprima influenta pe care o exercitd asupra evolutiei medii

a preturilor schimbadrile ce se produc de la o perioada la alta in structura marfurilor si sortimentelor,
in practica statistica se foloseste indicele variatiei structurii.

Reiesind din procedeele de calcul, indicii de preturi apar sub forma indicilor individuali de

preturi si indicilor sintetici, agregati sau de grup.

Indicele individual masoara variatia preturilor unui singur produs la doud date diferite.

Pi;

)

Pi,

IP =

unde: Pi;— pretul bunului I in perioada curenta;
Piy— pretul bunului I in perioada de baza.

Indicele agregat reprezintd forma de bazd a indicilor sintetici (de grup) si se determind ca
raport intre doud sume de produse, doud agregate, calculate prin evaluarea cantitatilor care compun
structura indicelui in preturile curente si in preturile perioadei de baza.

Atunci cand in calcul se folosesc cantitdtile perioadei (ponderile) curente, indicele agregat este
reprezentat de Indicele Paasche (dupa numele celui ce 1-a utilizat pentru prima data in anul 1874).
Relatia de calcul a Ipp este:

Ipp ]/0 Z oL

ZP xQ]

unde: Y P; x Q; — valoarea cantitatilor de productie din anul curent, exprimatd in preturile anului
curent;
> Py x Q; — valoarea cantitatilor de produse din anul curent, exprimata in preturile anului de
baza.

Acest indice are un sir de avantaje, si anume:

» poseda proprietatea de agregare, adica indicii individuali pot fi insumati (prin intermediul
ponderilor) 1n indici pe grupe de produse, indicii pe grupe in indici pe familii de produse si
acestia in indicele sintetic, permitand astfel analiza evolutiei preturilor atat pe principalele
produse si grupe de marfuri, cat si pe ansamblul marfurilor din economie,

» prin folosirea ponderilor din perioada curenta asigura o structura de consum la zi (actuald) si
dd posibilitatea calculdrii plétilor suplimentare sau a economiilor efective pe care le
realizeaza populatia ca urmare a majorarii sau reducerii preturilor.

Principalul neajuns al Ipp este ca ponderile perioadei curente care se folosesc in constructia sa
reflecta structura actuald a consumului §i ea este comparabilda numai cu preturile din perioada
curentd, nu si cu cele din perioada de baza.

Atunci cand 1n calcul se folosesc cantitatile perioadei (ponderile) de baza, indicele agregat este
reprezentat de Indicele Laspeyres (dupa numele celui care 1-a folosit pentru prima data in anul
1871). Relatia de calcul a Zlp (1/0) este:

> Px0,
plI0)==——
Ip( ) ZPono,

unde: Y P; x Qyp— valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de baza in preturile anului curent,
> Py x Qyp — valoarea cantitdtilor de produse vandute in anul de baza in preturile anului de

baza.
Acest indice are o aplicabilitate largd deoarece este usor de calculat. Insi in conditiile
introducerii rapide a progresului tehnico-stiintific apare necesitatea revizuirii sistemului de
ponderare la intervale scurte de timp, deoarece baza de comparare reprezintd aceleasi cantitati de
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produse. Se poate folosi cu succes in cazul produselor cu consum relativ constant, cu cerere
neelastica si de strictd necesitate si in baza lui se poate realiza indexarea veniturilor populatiei.

Pentru a anihila dezavantajele indicilor Paasche si Laspeyrea, analistii propun utilizarea
Indicelui Fisher, care reprezintd media geometrica a celor doi indicatori.

Ifp =/1lp* Ipp .

In majoritatea tarilor, inclusiv in R. Moldova, Indicele Laspeyres este utilizat la determinarea
Indicelui Preturilor de Consum (IPC).

Indicele preturilor de consum este un indicator de evaluare, care caracterizeaza si furnizeaza o
estimare a evolutiei de ansamblu a preturilor la marfurile cumparate si a tarifelor la serviciile
utilizate de catre populatie pentru satisfacerea necesitdtilor de trai intr-o anumita perioada (denumita
perioada curentd) fatd de o perioadd fixd (denumitd perioadd de bazd). Calculul indicelui in R.
Moldova se face in baza structurii cheltuielilor gospodariilor si a preturilor inregistrate la 1500
marfuri si servicii reprezentative in toate formele de comert si prestari de servicii, in 750 de puncte
amplasate in 11 orase ale republicii. In calculul acestui indice se iau in consideratie numai
elementele care intrd in consumul populatiei (exclusiv autoconsumul de bunuri si servicii din
productia proprie a gospodariei familiale, cheltuielile sub forma de impozite, taxe, amenzi, dobanzi
platite la credite, prime de asigurare s.a.) Nomenclatorul produselor alimentare, nealimentare si al
serviciilor, pentru care se Tnregistreaza preturile si tarifele, include marfurile si serviciile cu cea mai
mare pondere in cheltuielile de consum ale populatiei, astfel incat schimbarea preturilor acestora sa
reflecte evolutia preturilor grupei din care ele fac parte.

Indicele preturilor la productia agricola vanduta de gospodariile agricole se calculeaza in baza
preturilor medii efective, stabilitd la productia vanduta in perioada de raport, in procente fata de
anul de baza.

Indicele preturilor productiei industriale determind evolutia preturilor la produsele industriale in
primul stadiu al comercializérii (fara TVA). Indicele se calculeaza lunar, in baza observarilor
statistice ale preturilor la cca 890 produse reprezentative la 251 intreprinderi industriale.

Indicele preturilor in constructii reflecta raportul dintre preturile curente la lucrérile de
constructii-montaj nregistrate trimestrial de 100 organizatii reprezentative, catre preturile de deviz
ale anului 1991 si preturile anului precedent.

Indicele preturilor Tn comertul exterior caracterizeaza variatia valorii exporturilor si
importurilor in baza schimbarii preturilor, in timp ce volumele fizice raman neschimbate.
Calcularea indicilor preturilor medii se efectueaza in baza datelor obtinute din declaratiile vamale
atat in total pe exporturi si importuri, cit si separat pentru fiecare marfa sau grup de marfuri. In
marfurile alese pentru calcul (marfuri reprezentative) se includ toate marfurile omogene codificate,
conform Nomenclatorului marfurilor, la nivel de 9 simboluri, cu informatii disponibile privind
cantitatea si costul, prezenta atat in perioada de raport, cat si in perioada de baza. Drept baza pentru
calcularea indicilor preturilor medii este luata perioada precedenta celei de raport.

=4=

Prognoza preturilor presupune determinarea tendintelor de modificare a preturilor in
perspectiva, In dependenta de evolutia costurilor, a impozitelor si a cererii. Pronosticarea st la baza
determinarii preturilor contractelor comerciale ce vor fi incheiate in interiorul tarii, precum si ale
celor de import / export. In raport cu cresterea sau reducerea nivelului preturilor se schimbi tactica
de furnizare sau cumpdrare a marfurilor.

In procesul de prognozi a nivelului preturilor (tarifelor) la marfuri (servicii) autohtone se ia in
consideratie influenta factorilor principali asupra componentelor structurale, $i anume:

1) Modificarea salariului;

2) Reevaluarea fondurilor fixe;

3) Scumpirea resurselor energetice;

4) Modificarea preturilor la materia prima de import si cea locala.
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Variantele de prognoza a preturilor se elaboreaza pentru anul de prognoza in dependentd de
evolutia preturilor in perioada de referintd (bazd) si de factorii enumerati mai sus. Pronosticul se
elaboreaza pe 6 grupe de date: preturi si tarife la resurse energetice; preturi de achizitie la productia
agricold; preturi cu ridicata la productia industriald; indicii preturilor cu ridicata la productia industriala
pe ramuri ale industriei; preturi de consum al populatiei la produsele, marfurile si serviciile incluse in
cosul de consum; indicii preturilor de consum al populatiei pe grupe agregate de marfuri si ratele medii
lunare ale inflatiei.

Prognoza preturilor si tarifelor la resurse energetice include prognoza preturilor de livrare la
benzind, motorind, pacurd, carbune, gaze naturale si a tarifelor la producerea energiei electrice si
termice. Preturile la resursele energetice primare se prognozeaza in baza pretului de contract la import
FOB, a tarifului de transport, a cheltuielilor de circulatie in anul de baza t-1, a indicilor de modificare a
componentelor de pret In perioada de prognoza fata de perioada de baza si a masurilor de politica
macroeconomici. In rezultat, sunt determinate cotele impozitelor indirecte, rata profitului si formarea
diferitor fonduri financiare daca se aplica anumite reglementari de stat.

Prognoza preturilor de achizitie la productia agricold in anii de prognoza se elaboreaza in baza
nivelului preturilor in perioada de referintd t-1, a indicilor de modificare a componentelor
structurale de pret in perioada t (t+1) fata de perioada t+1(t) In urmatoarea consecutivitate:

a) se prognozeaza costul de fabricare al productiei agricole ,,i”’, avand 1n vedere nivelul pretului
de achizitie la productia agricola in anul t-1, ponderea costului de productie in pret,
ponderea elementelor structurale de cost, indicele modificarii preturilor la resursele ce se
utilizeaza la fabricarea productiei agricole;

b) se prognozeaza pretul la productia ,,i” In anul ¢

B =(CP)*(1+R})
unde: P, — pretul prognozat al produsului ,,;”” pentru anul #;
cp, — costul de fabricare al productiei agricole ,,i” prognozat pentru anul #;

R — rata rentabilitatii in anul 7, care este o variabild exogena.

¢) se prognozeaza costul de productie si pretul de achizitie pentru anul #+/ analogic punctelor
a) si b), utilizdndu-se nivelul lor preliminar in anul ¢.

In final, se determini indicele preturilor de achizitie de prognozi la productia agricola ca raport
dintre nivelurile pretului de prognoza si pretului in perioada de referinta.

Prognoza preturilor cu ridicata la productia industriald se elaboreazd in doua subgrupe (la
produse alimentare si la marfuri industriale) in baza preturilor in perioada -/ si a indicilor
modificarii elementelor structurale.

Indicii preturilor cu ridicata si a celor de consum la productia industriald in perioada de
prognoza t(t+1) se determind ca raport dintre preturile din perioada #(#+1) si cele din perioada
anterioara t-1(2).

Prognoza indicilor de preturi ale intreprinderilor la productia industriala se elaboreaza in baza
evolutiei lunare a indicilor in perioada realizata a anului t, aplicAndu-se relatia:

PR = N (1PRi" /(n* 100))" * 100,
T=1
unde: /PR — indicele preturilor cu ridicata, ce se determind pe ramurile industriei;
T — indexul lunii anului t;
n —numarul lunilor in anul ¢ pentru care sunt disponibile datele statistice privind evolutia indicilor
preturilor cu ridicata.

Modificarea indicilor preturilor cu ridicata ale intreprinderilor la productia industriald pe ramuri
ale industriei pentru anul de prognoza t+/ se extrapoleaza in baza indicilor de pret pe anul
preliminar .

Prognoza preturilor de consum al populatiei in anul de prognoza ¢+/ se elaboreazad la
sortimentul de marfuri alimentare si industriale, la serviciile incluse in cosul minim de consum.
Baza calculelor reprezintd evolutia acestor preturi in perioada realizatd a anului ¢, ludndu-se in
consideratie perioada sezoniera pentru produsele alimentare, folosind algoritmul:
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1
P = {(ZPK )/n} /P *C,,
T=1

unde: P, P” — pretul de consum la produsul, marfa sau serviciul i in perioada de prognoz ¢ (in

1 1
luna T a anului t pentru care sunt disponibile datele statistice, 7=1, ...,n);
Ci — coeficientul ce caracterizeaza variatia sezoniera a preturilor de consum.

Nivelul preturilor de consum pentru anul de prognoza se evalueaza folosind metoda extrapolarii
catre perioada de referinta.

Prognoza indicilor preturilor de consum al populatiei pe grupuri agregate include indicele
general al preturilor de consum al populatiei, inclusiv la produse alimentare, marfuri nealimentare si
servicii. Baza previziunii reprezintd evolutia lunara a acestor indici in perioada realizatd a anului ¢,
aplicandu-se algoritmul similar utilizat pentru estimarea indicilor de preturi cu ridicata la productia
industriala.

Rata medie lunara a inflatiei pentru anul ¢ i anul #+/ se evalueaza in baza indicilor preturilor de
consum al populatiei in perioada ¢ i #+1 de prognoza pe frupuri agregate, aplicand relatia:

R = ff IPCH %100 — 100,

(141 : S . o .
unde: R;- D _ rata medie lunard a inflatiei pe grupul j In anul t sau in anul #+/;

[PC;.’(HI) — indicele pretului de consum pe grupul agregat j in anul t sau in anul 7+/.

intrebiri-cheie:

Ce reprezinta sistemul statistic de preturi si tarife?

Care sunt obiectivele urmadrite prin analiza statistica a preturilor?

Caracterizati componentele sistemului statistic de preturi si tarife.

Definiti nivelul individual, nivelul mediu si nivelul general de pret.

Analizati metodele utilizate pentru determinarea preturilor medii.

Ce reprezinta indicii de pret?

Cum se grupeaza indicii de pret dupa baza de raportare, sistemul de ponderare, structura si

procedeul de calcul?

Prin ce se deosebesc indicii individuali de indicii de grup?

9. Analizati avantajele si dezavantajele indicelui Laspeyres.

10. Analizati avantajele si dezavantajele indicelui Paasche.

11. Analizati avantajele si dezavantajele indicelui Fisher.

12. Analizati metodologia determinarii indicelor de pret utilizatd in R. Moldova.

13. Ce factori trebuie luati in calcul in cadrul prognozarii preturilor?

14. Analizati modul 1n care se efectueaza prognoza preturilor (tarifelor) la resursele energetice,
ale preturilor de achizitie la productia agricold, ale preturilor cu ridicata la productia
industriala.

15. Analizati modul in care se efectueaza prognoza indicilor preturilor cu ridicata la productia
industriald pe ramuri ale industriei, ale preturilor de consum a populatiei la produsele,
marfurile si serviciile incluse in cosul de consum, precum si ale indicilor preturilor de
consum ale populatiei pe grupe agregate de marfuri si ratele medii lunare ale inflatiei.

Teste pentru autoverificare:
1. Nivelul individual al preturilor reprezinta:
a) marime absolutd exprimatd prin cantitatea de bani achitatd in schimbul unei unitati de
bun;
b) preturile bunurilor in cadrul unui grup de marfuri;
c¢) nivelurile preturilor produselor in cadrul unui anumit cos de consum.
Selectati varianta corecta.
2. Determinarea preturilor dupd media armonica este binevenita atunci cand:
a) se tine evidenta volumului vanzarilor corespunzator diferitor niveluri de preturi;

Nk wbh =

*
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b) existd date referitoare la volumul fizic sau raportul procentual privind cantitatea
marfurilor vandute;

¢) Intre momentele Inregistrarii preturilor nu este aceeasi perioada de timp;

d) intre momentele inregistrarii preturilor este aceeasi perioada de timp.

Selectati varianta corecta.
3. Determinarea preturilor dupd media cronologica simpla este binevenitd atunci cand:

a) se tine evidenta volumului vanzarilor corespunzator diferitor niveluri de preturi;

b) existd date referitoare la volumul fizic sau raportul procentual privind cantitatea
marfurilor comercializate;

c) intre momentele inregistrarii preturilor nu este aceeasi perioada de timp;

d) intre momentele inregistrarii preturilor este aceeasi perioada de timp.

Selectati varianta corecta.
4. Indicele Laspeyres se determind prin raportul dintre:

a) valoarea cantitdtilor de produse vandute in anul curent exprimata in preturile anului
curent si valoarea cantitdtilor de produse vandute in anul curent exprimatd in preturile
anului de baza;

b) valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de bazd exprimatd in preturile anului
curent si valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de baza exprimata in preturile
anului de baza;

c) valoarea cantitdtilor de produse vandute in anul curent exprimatd in preturile anului de
bazd si valoarea cantitdtilor de produse vandute in anul curent exprimata in preturile
anului curent;

d) valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de baza exprimata in preturile anului de
baza si valoarea cantitétilor de produse vandute in anul de baza exprimata in preturile
anului curent.

Selectati varianta corecta.
5. Indicele Paasche se determina prin raportul dintre:

a) valoarea cantitatilor de produse vandute in anul curent exprimatd in preturile anului
curent si valoarea cantitdtilor de produse vandute in anul curent exprimatd in preturile
anului de baza;

b) valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de bazd exprimatd in preturile anului
curent si valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de baza exprimata in preturile
anului de baza;

c) valoarea cantitatilor de produse vandute in anul curent exprimatd in preturile anului de
bazd si valoarea cantitdtilor de produse vandute in anul curent exprimata in preturile
anului curent;

d) valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de baza exprimata in preturile anului de
baza si valoarea cantitatilor de produse vandute in anul de baza exprimata in preturile
anului curent.

Selectati varianta corecta.
6. Indicele preturilor de consum in R. Moldova se determind dupa metoda:

a) Laspeyres;

b) Paasche;

¢) Lind;

d) Fisher;

e) Lerner.

Selectati varianta corecta.

Probleme rezolvate

1. Determinati pretul mediu pentru un produs daca se cunoaste ca pretul la inceputul anului a
fost 15 lei, de la 18.03 pretul s-a majorat cu 10%, iar de la 20.07 — inca cu 12%. Volumul vanzarilor
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anuale a constituit 800 mii lei, pentru I trimestru — 200 mii lei, inclusiv Tn martie 70 mii lei, pentru
trimestrul II — 240 mii lei, inclusiv in iulie 60 mii lei.

Rezolvare:

1) Se determind pretul dupa majorare, respectiv din 18.03 pretul a constituit 16,5 lei, iar din

20.07 — 18,5 lei.
2) Se determinad pretul mediu pentru lunile in care au fost Inregistrate modificari de pret.
Pretul mediu In luna martie:

P(med) = 3 = 15,7 lei.
(17/15)+(14/16,5)
Pretul mediu in luna iulie:
P(med) = 3 =17,2 lei.
(19/16,5)+(12/18,5)
3) Se determina pretul mediu anual:
800

P(med) =

(130/15)+(70/15,7)+(240/16,5)+(60/17,2)+ 300/18,5)

=16,9 lei.

2. Sa se determine indicii de pret agregati dupd metoda Laspeyres, Paasche si Fisher.

Pretul in anul precedent | Cantitatea consumati Pretul in anul curent | Cantitatea consumata in
(P0), lei in anul precedent (Q,), (P1), lei anul curent (Q,), unitati
unitati
Produsul 1 10 120 11 110
Produsul 2 120 56 122 55
Produsul 3 25 105 26 102
Produsul 4 40 40 41 39
Rezolvare:

1) Indicele de pret dupa metoda Laspeyres:
Leperes = 2.Q0P/Y> 0,P, =1,0310 sau 103,10%
2) Indicele de pret dupa metoda Paasche:
I Py =D.0,P/> 0y F, =1,0305 sau 103,05%
3) Indicele de pret dupa metoda Fisher:
I Fyp = (I Ly * I P )= 1,0307 sau  103,07%.

aasche
Probleme propuse pentru lucrul individual

Determinati pretul mediu al unui produs pentru prima jumatate de an, dacd se cunosc preturile

la Tnceputul lunilor ianuarie — 62 lei, februarie — 64 lei, aprilie — 61 lei, mai — 66 lei, ulie — 70

lei.

Pentru un bun este inregistratd urmatoarea evolutie a preturilor: la 1 ianuarie — 48 lei, la 1

martie — 53 lei, la 1 aprilie — 66 lei, la 1 mai — 73 lei si la 1 iulie — 81 lei. Determinati pretul

mediu pentru perioada ianuarie-iulie.

In I trimestru au fost comercializate 6,7 mln. borcane de lapte condensat la pretul unitar de 12

lei, in al II trimestru, respectiv, 5,3 mln. borcane la 13 lei. Determinati pretul mediu pentru un

borcan.

La inceputul anului pretul unui bun a atins valoarea de 30 lei pe unitate. La 10 aprilie ea s-a

redus cu 5%, iar la 18 septembrie — inca cu 5%. Volumul vanzarilor a constituit: pentru I

trimestru — 300 mii lei, II trimestru — 350 mii lei (inclusiv in aprilie 125 mii lei), III trimestru —

380 mii lei, trimestrul IV — 500 mii lei. Determinati pretul mediu anual.

In tabel sunt reflectate datele privind preturile si cantitatea vandute pentru bunurile A, B si C.
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I perioada II perioada
Bunul Unit. masurd | p ot unitar i) | CANG@E b unitar ey | CAntitatea
’ achizitionata ’ achizitionata
A m 20 1000 25 700
B kg 60 900 70 950
C unit 90 400 60 550
De calculat:
1) indicii individuali de pret;
2) indicii agregati de pret.
Analizati rezultatele obtinute.
6. Se prezintd urmatoarele date pentru 5 produse:
Valoarea productiei consumate in Indicele modificirii preturilor in
Produsul perioada de baza in preturile anului de perioada curenta fati de cea de baza
bazi (QuPy) (%) P1/P,
1 4000 190
2 2000 170
3 1000 180
4 8000 210
5 6000 190

Care este valoarea PIB real, daca 1n anul curent PIB nominal se estimeaza la 26000 mln. lei?

Teme de cercetare
1. Analizati masurile de reducere a inflatiei In R. Moldova in ultimii ani si comentati efectul
lor.
2. Efectuati un studiu de caz referitor la evolutia preturilor la produsele alimentare, marfurile
industriale si a tarifelor la servicii in R. Moldova pentru ultimii ani.
Solutiile pentru teste

Tema 1: 1 (a); 2 (b); 3 (¢); 4 (¢); 5 (c); 6 (d).

Tema 2: 1(e); 2 (¢); 3 (b); 4(b); 5 (a); 6 (¢).

Tema 3: 1 (¢); 2 (¢); 3 (a); 4 (b): 5 (b); 6 (b); 7 (c).
Tema 4: 1 (c); 2 (a); 3 (a); 4 (b); 5 (b); 6 (b); 7 (b); 8 (a).
Tema 5: 1 (b); 2 (d); 3 (d); 4 (a); 5 (b); 6 (a); 7 (b).
Tema 6: 1 (b); 2 (c); 3 (a); 4 (d); 5 (c); 6 (b).

Tema 7: 1 (b); 2 (c); 3 (a); 4 (d); 5 (b).

Tema 8: 1 (e); 2 (a); 3 (d); 4 (d); 5 (a); 6 (¢).

Tema 9: 1 (a); 2 (a); 3 (d); 4 (b); 5 (a); 6 (a).
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